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Warszawa, 20 marca 2026 roku
Zapytanie ofertowe nr 04/03/2026

na przygotowanie koncepcji oraz realizacje kampanii informacyjnej pt. ,Podréz ze smakiem -
kontynuacja”, promujacej zdrowe odiywianie oparte na zbilansowanej diecie, zawierajacej produkty
miesne wieprzowe i drobiowe wysokiej jakosci z certyfikatami jakosci oraz zwiekszajacej Swiadomos¢ i
wiedze wsrod konsumentdéw na temat jakosci, cech i zalet miesa wieprzowego i drobiowego, systemoéw
jakosci zywnosci, dobrostanu zwierzat, zréwnowazonej produkcji i ochrony srodowiska.
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Il.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

ZAtOZENIA PROJEKTU

Wieprzowina i dréb pozostajg najpopularniejszymi gatunkami miesa w Polsce — w 2024 roku statystyczny
Polak spozywat ponad 45 kg miesa wieprzowego rocznie oraz ok. 30 kg miesa drobiowego. Konsumpcja
utrzymuje sie na stabilnym poziomie, choé obserwowane sg okresowe spadki zwigzane z rosngcymi
kosztami zycia i utrzymujaca sie presjg inflacyjng. Jednoczesnie branza mierzy sie z wyzwaniami
produkcyjnymi i wizerunkowymi. Pogtowie trzody chlewnej spadto do najnizszego poziomu od Il wojny
Swiatowej, a sektor drobiarski wymagat odbudowy po epidemiach grypy ptakéw. Dodatkowo eksport
(szczegodlnie drobiu) napotyka czasowe ograniczenia zwigzane z HPAI, co sprawia, ze rynek krajowy —
mimo rosngcego znaczenia eksportu — ma wecigz kluczowe znaczenie dla producentéw. Na rynku
wewnetrznym gtéwnym kryterium zakupowym wcigz pozostaje cena, jednak konsumenci coraz czesciej
podkreslajg wage jakosci i $wiezosci produktu. Z badan wynika, ze ponad 90% respondentéw uwazia
wysoka jakos¢ za istotng w procesie zakupowym, a 42% zwraca uwage na certyfikaty jakosci. Problemem
jest jednak niski poziom wiedzy — konsumenci czesto nie rozumiejg, jakie kryteria stojg za certyfikatami
(np. QAFP), co obniza ich zaufanie i utrudnia podejmowanie decyzji.

Bariery dla branzy:

e przewaga cenowa produktdw importowanych z krajéw trzecich, ktére nie spetniajg tak
restrykcyjnych wymogdw jakosci jak polskie,

e powielane w przestrzeni medialnej mity i fake newsy dotyczace wptywu miesa na zdrowie i
srodowisko,

e utrzymujaca sie wysoka inflacja, ktdra ogranicza zakupy produktéw premium,
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e rosnace oczekiwania konsumentdw dotyczgce transparentnosci i informacji o pochodzeniu miesa.
Potrzeby i oczekiwania konsumentéw:

e dostep do rzetelnych i przystepnych informacji o jakosci i pochodzeniu miesa,

e bezposredni kontakt z produktem — degustacja jako forma weryfikacji jakosci,

e prosty przekaz edukacyjny, obalajgcy mity zywieniowe,

e jasne oznaczenie miejsc, gdzie mozna kupi¢ produkty wysokiej jakosci (mapa sklepéw, foodtrucki,
akcje lokalne).

Czynniki otoczenia blizszego:

e zmiany w stylu Zycia — coraz czestsze wybory food-to-go i rosngca popularnosé streetfoodu (rynek
rosnie o ok. 7% rocznie, szczegdlnie w segmencie garmazerki i dan gotowych

e popularnos¢ tradycyjnych sklepdw miesnych — nadal odpowiadajg za ok. 30% budzetéw na mieso
w polskich gospodarstwach domowych,

e sezonowos$¢ konsumpcji (grill, Swieta, wakacje).

Czynniki otoczenia dalszego:

e presjainflacyjna,

e regulacje unijne dotyczace dobrostanu i zrdwnowazonej produkgji,

e naptyw taniego miesa z krajéw trzecich,

e nasilajgce sie kampanie organizacji prozwierzecych i ekologicznych, ktére negatywnie wptywajg
na wizerunek miesa.

Projekt zaktada realizacje dziatan promocyjno-edukacyjnych z wykorzystaniem foodtrucka/przyczepy
gastronomicznej, ktéry stanie sie mobilnym centrum promocji wieprzowiny i drobiu wysokiej jakosci.
Degustacje w miejscowosciach turystycznych i przy sklepach firmowych, wsparte kampanig w social
mediach oraz materiatami informacyjnymi, pozwolg na bezposredni kontakt z konsumentem i budowanie
Swiadomosci na temat wartosci certyfikowanych produktéw. W ten sposdb projekt odpowiada na
aktualne potrzeby rynku i konsumentéw, wzmacniajac pozycje polskiej wieprzowiny i drobiu w obliczu
rosnacej konkurencji i presji informacyjnej.

Kluczowym problemem polskiego rynku miesa wieprzowego i drobiowego pozostaje niewystarczajaca
swiadomos¢ konsumentdw na temat jakosci oraz systemow certyfikacji. Cho¢ wiekszos¢ deklaruje, ze
kupuje mieso kierujac sie jakoscig, to nie potrafi wskazaé, jakie kryteria jg definiujg, ani nie rozpoznaje
certyfikatéw jakosci. Nadmiar oznaczen na opakowaniach zamiast utatwia¢ — utrudnia podjecie decyzji
zakupowej, wprowadzajgc chaos i zagubienie. Jednoczesnie decyzje zakupowe Polakéw wcigz
zdominowane sg przez kryterium ceny, szczegdlnie w warunkach utrzymujacej sie inflacji. W efekcie
konsumenci siegajg po tansze produkty, w tym importowane. Dodatkowo w mediach spotecznosciowych
powielane s3 mity zywieniowe i fake newsy, ktére podwazajg wartos¢ miesa w diecie i obnizajg zaufanie
do polskich producentow.
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Skutki tych probleméw:

e brak umiejetnosci rozrézniania miesa certyfikowanego od standardowego,
e przewaga cenowa produktédw importowanych niskiej jakosci,

e spadek zaufania do polskiej wieprzowiny i drobiu,

e ostabienie pozycji sklepéw firmowych na tle sieci dyskontowych.

Planowane dziatania w projekcie bezposrednio odpowiadajg na wskazane problemy:

o Degustacje w foodtrucku/przyczepie gastronomicznej (wynajem, obstuga, zatowarowanie,
wynajem miejsca) — pozwolg konsumentom sprobowac certyfikowanych produktéw, poréwnac
ich jakos¢ z alternatywami oraz uzyskac informacje od wyedukowanej obstugi.

e Materiaty informacyjne i branding (ulotki, potykacze, flagi, oklejony foodtruck) — utatwig
konsumentom zrozumienie zasad certyfikacji, wskazujac gdzie mozna kupi¢ produkty QAFP i jakie
korzysci daje ich wybér.

¢ Kampania w social media (produkcja i promocja postow do 3 min wyswietlen) — pozwoli dotrzec
do szerokiego grona odbiorcéw, obalajgc mity zywieniowe i budujgc pozytywny wizerunek polskiej
wieprzowiny i drobiu.

e Aktywacja konsumentow (gadzety za wypetnienie ankiet) — zapewni zebranie twardych danych
ewaluacyjnych oraz wzmocni interakcje z konsumentami w miejscu promocji.

W ten sposéb projekt taczy edukacje z praktycznym doswiadczeniem konsumpcyjnym (degustacja +
rozmowa + informacja), odpowiadajgc zaréwno na brak wiedzy, jak i potrzebe bezposredniego kontaktu z
produktem. To podejscie znaczgco zwiekszy rozpoznawalnosé certyfikatu QAFP i poprawi konkurencyjnosé
polskiej wieprzowiny i drobiu wysokiej jakosci na rynku.

Projekt ,,Podroz ze smakiem — kontynuacja” stanowi rozwiniecie dziatan realizowanych w
poprzednich latach w ramach projektéw , Po pierwsze klient”, ,Podréz ze smakiem” oraz
,Podrdz ze smakiem 2”. W dotychczasowych edycjach foodtruck odwiedzit tgcznie ponad 130
lokalizacji w catej Polsce, zrealizowano 132 dni degustacyjnych oraz wydano blisko 50 tys.
porcji degustacyjnych, co przetoZyto sie na zwiekszone zainteresowanie systemem QAFP, wzrost sprzedazy
w sklepach firmowych oraz znaczqgce zasiegi w mediach spotecznosciowych (ponad 1,5 min wyswietlen
postow). Celem obecnej edycji jest utrzymanie skutecznych elementow promocji i jednoczesnie

wzmochienie przekazu poprzez szersze dziatania informacyjno-edukacyjne.

CELE KAMPANII | EFEKTYWNOSC

I.  CELE GEOWNE

Funduszu Promocji Miesa Drobiowego:
Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce

3|Strona



Zapytanie ofertowe nr 04/03/2026 na przygotowanie koncepcji oraz realizacje kampanii
informacyjnej pt. ,,Podréz ze smakiem — kontynuacja”, promujacej zdrowe odzywianie oparte

na zbilansowanej diecie, zawierajacej produkty miesne wieprzowe i drobiowe wysokiej jakosci
z certyfikatami jakosci oraz zwigkszajacej Swiadomos¢ i wiedze wsrdd konsumentéw na temat
nia Producentow racodawcow Prze tu Miesr

jakosci, cech i zalet migsa wieprzowego i drobiowego, systemdw jakosci zywnosci, dobrostanu
zwierzat, zréwnowazonej produkcji i ochrony srodowiska.

Cele szczegdétowe FPMD:

1.

Ksztattowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnosci polskiego drobiu (Polski Dréb / Polish
Poultry) oraz polskich produktéw rolno-spozywczych, w tym produktdéw, lokalnych, regionalnych i
tradycyjnych (Polska Smakuje / Poland Tastes Good) na rynkach krajowych i zagranicznych.
Budowa wartos$ci bedacych podstawg trwatej, pozacenowej przewagi konkurencyjnej: jakosé,
bezpieczenstwo, aspekty prozdrowotne i lifestylowe (w tym aspekty kulinarne), promocja miesa
drobiowego jako wartosciowego zrédta biatka, wpisujgcego sie w nowoczesny, zdrowy styl zycia i
aktywnos¢ fizyczng, zréwnowazona produkcja (w tym m.in. dobrostan zwierzat), wartosci
narodowe.

Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego:

Dziatania informacyjno-promocyjne wptywajgce na wzrost spozycia i sprzedazy polskiej wieprzowiny,

poprzez zwiekszenie Swiadomosci i wiedzy wsrdd konsumentéw na temat jakosci, cech i zalet miesa

wieprzowego, systemow jakosci zywnosci, dobrostanu zwierzat, zréwnowazonej produkcji i ochrony

srodowiska.

CELE SZCZEGOtOWE KAMPANII

Zwiekszenie rozpoznawalnosci systemu jakosci QAFP wsréd konsumentéw poprzez bezposrednie
degustacje w ramach trasy foodtrucka.

Edukacja konsumentéw w zakresie cech jakosciowych i korzysci ptyngcych z wyboru
certyfikowanego miesa wieprzowego poprzez materiaty informacyjne (ulotki, branding
foodtrucka, kampanie w social mediach).

Wsparcie sprzedazy certyfikowanych produktéw wieprzowych w sklepach firmowych poprzez
organizacje.

PRZEWIDYWANE REZULTATY ZADANIA

Promocja waloréw smakowych i odzywczych drobiu poprzez serwowanie dan degustacyjnych w
mobilnej przyczepie gastronomicznej w miejscowosciach turystycznych i na eventach — 60 dni
degustacyjnych.

Budowanie pozytywnego wizerunku polskiego drobiu i jego producentéw poprzez komunikacje w
social mediach - kampania zasiegowa do 3 min odbiorcéw.

Zwiekszenie wiedzy konsumentéw o bezpieczenstwie i jakosci polskiego drobiu poprzez
dystrybucje materiatéw promocyjnych i bezposredni kontakt z obstugg foodtrucka — ankieta
konsumencka 1 000 szt.

MONITORING — METODY | NARZEDZIA

Miesieczne raporty z kampanii spotecznosciowej - statystyki publikacji, szczegétowa informacja o
zasiegu kazdego postu i zaangazowaniu odbiorcéw oraz raport koricowy podsumowujgcy
kampanie. Statystyki bedg tworzone za pomocg natywnych narzedzi analitycznych kazdej z
platform, na ktorych bedzie odbywata sie promocja.
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v" Raport oraz dokumentacja zdjeciowa z dni promocji foodtruck/przyczepy gastronomiczne;.
v" Projekty graficzne i egzemplarze dowodowe wyprodukowanych ulotek.

Raporty przygotuje wykonawca realizujgcy kampanie, wytoniony w postepowaniu ofertowym.
W ramach ewaluacji projektu zweryfikowane zostanie osiggniecie liczbowych wskaznikow projektu:

e liczba dni degustacji

e liczba wydanych porcji degustacyjnych

e dotarcie postéw w social media

e liczba wypetnionych ankiet
Ponadto agencja realizujgca projekt bedzie zobowigzana do zapewnienia wypetnienia minimum 1000
ankiet przez uczestnikdw degustacji. Ankiety te pozwolg na okreslenie postaw konsumenckich osdb
biorgcych udziat w degustacji w waznych obszarach takich jak dieta, styl zycia, preferencje zakupowe, itp.
Ankieta bedzie sie sktadata z kilku pytan, a konsumenci w nagrode za jej wypetnienie otrzymajg drobny
upominek.

Agencja obstugujaca projekt przygotuje raport ewaluacyjny, podsumowujgcy osiggniecie liczbowych
wskaznikow projektu, a takze podsumowanie wypetnionych ankiet.

GRUPY ODBIORCOW KAMPANII

Gtéwna grupa docelowa:

e Kobiety w wieku 25-50 lat — osoby podejmujgce decyzje zakupowe w gospodarstwie domowym,
zwracajgce uwage na jakosé, swiezosc¢ i wartosci odzywcze produktow.

e Motywacje: Swiadome odzywianie, zbilansowana dieta z udziatem miesa, patriotyzm konsumencki
(preferencja dla polskich produktéw).

e Cechy: aktywne w social mediach, otwarte na trendy kulinarne, bardziej odporne na kryterium
ceny, sktonne ptacic¢ wiecej za jakos¢ i bezpieczenstwo.

Potrzeby i oczekiwania:

e Jakos¢ i smak — oczekujg miesa swiezego, naturalnego i smacznego.

e Zdrowie i wartosci odzywcze — poszukujg zrdédta biatka, witamin i mineratéw w diecie; produktéw
wolnych od chemii i sztucznych dodatkow.

e Etyka i zrwnowaienie — zwracajg uwage na pochodzenie miesa, dobrostan zwierzat, proces
produkcji.

e Dostepnos¢ informacji — oczekujg prostych i wiarygodnych komunikatéw o jakosci i certyfikacji,
najlepiej przekazanych podczas degustacji i w materiatach edukacyjnych.
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e Doswiadczenie produktu — chcg mie¢ mozliwo$¢ degustacji, rozmowy z obstugg foodtrucka i

natychmiastowego zakupu w sklepie firmowym obok.

Grupy uzupetniajace:

e Rodziny z dzieémi — zainteresowane zdrowym odzywianiem i bezpieczenstwem zywnosci.

e Miodzi konsumenci (18-30 lat) — otwarci na nowe formy promocji, podatni na trendy

streetfoodowe i przekaz w social mediach.

e Klienci sklepéw firmowych — oczekujg potwierdzenia jakosci i informacji wspierajacych lojalno$é
wobec marki QAFP.

DZIAtANIA STANOWIACE PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

1. Degustacje w foodtrucku/przyczepie gastronomicznej

O

Wynajem przyczepy gastronomicznej wraz z petnym zapleczem technicznym i obstugg (2
osoby, transport, paliwo, ubezpieczenie).

Realizacja 60 dni degustacyjnych w okresie od kwietnia do wrze$nia 2026 r.

Lokalizacje: wakacyjne miejscowosci turystyczne (morze, Mazury, gory), eventy
plenerowe (np. festiwale foodtruckéw, pikniki), a takze przestrzenie w bezposrednim
sgsiedztwie sklepédw wtasnych prowadzacych sprzedaz produktéw QAFP.

Zatowarowanie obejmie certyfikowane mieso wieprzowe i drobiowe oraz materiaty
niezbedne do serwowania (naczynia, akcesoria).

Menu bedzie zalezne od charakteru imprezy plenerowej lub sklepdw wtasnych, ktére
wezmga udziat w zadaniu, a tym samym dostepnych produktow QAFP. Przyktadowo
serwowane bedg hot dogi, pierogi z miesem lub kietbasa lub kaszanka z grilla, koreczki z
kabanosami lub kietbasg jatowcowa.

2. Branding strefy promocyjnej

(@]

(@]

Foodtruck/przyczepa gastronomiczna zostanie oznakowana w catosci grafikami systemu
QAFP.

W otoczeniu strefy promocyjnej ustawione zostang: flagi reklamowe (5 szt.), potykacze
(5 szt.) oraz materiaty ekspozycyjne podkreslajgce walory produktow.

Branding zwiekszy widocznos¢ akcji i zapewni spdjnos¢ komunikacyjna.

3. Kampania w mediach spotecznosciowych

(@]

o

o

Produkcja i publikacja minimum 30 postéw na Facebooku i Instagramie.

Tematyka: zapowiedzi kolejnych lokalizacji foodtrucka, relacje z odbytych wydarzen, tresci
edukacyjne o certyfikowanym miesie, przepisy kulinarne, infografiki obalajgce mity
Zywieniowe.

Promocja postow do osiggniecia min. 1,5 min wyswietlen w trakcie kampanii.

4. Materiaty informacyjne i ulotki
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o Produkcja i dystrybucja 40 000 ulotek w formacie A4 (sktadane na 3), zawierajgcych
informacje o systemie jakosci QAFP, korzysciach zdrowotnych spozywania
certyfikowanego miesa oraz mapie sklepow.

o Ulotki bedg dostepne w strefach degustacyjnych i w sklepach wtasnych.

5. Aktywacja i badanie konsumentéow

o Konsumenci odwiedzajagcy foodtruck bedy zachecani do wypetnienia krdtkiej ankiety
badajgcej postawy i preferencje zakupowe.
W zamian otrzymajg drobny gadzet (np. 1 200 szt. gadzetéw — torby, notesy).

o Plan zaktada zebranie min. 1000 ankiet, ktére postuzg do ewaluacji projektu i oceny zmian

w Swiadomosci konsumentow.

Wszystkie materialy promocyjno-informacyjne powinny posiada¢ informacje o
finansowaniu zgodng z Rozporzgdzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 13
czerwca 2023 r. zmieniajgcym rozporzadzenie w sprawie szczegétowych warunkow i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.
U.z 2023 r. poz. 1122) - https://dziennikustaw.gov.pl/DU/2023/1122

Pliki logotypu funduszy promocji, w wersji kolorowej oraz achromatycznej mozna pobraé ze strony
internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-spozywczych

TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Termin wykonania przedmiotu zamowienia: od 01-05-2026 do 31-10-2026r.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu zamdwienia.

V.

BUDZET ZAMOWIENIA

Maksymalny budzet dla przedmiotu zamoéwienia 821 255,60 zt (stownie: osiemset dwadziescia jeden

tysiecy dwiescie piecdziesiat piec ztotych i 60 groszy).

KATEGORIA p <z KWOTA
LP. KOSZTOWA WYKAZ SZCZEGOtOWY ILOSC BRUTTO
reklama w telewizji, radio, | Promocja postéw do tacznej liczby 1 500 000 30
1 ) . ) . X 36 900,00
prasie lub innych mediach | wyswietlen
Ulotki z informacjg o produktach i sklepach - 1 3 321,00
projekt i sktad
Ulotki z informacjg o produktach i sklepach - druk 40 000 26 800,00
Foodtruck branding - projekt wyklejenia 1 3 690,00
przygotowanie stoisk i Foodtruck branding - oklejenie, oznakowanie 1 17 835,00
2 materiatéw informacyjno- | Produkcja postow Facebook i Instagram 30 14 760,00
promocyjnych Potykacze - produkcja 5 2 460,00
Flagi reklamowe - produkcja 5 2 214,00
Potykacze - projekt 1 1230,00
Flagi reklamowe - projekt 1 1230,00
Gadzet za wypetnienie ankiety - produkcja 1200 10 332,00
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Przyczepa gastronomiczna - wynajem wraz z 60 286 344,00
) obstuga w tym koszty przejazdéw
wynag’rodzeme dostawcy Wynajem miejsca na postawienie przyczepy/ 60 132 840 00
3 t(?wzrzw Iu::: :s’rug, lizacii foodtrucka +optata za media (woda, prad) !
niezbednych do realizacji - ;
sadania Zatowa.rowar.ne przyczepy (prod. spozywcze, 60 206 640,00
naczynia, logistyka)
Wynagrodzenie Agencji 1 74 659,60
RAZEM 821 255,60
V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY
1. Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia

® N U e W

10.

1964 r. (Dz.U. poz. 1025 z dnia 29.05.2018 r. z pdin. zm.) art. 70* - 70°, z zachowaniem zasad uczciwej
konkurencji.
Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a) opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

b) komisyjne otwarcie ofert,

c) ocene ztozonych ofert,

d) wybdr najkorzystniejszej oferty.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ powierzenia czesci zamdwienia podwykonawcom.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia terminéw o czym
niezwtocznie poinformuje Oferentow.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej oferty bez
podawania przyczyny.

Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia
umowy.

VI.  WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1.

O udzielenie zamdwienia mogg sie ubiegac¢ Oferenci, ktorzy:

a) nie podlegajg wykluczeniu

b) spetniajg warunki udziatu postepowaniu.
Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw
oswiadczenia i inne dokumenty.
W postepowaniu ofertowym moga braé udziat Oferenci spetniajacy nastepujgce warunki formalno-
prawne:

a) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku

Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);

b) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;

c) dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

d) dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym;
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e) posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;
f) nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

4. Zniniejszej procedury wyklucza sie:

4.1 Oferentéw, w stosunku, do ktdrych otwarto likwidacje lub ktérych upadtos¢ ogtoszono, z
wyjatkiem Oferentéw, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony
prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli
poprzez likwidacje majatku upadtego;

4.2 Oferentow, ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik prowadzonego
postepowania;

4.3 Oferentéw, ktdrzy zalegajg z optatami podatkéw wobec Urzedu Skarbowego oraz sktadek w
zakresie ubezpieczenia spotecznego;

4.4 Oferentédw, ktérzy nie ztozyli formularza ofertowego zgodnie z zatgcznikiem nr 1 lub
dokumentdéw potwierdzajgcych spetnienie warunkéw formalno-prawnych, o ktérych mowa w
rozdziale VIII;

4.5 Oferentow, bedacych osobg fizyczng, ktéra:

a) petnifunkcje cztonka komisji zarzadzajgcej funduszu promocji;

b) petni funkcje cztonka organu zarzadzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu
udzielono wsparcia;

c) jest upowazniona do zaciggania zobowigzanh w imieniu podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia, lub osobg wykonujgcg w jego imieniu czynnosci zwigzane z procedurg wyboru
wykonawcy;

d) powigzanych osobowo i kapitatowo z Zamawiajgcym oraz osobami dziatajgcymi w jego
imieniu przy wyborze Wykonawcy;

e) jest powigzana osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem ktérych maja
zastosowanie Srodki sankcyjne, o ktdrych mowa w art. 1 pkt. 1i2 ustawy z dnia 13 kwietnia
2022 r. o szczegblnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na
Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pdin.
zm.);

f) pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewieristwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewiedstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigca funkcje, o
ktorych mowa w pkt a-e;

4.6 Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.
4.7 W przypadku ztozenia oferty przez konsorcjum zasady wykluczenia obowigzujg kazdego z

konsorcjantéw osobno. Oznacza to, ze jesli jeden z konsorcjantéw podlega wykluczeniu, to
wykluczeniu podlega cate konsorcjum.

VIl.  PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY

Zamawiajgcy odrzuca oferte, jezeli:

1. Oferta nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym; jest przedstawiona
w formie innej niz wynika z zapiséw ZO, jest niekompletna lub niezgodna z zapisami ZO;
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Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i/lub kapitatowo z Zamawiajgcym oraz
osobami dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

Oferta zostata ztozona przez Oferenta wykluczonego z postepowania;

Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem
ktdrych majg zastosowanie srodki sankcyjne, o ktérych mowa w art. 1 pkt. 1 i 2 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na
Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z péin. zm. );
Oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w niniejszym Zapytaniu ofertowym;

Oferta zawiera razgco niska cene zgodnie z rozdz. XI pkt. 3 niniejszego Zapytania ofertowego.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferte nalezy sporzadzi¢ na zatgczonym druku ,,Formularz ofertowy” dla catosci zamdwienia
(Zatacznik 1) w formie pisemnej w jezyku polskim, ktéry powinien zosta¢ podpisany przez osoby*
upowaznione. Brak poprawnie wypetnionego zatgcznika skutkuje odrzuceniem oferty. Jezeli do
postepowania przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw skfada jego lider, ktory
zobowigzany jest réwniez dostarczyé umowe konsorcjum. Wyjatek stanowig dokumenty opisane
w pkt. 8.3 lit. a—c.

Do oferty nalezy dotgczy¢ wszystkie wymagane Zatgczniki, ktore powinny zosta¢ podpisane przez
osoby upowaznione*. Brak jakiegokolwiek, poprawnie wypetnionego zatacznika skutkuje
odrzuceniem oferty.

Kazdy z Oferentéw ma prawo do ztozenia jednej oferty na cato$¢ zamowienia. Ztozenie dwdch
ofert na zamoéwienie skutkowac¢ bedzie odrzuceniem Wykonawcy w zamoéwieniu.

Wszystkie dokumenty, w tym kopie dokumentdw, muszg by¢ podpisane, poswiadczone za
zgodnos¢ z oryginatem przez osobe podpisujgca oferte (osobe upowazniong do reprezentowania
Wykonawcy).

Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi byé osobg upowazniong — za osobe/osoby
upowazniong/e uznaje sie osobe/osoby figurujgcg/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w
imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu, dotgczonym do oferty.

Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potgczone w sposdb trwaty.
Wszystkie miejsca, w ktorych Oferent nanidst zmiany, powinny by¢ podpisane przez osobe

uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.
Do oferty nalezy dofaczyé nastepujgce dokumenty:

8.1. Dokumenty potwierdzajace posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowa realizacje zamoéwienia, zawierajace:

a) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego albo aktualne zaswiadczenie o
wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu do skfadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie
ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia, powyzszy dokument sktada kazdy z
konsorcjantéw.
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aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do
sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia,
powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantéw.

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.
Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia, powyzszy dokument
sktada kazdy z konsorcjantéw.

ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci -
aktualna polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent
jest ubezpieczony od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci.

umowe konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa cywilnoprawna ze wskazaniem lidera
upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegétowego zakresu
obowigzkéw kazdego z konsorcjantow.

8.4 Koncepcje realizacji zamdwienia obejmujgcy nastepujace elementy:

8.4.1. Spdjna koncepcje strategiczna dziatan promocyjno-edukacyjnych obejmujaca

sposOb realizacji trasy foodtrucka wraz z propozycjg lokalizacji dziatan
promocyjnych (z uwzglednieniem popularnych miejscowosci turystycznych,
ciekawych wydarzen plenerowych i lokalizacji przy sklepach firmowych) wraz z
informacjg o sposobie zapewnienia frekwencji i widocznosci dziatan. Koncepcja
powinna zawiera¢ przyktadowe 2 propozycje menu degustacyjnego opartego
na certyfikowanych produktach wieprzowych i drobiowych, a takze sposéb
przekazywania informacji edukacyjnych o systemie jakosci QAFP oraz
propozycje dziatan wzmacniajacych bezposredni kontakt z konsumentem.

8.4.2. Koncepcje kreatywng wraz z proponowanym key-visualem, tonem

komunikacji, propozycjg haset i motywoéw graficznych oraz 1 przyktadowy
projekt graficzny brandingu foodtrucka oraz strefy promocyjnej, 1 przyktadowy
projekt ulotki wraz ze sposobem prezentacji informacji o systemie jakosci
QAFP, jakosci i bezpieczenstwie miesa oraz jego walorow kulinarnych.

8.4.3. Koncepcje dziatan komunikacyjnych w social mediach obejmujaca propozycje

strategii komunikacji, plan publikacji postow oraz propozycje formatow tresci
(np. relacje z wydarzen, materiaty edukacyjne, przepisy kulinarne, infografiki),
a takze sposdb promowania tresci w celu osiggniecia minimalnego zasiegu 1,5
min wyswietlen (opis sposobu targetowania, propozycja wskaznikow KPI -
zasieg, zaangazowanie, CTR oraz sposéb przeciwdziatania mitom zywieniowym
i dezinformacji dotyczacej spozycia miesa.

8.4.4. Koncepcje organizacji i logistyki realizacji dziatan z opisem sposobu organizacji

60 dni degustacyjnych oraz planem logistyczny obejmujacy - transport
przyczepy gastronomicznej, obstuge wydarzen, zapewnienie produktéw i
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materiatdw, opis zaplecza technicznego foodtrucka, a takie sposob
zapewnienia zgodnosci z przepisami sanitarnymi i bezpieczefnstwa zywnosci.

8.4.5. Koncepcje aktywizacji konsumentéw i badan okreslajagcg sposéb
przeprowadzenia ankiet wérdd uczestnikéw degustacji oraz metode zebrania
min. 1000 ankiet wraz ze sposobem analizy danych oraz ich wykorzystania w
raporcie ewaluacyjnym .

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzania modyfikacji w ramach koncepcji i propozycji

objetych wybrang oferta.

IX.

X.

MIEJSCE ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT

Oferte w formie papierowej nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie z tytutem:

,,OdpowiedZ na zapytanie nr 04/03/2026” do Zamawiajgcego na wskazany adres siedziby
Zamawiajgcego:

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU MIESNEGO, ul. Solec 18 LOK. U51 (klatka
D), pietro 5, 00-410 WARSZAWA

w terminie do dnia 7 kwietnia 2026 r. do godziny 12.00. Liczy sie data wptyniecia oferty do biura
Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie oferty w formie elektronicznej jako zeskanowanych podpisanych
plikéw pdf lub dokumentéw opatrzonych podpisem elektronicznym kwalifikowalnym. Oferte w
formie elektronicznej nalezy przestaé¢ na maila — a.krzyzak@upemi.pl z tytutem: ,,Odpowiedz na
zapytanie nr 04/03/2026 w terminie do dnia 7 kwietnia 2026 r. do godziny 12.00. Liczy sie data i
godzina wptyniecia oferty na serwer Zamawiajacego.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmienic¢ lub wycofac swojg oferte.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zadaé od oferentdw wyjasnien dotyczgcych tresci
ztozonych ofert.

Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.upemi.pl

OCENA OFERT

Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu w postepowaniu
okreslonym w Zapytaniu.

W przypadku gdy oferta nie spetni ktéregokolwiek z warunkéw udziatu w postepowaniu (brak
formularza ofertowego oraz zatacznikéw, brak podpiséw oséb upowaznionych do reprezentowania
Wykonawcy) niniejszego zapytania ofertowego — oferta zostanie odrzucona. Z tytutu odrzucenia
oferty, Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu. Oferty oceniane bedg
punktowo. Maksymalna liczba punktdéw, jakg moze uzyskac oferta wynosi tgcznie 100 pkt.

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajacy bedzie kierowaé
sie kryteriami oceny oferty:
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z certyfikatami jakosci oraz zwigkszajacej Swiadomos¢ i wiedze wsrdd konsumentéw na temat
jakosci, cech i zalet migsa wieprzowego i drobiowego, systemdw jakosci zywnosci, dobrostanu

KRYTERIUM MAX. LICZBA PUNKTOW
CENA 40
KONCEPCJA  REALIZACJI  DZIAtAN 25
PROMOCYJNO-EDUKACYJNYCH
KONCEPCJA KAMPANII W SOCIAL 15
MEDIACH
KONCEPCJA KREATYWNA (KEY-VISUAL, 10
HASLA, STYL)
ORGANIZACIJA | ZAPLECZE 10
LOGISTYCZNE

3.1. CENA - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednia liczbe

punktéw wg wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene otrzyma 40 punktéw,

natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru zamieszczonego

ponizej:

3.2. KONCEPCJA REALIZACII

(Cena najnizsza/Cena badanej oferty) x 40 pkt

DZIAtAN PROMOCYJNO-EDUKACYJNYCH

- w tym kryterium

Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktow (maksymalnie 25 pkt)
biorgc pod uwage:

AN N NN

atrakcyjnos¢ dziatan degustacyjnych.

spojnosc i adekwatnosé koncepcji do celdw projektu,

atrakcyjnosé i innowacyjnos¢ proponowanych dziatan,
skutecznosé proponowanych rozwigzan w zakresie dotarcia do grupy docelowej,
sposéb prezentacji waloréw jakosciowych i certyfikacji miesa,

3.3. KONCEPCJA KAMPANII W SOCIAL MEDIACH - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej
badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 15 pkt) biorgc pod uwage:

ASENENEN

jakos¢ strategii komunikacyjnej,

atrakcyjnosé i réznorodnosé formatow tresci,
sposéb budowania zasiegu i zaangazowania odbiorcéw,

skutecznos¢ w docieraniu do wskazanej grupy docelowe;j.

3.4. KONCEPCJA KREATYWNA (KEY-VISUAL, HAStA, STYL) - w tym kryterium Zamawiajgcy przydzieli
kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 10 pkt), biorgc pod uwage:

v" oryginalno$¢ przekazu,
v" dopasowanie do grup docelowych,
v' spdjnos¢ wizualng i komunikacyjna.

3.5. ORGANIZACIA | ZAPLECZE LOGISTYCZNE - w tym kryterium Zamawiajgcy przydzieli kazdej
badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 10 pkt), biorgc pod uwage:

v

v
v
v

jakos¢ zaproponowanego planu logistycznego,

doswiadczenie zespotu realizacyjnego,

dostepnosc zaplecza technicznego (foodtruck / przyczepa gastronomiczna),

realno$¢ harmonogramu realizacji dziatan.
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Zapytanie ofertowe nr 04/03/2026 na przygotowanie koncepcji oraz realizacje kampanii
informacyjnej pt. ,,Podréz ze smakiem — kontynuacja”, promujacej zdrowe odzywianie oparte

na zbilansowanej diecie, zawierajacej produkty miesne wieprzowe i drobiowe wysokiej jakosci
z certyfikatami jakosci oraz zwigkszajacej Swiadomos¢ i wiedze wsrdd konsumentéw na temat

Xl.

XIl.

jakosci, cech i zalet migsa wieprzowego i drobiowego, systemdw jakosci zywnosci, dobrostanu
zwierzat, zréwnowazonej produkcji i ochrony srodowiska.

WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY

Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwieksza liczbe punktéw.
Zamawiajgcy jest uprawniony do wyboru kolejnej najkorzystniejszej oferty w przypadku, gdyby
wybrany Wykonawca, ktérego oferta zostata uznana za najkorzystniejszg, odméwit podpisania
umowy lub gdyby podpisanie umowy z takim Oferentem stato sie niemozliwe z innych przyczyn.
Wybdr i ogtoszenie wybranego Oferenta nastgpig w terminie do 7 dni roboczych liczonych od dnia
zakonczenia przyjmowania ofert.

Zamawiajgcy poinformuje Oferentdw, ktdrzy ztozyli oferty, o wyborze najkorzystniejszej oferty w
zamowieniu.

OSOBY UPRAWNIONE DO UDZIELANIA WYJASNIEN ZE STRONY ZAMAWIAJACEGO

Ewentualne pytania prosze kierowac¢ do pani Agnieszki Krzyzak — Karnito e-mail: a.krzyzak@upemi.pl .

XIil.

XIv.

WARUNKI SZCZEGOLNE

Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 30 dni od dnia jej ztozenia.

W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujgé wszystkie przewidywalne koszty zwigzane z
realizacjg zamdwienia, szczegdétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu, oraz wszystkie koszty
wynikajgce z zapiséw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktdrych realizacja zamdwienia nie
bytaby mozliwa.

Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcéw w realizacji zamoéwienia. Odpowiedzialnos¢ za
prawidtowa realizacje zamdwienia ponosi Wykonawca.

Zamawiajgcy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z
przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegdlnosci zwigzanych z przystgpieniem do procesu
ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.
Zamawiajgcy zastrzega, ze realizacja projektu bedzie przebiegata w etapach, z ktérych kazdy
bedzie miat minimum 3 miesigce.

Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie bedzie realizowane na koniec etapu w oparciu
o przekazane dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie
dziatarn (zdjecia i/lub nagrania, egzemplarze wytworzonych materiatdw, inne materiaty,
adekwatne do charakteru dziatania).

Zamawiajgcy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego
niniejszym zapytaniem ofertowym bedg musiaty zawieraé¢ informacje o Zrdédle finansowania,
ktorej tresc zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy.

W przypadku, gdy projekt nie uzyska finansowania ze srodkéw Funduszy Promocji, nie bedzie
realizowany i Oferentom nie przystugujg z tego tytutu zadne roszczenia.

ZALACZNIKI

Zatgcznik nr 1 — Formularz ofertowy dla zaméwienia.
Zatgcznik nr 2 - Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajacym.
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Zapytanie ofertowe nr 04/03/2026 na przygotowanie koncepcji oraz realizacje kampanii
informacyjnej pt. ,,Podréz ze smakiem — kontynuacja”, promujacej zdrowe odzywianie oparte

’ na zbilansowanej diecie, zawierajacej produkty miesne wieprzowe i drobiowe wysokiej jakosci

U Pe ' I I I z certyfikatami jakosci oraz zwigkszajgcej Swiadomos¢ i wiedze wsréd konsumentéw na temat

i PR ESHESWE T Pracsdiesin Prasr et Miass jakosci, cech i zalet migsa wieprzowego i drobiowego, systemdw jakosci zywnosci, dobrostanu
zwierzat, zréwnowazonej produkcji i ochrony srodowiska.

Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr 04/03/2026

Formularz ofertowy

Nazwa i adres oferenta:

W odpowiedzi na Zapytanie ofertowe

1. Oswiadczamy, ze oferujemy wykonanie zamoéwienia w okreslonej kwocie:

Lp. Podmiot zamowienia ilos¢ Cena netto Cena brutto

na przygotowanie koncepcji oraz
realizacje kampanii informacyjnej pt.
,Podréz ze smakiem — kontynuacja”,
promujacej zdrowe odzywianie oparte
na zbilansowanej diecie, zawierajacej
produkty miesne  wieprzowe i
drobiowe wysokiej  jakosci z
1 | certyfikatami jakosci oraz 1
zwiekszajgcej Swiadomosé i wiedze
wsrdad konsumentow na temat jakosci,
cech i zalet miesa wieprzowego i
drobiowego, systemow jakosci
Zywnosci, dobrostanu zwierzat,
zrownowazonej produkcji i ochrony
srodowiska

2. Propozycja koncepcji realizacji zamowienia opisana szczegdétowo w pkt. VII ppkt. 8.4 stanowi zatgcznik
nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.

3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty jakie poniesie Zamawiajgcy w zwigzku z
realizacjg zamodwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

4. Oswiadczamy, ze wykonamy catosé przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym w zapytaniu
ofertowym.

5. Oswiadczamy, ze badanie ewaluacji efektywnosci wynikdw kampanii zostanie przeprowadzenie przez
niezalezny podmiot badawczy posiadajacy doswiadczenie w tej dziedzinie.
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Zapytanie ofertowe nr 04/03/2026 na przygotowanie koncepcji oraz realizacje kampanii
informacyjnej pt. ,,Podréz ze smakiem — kontynuacja”, promujacej zdrowe odzywianie oparte

na zbilansowanej diecie, zawierajacej produkty miesne wieprzowe i drobiowe wysokiej jakosci
R z certyfikatami jakosci oraz zwiekszajgcej Swiadomos¢ i wiedze wsréd konsumentéw na temat
nia Pi \':‘\‘1\'\ racodawc

G MG jakosci, cech i zalet migsa wieprzowego i drobiowego, systemdw jakosci zywnosci, dobrostanu
zwierzat, zréwnowazonej produkcji i ochrony srodowiska.

6. Jednoczesnie o$wiadczamy, ze:

v

v

posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);

znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawng i terminowa
realizacje zamdwienia;

posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawng i terminowg realizacje
zamowienia;

dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajgcym poprawng i terminowa
realizacje zaméwienia;

dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujagcym poprawng i terminowa
realizacje zaméwienia;

nie podlegamy wykluczeniu z procedury;

akceptujemy warunki uczestnictwa w postepowaniu, okreslone w zapytaniu ofertowym.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka) *

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu

Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zapytanie ofertowe nr 04/03/2026 na przygotowanie koncepcji oraz realizacje kampanii
informacyjnej pt. ,,Podréz ze smakiem — kontynuacja”, promujacej zdrowe odzywianie oparte

na zbilansowanej diecie, zawierajacej produkty miesne wieprzowe i drobiowe wysokiej jakosci
z certyfikatami jakosci oraz zwigkszajacej Swiadomos¢ i wiedze wsrdd konsumentéw na temat
nia Producentow racodawcow Prze tu Miesr

jakosci, cech i zalet migsa wieprzowego i drobiowego, systemdw jakosci zywnosci, dobrostanu
zwierzat, zréwnowazonej produkcji i ochrony srodowiska.

Zatacznik nr 2. Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajgcym, do Zapytania ofertowego nr 04/03/2026

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/a, przystepujgc do Zapytania ofertowego nr 04/03/2026, o$wiadczam o braku

powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajacym

lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajagcego lub osobami

wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem

procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci na:

A. uczestniczeniu w spoéfce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej;

B. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;

C. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika;

D. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie w
zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii proste;j,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujacej lub osdb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu

Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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