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Il.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja zadania ,MEAT MASTERS W WIETANMIE 2026” polegajaca na
organizacji i przeprowadzeniu warsztatow kulinarnych jako formy promaoc;ji polskich produktéw miesnych,
w szczegoélnosci polskiej wotowiny, wieprzowiny, drobiu oraz wedlin, potaczonych z dziataniami
informacyjnymi i komunikacjg w mediach spotecznosciowych. W ramach projektu zaplanowano realizacje
wydarzenia promocyjno-informacyjnego w Wietnamie w formie warsztatdw kulinarnych potgczonych z
elementami spotkan B2B. W wydarzeniu weZzmie udziat 40 oséb, w tym 20 zaproszonych uczestnikéw z
rynku wietnamskiego oraz delegacja z Polski liczagca 8 oséb. Celem wydarzenia jest zwiekszenie
rozpoznawalnosci polskich produktéw miesnych na rynku wietnamskim, bezposrednia prezentacja oferty
polskich producentéw oraz budowanie pozytywnego wizerunku polskiej branzy miesnej poprzez
praktyczne zaprezentowanie jakosci, walorow smakowych i mozliwosci kulinarnych produktow.

ZAtOZENIA PROJEKTU

Socjalistyczna Republika Wietnamu charakteryzuje sie nieprzerwanym i szybkim wzrostem gospodarczym,
ciggtymi reformami oraz duzg populacjg (98 milionow), w ktérej potowa obywateli nie przekracza 30 roku
zycia—tym samym tworzgc dynamiczne i szybko rozwijajgce sie srodowisko handlowe w Wietnamie. Polski
rzad sklasyfikowat wietnamski rynek jako jeden z pieciu najbardziej obiecujacych dla rozwoju polskiej
gospodarki [Zrédto: paih.gov.pl]

Gospodarka wietnamska opiera sie na trzech filarach: przemysle, ustugach i rolnictwie. Trzonem
gospodarki sg przedsiebiorstwa panstwowe. Gtdwnymi produktami eksportowanymi z Wietnamu sa:
telefony komérkowe, komputery, produkty elektryczne, tekstylia i odziez, narzedzia, obuwie, drewno i
produkty drzewne, ryby oraz kawa. Odbiorcami wietnamskich towardw s3: Unia Europejska (18,4%), Stany
Zjednoczone (19,4%), Chiny (13,9%), Japonia (8,5%), Korea Potudniowa (7,1%). Wietnamskie rolnictwo jest
bardzo rozdrobnione, posiadajgc ponad 34 tysigce gospodarstw. Gtdwne uprawy to: ryz, kawa, guma,
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bawetna, herbata, pieprz, soja, orzechy nerkowca, trzcina cukrowa, orzeszki ziemne, banany, kukurydza,
maniok, stodkie ziemniaki, owoce i tyto. Ponadto hoduje sie rowniez drdb, swinie i bawoty. Natomiast,
ryby i owoce morza s3 réwniez bardzo waing czeScig  gospodarki  [Zrodto:
https://www.kowr.gov.pl/uploads/pliki/analizy rynkowe/ ]

Import wotowiny do Wiethamu

Wietnam charakteryzuje sie niska samowystarczalnoscig w zakresie produkcji wotowiny szacowang na ok.
40-45% krajowego zapotrzebowania. Konsumpcja tego miesa rosnie wraz z rozwojem klasy $redniej,
urbanizacjg i popularnoscig gastronomii typu barbecue, hot-pot oraz kuchni zachodnie;j.

Wedtug danych ITC Trade Map, w 2023 r. import wotowiny (HS 0202) osiggnat ok. 86 tys. ton, co oznacza
wzrost o ponad 5% w stosunku do roku 2022.

¢ Najwiekszym dostawca byta Australia (ponad 40% udziatu),
e nastepnie Indie (ok. 30%),

e USA (ok. 15%),

e pozostaty wolumen pochodzit z Brazylii i Argentyny.

Wysokie ceny miesa krajowego w porédwnaniu do importowanego sprawiajg, ze zapotrzebowanie na
wotowine z zagranicy utrzymuje sie na wysokim poziomie.

Import wieprzowiny do Wietnamu

Wieprzowina jest podstawowym miesem spozywanym w Wietnamie, stanowigcym okoto 60% catkowitej
konsumpcji miesa. Epidemia ASF w latach 2019-2020 spowodowata znaczne spadki pogtowia trzody
chlewnej, co w efekcie doprowadzito do gwattownego wzrostu importu wieprzowiny.

W 2022 r. import wieprzowiny przekroczyt 650 tys. ton, czynigc Wietnam jednym z najwiekszych
importerow tego miesa w Azji. Gtéwnymi dostawcami sg Brazylia, Rosja i USA, podczas gdy udziat Unii
Europejskiej pozostaje niewielki, lecz posiada potencjat rozwoju dzieki preferencjom wynikajgcym z
umowy EVFTA.

Import drobiu do Wietnamu

Import miesa drobiowego do Wietnamu utrzymuje sie na poziomie 150—200 tys. ton rocznie. Sprowadzany
jest gtéwnie dréb mrozony w elementach (éwiartki, skrzydetka, udka), wykorzystywany zaréwno w
gastronomii, jak i w handlu detalicznym.

Najwieksi eksporterzy to USA i Brazylia, ktérzy dostarczajg ponad 80% catego importu. Udziat krajéw UE
jest obecnie znikomy, jednak potencjalnie moze wzrosngc¢ dzieki wysokiej jakosci miesa drobiowego i
konkurencyjnym cenom.

Wietnam pozostaje importerem netto miesa, a strukturalne niedobory w produkcji krajowej, rosngce

dochody spoteczenstwa oraz zmieniajgce sie zwyczaje konsumenckie wskazujg na dalszy wzrost importu
wotowiny, wieprzowiny i drobiu. To stwarza realne perspektywy dla polskich eksporteréw miesa.
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Wartosc i struktura eksportu rolno-spozywczego z Polski do Wiethamu
Wietnam to jeden z najwazniejszych partneréw handlowych Polski w Azji Potudniowo-Wschodniej. W
2023 roku wartos¢ eksportu rolno-spozywczego z Polski do Wietnamu wyniosta 175,7 mln euro, z czego
duzg czes¢ stanowity produkty miesne i pochodzenia zwierzecego.

W okresie styczen—listopad 2024 r. eksport siegngt 141 min euro, co oznacza utrzymanie sie Wietnamu w
czotowce rynkoéw azjatyckich dla polskich producentéow. (zrédto: MRIRW — gov.pl)

Charakterystyka eksportu miesa

Polska wysyta do Wietnamu gtdwnie dréb, wieprzowine oraz podroby (zaréwno drobiowe, jak i wotowe).
Mieso i podroby sg w praktyce rdzeniem polskiego eksportu do tego kraju —w raportach MRiRW i PAIH s3
wymieniane wsrdod najwazniejszych towarow eksportowych.

Z punktu widzenia wartosci, eksport miesa z Polski do Wietnamu waha sie w dziesigtkach milionéw USD
rocznie, co stanowi znaczgca cze$é catego eksportu rolno-spozywczego.

Trendy rynkowe

Wietnam rosnie jako importer miesa — w 2024 roku kraj przeznaczyt na import miesa i produktéw
miesnych ok. 1,7 mld USD, co stanowi wzrost o 14% r/r (do listopada 2024). Wietnamczycy konsumuja
coraz wiecej miesa, a lokalna produkcja nie nadaza za popytem, zwtfaszcza w przypadku drobiu i
wieprzowiny.

Dzieki umowie EVFTA (UE—Wietnam) Polska (i UE) korzysta ze stopniowej eliminacji cet (dréb i
wieprzowina objete okresami przejsciowymi, wotowina juz z zerowym ctem).

CELE KAMPANII | EFEKTYWNOSC

Cele szczegotowe zadania:

1. Zwiekszenie swiadomosci i rozpoznawalnosci polskiego miesa wsrdd importeréw, dystrybutoréw
i konsumentéw w Wietnamie
Stan docelowy: polska wotowina, wieprzowina i drob postrzegane jako produkty bezpieczne, wysokiej
jakosci i konkurencyjne w stosunku do oferty gtéwnych dostawcédw z USA, Brazylii i Australii.
2. Utatwienie dostepu polskich producentéw do rynku poprzez wspieranie procesu certyfikacji i
obecnosci biznesowej
Stan docelowy: wieksza liczba polskich zaktadéw zatwierdzonych do eksportu miesa do Wietnamu,
aktywne relacje B2B z importerami i dystrybutorami.
3. Budowanie trwatych relacji biznesowych z partnerami wietnamskimi
Stan docelowy: nawigzane partnerstwa handlowe umozliwiajgce stabilny i dtugofalowy eksport polskiego
miesa do Wietnamu.
4. Wozrost wiedzy konsumentéw wietnamskich na temat wartosci odzywczych i jakosciowych
polskiego miesa
Stan docelowy: konsumenci w duzych osrodkach miejskich kojarzg polskie mieso jako produkt
zréwnowazony, zdrowy i wpisujgcy sie w nowoczesny styl zycia.
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5. Wzmocnienie pozytywnego wizerunku Polski jako dostawcy miesa wysokiej jakosci w regionie Azji
Potudniowo-Wschodniej
Stan docelowy: Polska postrzegana jako wiarygodny partner handlowy, spetniajgcy restrykcyjne standardy
UE, co zwieksza szanse ekspansji rowniez na inne rynki ASEAN.

Monitoring i ewaluacja

Monitoring realizacji warsztatéw kulinarnych w Wietnamie bedzie prowadzony na biezgco przez
wybranego Wykonawce. Gromadzone bedg zaréwno dane ilosciowe (liczba uczestnikdw, liczba kontaktéw
B2B, liczba publikacji medialnych i w mediach spotecznosciowych), jak i dane jakosSciowe (opinie
uczestnikdw i partnerow). Informacje bedg dokumentowane w formie raportéw wewnetrznych, zestawien
frekwencji oraz dokumentacji fotograficznej i wideo.

Po zakonczeniu wydarzenia przeprowadzona zostanie analiza materiatdw promocyjnych oraz ocena
stopnia realizacji zatozonych celéw (m.in. budowa relacji biznesowych, promocja polskiego miesa w
mediach spotecznosciowych).

Narzedzia, ktére beda wykorzystywane do monitoringu realizacji dziatania:

e Lista obecnosci i rejestr uczestnikow (KOL, importerzy, dystrybutorzy, dziennikarze, przedstawiciele
instytucji) — potwierdzenie udziatu w warsztatach.

e Krotkie ankiety online (Google Forms / QR code) — zbierane od uczestnikédw bezposrednio po
warsztatach, pozwolg oceni¢ atrakcyjnos¢ wydarzenia, przydatnos¢ zdobytej wiedzy i wrazenia
dotyczace polskich produktow.

e  Monitoring mediow spotecznosciowych — analiza liczby i zasiegu publikacji uczestnikow wydarzenia
oraz materiatéw wideo przygotowanych w ramach projektu (statystyki z Facebooka, TikToka,
YouTube, LinkedIn).

e Raport kontaktéw B2B — liczba i charakter spotkan biznesowych odbytych w ramach wydarzenia,
wstepne deklaracje wspotpracy.

e Dokumentacja fotograficzna i filmowa — wykorzystana do oceny jakosciowej wydarzenia oraz
promocji w dalszych dziataniach komunikacyjnych.

Ewaluacja okresowa (w trakcie wdrazania zadania):

e  Listy obecnosci uczestnikow

e Ankiety ewaluacyjne w trakcie wydarzenia (krétkie formularze dla uczestnikéw warsztatéw — ocena
jakosci, przydatnosci i atrakcyjnosci wydarzenia).

e Monitoring mediéw spotecznosciowych na biezgco — liczba publikacji uczestnikéw, wzmianek,
pierwsze zasiegi relacji live.

GRUPY ODBIORCOW KAMPANII
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TG1 - Profesjonalisci w Wietnamie: bezposredni importerzy miesa wieprzowego i drobiu, dystrybutorzy i
sieci dystrybucji, hurtownicy ale przede wszystkim liderzy opinii (KOL — key opinion leaders, influencerzy,
lokalni, uznani kucharze, dziennikarze, przedstawiciele organizacji branzowych i stowarzyszen
wspierajgcych import w Wietnamie., jednostki rzadowe i inne instytucje odpowiedzialne za import
zywnosci).

TG2 - Eksporterzy/producenci polscy: przedstawiciele zaktadéw miesnych z branzy drobiowej i
wieprzowej oraz wotowej, ktérzy planujg eksportowac swoje produkty do Wietnamu.

TG1 — Charakterystyka: Specyficzng cechg kontrahentéw z Azji jest silna potrzeba bezposredniego
kontaktu z przedstawicielami firm, z ktdrymi chcg nawigzaé relacje handlowe i jakiekolwiek stosunki
biznesowe. Za kluczowe nalezy zatem uznac dziatania, ktére umozliwiajg pozyskanie wiedzy dot. jakosci
polskiego miesa, jego cen oraz budowanie bezposredniej wiedzy dot. zasad i mozliwosci eksportu.

Wedle raportu Digital 2024: Vietnam autorstwa DataReportal, Wietnam na poczatku 2024 r. miat 72,70
min aktywnych uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych, co stanowito 73,3% populacji kraju (przy
populacji ok. 99,2 min) DataReportal — Global Digital InsightsScribd.

Dodatkowo, dane z Digital 2025: Vietnam wskazujg, ze w styczniu 2025 r. liczba aktywnych uzytkownikéw
wzrosta do 76,2 min, co odpowiada 75,2% catkowitej populacji

TG2 — Charakterystyka: Wiele firm aktualnie prowadzi juz dziatania sprzedazowe do Wietnamu. Nadal
jednak, przedstawiciele polskich zaktadéw przed rozpoczeciem eksportu do Wietnamu. potrzebujg
zapozna¢ sie z aktualnymi oczekiwaniami konsumentdéw, sytuacjg rynkowg oraz oczekiwaniami
importeréw. W sumie jest to okoto kilkuset osdb, z ktérych wiekszosé znajduje sie w zaktadach bedacych
cztonkami UPEMI.

Dodatkowo:

TG3 — Klient ostateczny - w sposéb posredni, a wiec poprzez publikacje w mediach spotecznosciowych,
zarowno osob biorgcych udziat w evencie (gosci) jak i poprzez promocje materiatu video planowane jest
dotarcie do min. okoto 1 min. klientéw ostatecznych w Wietnamie

DZIAtANIA STANOWIACE PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

W ramach dziatania zaplanowano realizacje wydarzenia kulinarnego w Wietnamie -
warsztatow kulinarnych, ktére beda innowacyjna i atrakcyjna forma promocji polskich
produktéow miesnych. W centrum znajda sie przede wszystkim wieprzowina, dréb oraz polska
wotowina, ktére zaprezentujemy w nowoczesnie i profesjonalnie przygotowanym kulinarnym kontekscie.
Wydarzenie zostato pomyslane tak, aby pofaczy¢ w sobie elementy kulinarnego show, interaktywnych
zaje¢ oraz kameralnego spotkania branzowego, dzieki czemu jego charakter bedzie zupetnie inny niz
klasyczna konferencja czy standardowa prezentacja produktéw.

Kontekst informacyjny zadania opiera sie na potrzebie zwiekszenia rozpoznawalnosci polskiej wotowiny,
wieprzowiny i drobiu na rynku Wietnamu, gdzie wiedza o polskich produktach jest ograniczona. Kluczowg
role w przekazywaniu informacji petni szef kuchni, ktéry podczas warsztatdw bedzie omawiat
prezentowat wiasciwosci polskiego miesa, jego zastosowania, jakos$¢, walory smakowe oraz sposéb
obrébki zgodny z lokalnymi preferencjami, jednoczesnie opowiadajac o pochodzeniu produktow,
standardach produkcji i atutach polskiej branzy miesnej. Poprzez wspdlne gotowanie, komentowanie
technik kulinarnych, omawianie charakterystyki surowcéw oraz poréwnania z produktami
konkurencyjnymi kucharz bedzie w naturalny, wiarygodny sposéb przekazywat tresci promocyjno-
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informacyjne uczestnikom wydarzenia. Integralng czescig zadania bedzie takze komunikacja w mediach
spotecznosciowych - Facebook, Instagram - oparta na profesjonalnych materiatach wideo z wydarzenia,
ktora pozwoli dotrze¢ do szerokiej grupy odbiorcow i wzmocni efekt informacyjny projektu. Tak
zaplanowane dziatania umozliwig bezposrednig prezentacje polskiej oferty, budowanie pozytywnego
wizerunku oraz zwiekszenie konkurencyjnosci polskiego miesa na rynku wietnamskim.

Warsztaty bedq trwaty okoto pieciu godzin i odbedg sie w profesjonalnie przygotowanej przestrzeni z
petnym zapleczem gastronomicznym. W wydarzeniu wezmg udziat kluczowi liderzy opinii, lokalni
influencerzy, przedstawiciele importerdéw i kupcéw, dziennikarze kulinarni oraz reprezentanci instytucji
branzowych. Dzieki temu warsztaty stang sie platformg spotkania $wiata biznesu, medidw i gastronomii,
a polskie produkty zyskajgq odpowiednig oprawe i range.

Uczestnicy zostang w petni zaangazowani w przebieg wydarzenia. Kazdy otrzyma fartuch, zestaw naczyn
oraz niezbedne skfadniki, aby wraz z prowadzacymi - szefem kuchni z Polski i szefem kuchni z Wietnamu
- przygotowac autorskie potrawy. Menu zostanie opracowane specjalnie na te okazje i bedzie taczyc
polskie miesa oraz wedliny z lokalnymi dodatkami i przyprawami, tworzac kulinarng opowies¢ o
spotkaniu dwoch kultur. Wspdlne gotowanie zakonczy sie degustacjq przygotowanych dan, sprzyjajaca
rozmowom i wymianie do$wiadczen.

Oprawa wydarzenia zostanie zaplanowana w sposob, ktory podkresli jego atrakcyjnos¢ wizualng i
medialng. Staranna aranzacja przestrzeni, odpowiednie oznakowanie, profesjonalne oswietlenie oraz
muzyka w tle stworzg klimat idealny, takze do nagran i zdje¢. Cato$¢ zostanie wzbogacona o multimedia
- transmisje live na ekranach i ujecia detali potraw, ktoére pokaza proces gotowania w dynamicznej i
efektownej formie. Obecnos¢ profesjonalnej ekipy filmowej zagwarantuje powstanie materiatéw wideo,
ktore zostang nastepnie szeroko wykorzystane w komunikacji w mediach spotecznosciowych w
Wietnamie, docierajac do znacznie wiekszej liczby odbiorcéw niz sama grupa uczestnikéw warsztatéw.

Tak zaplanowane wydarzenie bedzie nie tylko kulinarng prezentacja, lecz takze okazja do budowania
trwatych relacji biznesowych i kulturalnych. Stworzy przestrzen do spotkania producentéw, kucharzy,
importeréw i dziennikarzy i influenceréw, a polskie produkty zostang zaprezentowane w atrakcyjny,
nowoczesny i angazujacy sposéb. Dzieki potaczeniu profesjonalnej oprawy, interaktywnej formy i sity
komunikacji medialnej warsztaty kulinarne w Wietnamie moga stac sie waznym krokiem we wzmacnianiu
eksportu polskich produktéw miesnych i budowaniu ich pozytywnego wizerunku w Wietnamie.

UCZESTNICY PROJEKTU

Zaproszeni goscie:
1. Uczestnicy warsztatéw (KOL, influencerzy, importerzy, dystrybutorzy, dziennikarze, instytucje)

- 20 os6b
Efektywne dotarcie do uczestnikdw ze strony koreanskiej - przedstawicieli grupy TGl - wymaga
zastosowania zréznicowanych i dostosowanych kulturowo metod komunikacji, faczacych kanaty
bezposrednie, branzowe i cyfrowe. Dlatego odbywac sie bedzie przy zaangazowaniu lokalnej agencji PR
lub agencji specjalizujaca sie w organizacji wydarzen branzowych w sektorze spozywczym z uwagi na
posiadanie bazy kontaktéw. Do rekrutacji uczestnikdw wykorzysta¢ bedzie mozna bezposrednie
zaproszenia przez kanaty branzowe czy instytucje wspierajqce handel i media kulinarne. Wykorzystane

takze bedgq media spotecznosciowe i kanaty komunikacji popularne w Wietnamie.

Polska delegacja:
2. Przedstawiciele polskich zaktadéw miesnych (eksporterzy) - 3 osoby
3. Szef kuchni z Polski - 1 osoba
4. Pomocnik kucharza z Polski - 1 osoba
5. Koordynator ds. organizacji / komunikacji - 1 osoba
6. Przedstawiciele instytucji/organizacji branzowej (np. UPEMI) - 2 osoby
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rozpoznawalnosci polskiego miesa wsréd importeréw, dystrybutorow i

konsumentéw w Wietnamie.
tacznie: 8 oséb

Lokalna obstuga i partnerzy w Wietnamie:

7.
8.
9.
10.
11.

Szef kuchni z Wiethamu - 1 osoba

Pomocnik kucharza z Wiethamu - 1 osoba

Hostessy i obstuga organizacyjna - 3 osoby

Ttumacz polsko—-wiethamski - 1 osoba

Ekipa techniczna ($wiatto, multimedia, transmisja) - 2 osoby

tacznie: 8 os6b

Produkcja medialna:

12.
13.
14,

Kamerzysta - 1 osoba
Fotograf - 1 osoba
Montazysta / realizator - 1 osoba

tacznie: 2-3 osoby

Podsumowanie:

Razem:

Uczestnicy warsztatow: 20 os6b

Polska delegacja: 8 osob

Lokalna obstuga i partnerzy: 8 oséb

Ekipa medialna: 2-3 osoby

okoto 39 os6b zaangazowanych bezposrednio w projekt.

EFEKTY PROJEKTU

10.

Bezposrednie zaprezentowanie polskiej wotowiny, wieprzowiny, drobiu i wedlin w atrakcyjnej,
kulinarnej formie przed kluczowymi przedstawicielami rynku wietnamskiego.

Realizacja 3 spotkan B2B - polskich eksporterow z importerami wietnamskimi.

Wzrost rozpoznawalnosci polskich smakoéw i kuchni wsrdéd influenceréw, dziennikarzy,
importerow i dystrybutoréow — grupa okoto 20 liderdw opinii wezmie udziat w wydarzeniu i bedzie
mogta podzieli¢ sie wrazeniami dalej (relacje online!). Zaktadany zasieg publikacji uczestnikéow
wydarzenia to min. 400 tys.

Powstanie unikalnych tresci wizualnych - profesjonalne zdjecia, nagrania wideo i relacje live,
ktére beda wykorzystane w mediach spotecznos$ciowych w Wietnamie, docierajac do szerokiej
publicznosci. Zaktadany zasieg filmu promowanego po wydarzeniu to 600 tys. oséb.
Zaangazowanie lokalnych influenceréw i KOL sprawi, ze wydarzenie zyska dodatkowa promocje
organiczng w kanatach spotecznosciowych, co zwiekszy jego zasieg.

Zbudowanie i wzmocnienie relacji biznesowych — W kulturze azjatyckiej (w tym wietnamskiej)
duze znaczenie ma bezposredni kontakt i budowanie zaufania - wspdlne gotowanie i jedzenie
wzmacnia wiezi biznesowe. Spotkania z importerami, kupcami i instytucjami wietnamskimi
pozwola na nawigzanie nowych kontaktéw i podtrzymanie dotychczasowych.

Nawigzanie wspédtpracy miedzy polskimi i wietnamskimi kucharzami, ktéra stanie sie
dodatkowym kanatem promocji i ambasadorstwa polskich produktow.

Wzbogacenie oferty promocyjnej Polski o nowoczesng forme eventu, ktéra rdzni sie od
standardowych konferencji i prezentacji, co podnosi atrakcyjno$¢ komunikacji. Decyzje
zakupowe w branzy spozywczej w duzej mierze opierajg sie na walorach sensorycznych (smak,
zapach, wyglad) - cooking show daje mozliwos¢ pokazania przewagi jakosciowej w praktyce.
Dotarcie do konsumenta w sposdb emocjonalny i angazujacy - poprzez doswiadczenie smaku,
wspdlne gotowanie i degustacje, ktore budujg pozytywne skojarzenia z polskg zywnoscia.
Wzmocnienie pozycji polskich produktéw na rynku wietnamskim- wydarzenie stanie sie
argumentem w rozmowach handlowych i wsparciem dziatan eksportowych, w tym dla
odbywajacych sie targéw branzowych.
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e Produceniow Fracodaweon Preemplu FIesncse o oznawalnoéci polskiego miesa wérdd importeréw, dystrybutoréw i
konsumentow w Wietnamie.
CZAS TRWANIA I TERMIN REALIZACII DZIALANIA
Wydarzenie zaplanowano na jeden dzien (kilka godzin). Polska delegacja wyleci na 3 dni (3 noce w
Wietnamie). Warsztaty te zostang powigzane z jednym z wydarzen branzowych np. odbedzie sie na kilka
dni przed targami branzowymi (np. Vietfood & Beverage)

Po warsztatach powstanie materiat filmowy, ktéry bedzie promowany w mediach spotecznosciowych. Z
pewnoscig przyczyni sie to do wzmocnienia wizerunku rozpoznawalnosci polskiej oferty. Nalezy przyjaé,
ze od momentu rozpoczecia organizacji do zakonczenia promocji materiatu minie min. 4 miesigce.
Bezposredni nadzoér nad projektem bedg mieli pracownicy UPEMI. Wykonawca zostanie wytoniony w
postepowaniu ofertowym.

Wszystkie materiaty promocyjno-informacyjne powinny posiada¢ informacje o finansowaniu zgodna
z Rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju WSsi z dnia 13 czerwca 2023 r. zmieniajgcym
rozporzgdzenie w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promogji produktow rolno-spozywczych (Dz. u. z 2023 r. poz. 1122)
https://dziennikustaw.gov.pl/DU/2023/1122

Pliki logotypu funduszy promocji, w wersji kolorowej oraz achromatycznej mozna pobraé ze strony
internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-spozywczych

. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Termin wykonania przedmiotu zamoéwienia: od 01 marca 2026 do 31 grudnia 2026.

IV. BUDZET ZAMOWIENIA

Maksymalny budzet dla przedmiotu zamodwienia 361 535,36 zt (stownie: trzysta szesédziesigt jeden
tysiecy piecset trzydziesci piec ztotych i trzydziesci sze$¢ groszy) brutto.

Wykaz kosztow kwalifikowalnych —

Szczegotowa kalkulacja kosztéw

zgodnie z zatacznikiem do Szczeg6towy wykaz kosztow Cena jednostkowa

rozporzadzenia Liczba brutto

reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach

Reklama w wietnamskich mediach
spotecznosciowych (takie jak: Facebook,

wydarzeniu. Kampania zasiegowa przez 2
tygodnie.

przygotowanie stoisk i materiatow
informacyjno-promocyjnych

Upominki dla uczestnikéw — eleganckie,
profesjonalne fartuchy, wraz ze
znakowaniem i opakowaniem, wraz z
kosztem wysytki do Wietnamu

tacznie brutto

Instagram) - promocja materiatu video po 1 kpl. 15 000,00 15 000,00

30 sztuk 400,00 12 000,00

Opracowanie koncepciji i projektu
wizualnego eventu, projekty przestrzeni

Scianka +windery + oprawa do projekcji
wideo) — komplet

700,00

warsztatéw oraz oznakowania (rollupy, 1 kpl. 16 000,00 16 000,00

Rollupy — produkcja 2 szt. 1 400,00
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publikacja i dystrybucja broszur, ulotek,
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informacyjno-promocyjnych
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rozpoznawalnosci polskiego miesa wsréd importeréw, dystrybutorow i

Scianka reklamowa - produkcja

1 szt.

4 000,00

4 000,00

Flaga reklamowa (winder) - produkcja

2 szt.

500,00

1 000,00

wynagrodzenie dostawcy towardw lub
ustug, niezbednych do realizacji zadania

Transporty w Wietnamie (transfery z /na
lotnisko, przejazdy na miejscu na
wydarzenie i spotkania) - ustuga

1 kpl.

15 000,00

15 000,00

Ttumacz dla grupy w Wietnamie wraz z
ustugg ttumaczenia podczas eventu i
spotkan - 3 dni

3 dni

5500,00

16 500,00

Zakup produktéw (mieso, wedliny,
przyprawy, dodatki itp.) na potrzeby
realizacji 1 warsztatow dla 20 os. -
zgodnie z zaakceptowang koncepcja
kucharzy

1 kpl.

20 000,00

20 000,00

Ustuga lokalnej agencji - zaproszenie gosci
- uczestnikdw warsztatow, follow-
up,organizacja transportow - w tym
dowiezienie osob, ktore tego beda
wymagaty - 20 0sd6b.

1 kpl.

31734,00

31734,00

Ustuga lokalnej agencji — hostessy w
Wietnamie

2 0s.

1 000,00

2 000,00

Ustuga lokalnej agencji — fotograf w
Wietnamie

1 os.

3 500,00

3 500,00

Ustuga lokalnej agencji — operator kamery
w Wietnamie

1 os.

3 500,00

3 500,00

Montaz filmu i oraz obstuga
multimedialna podczas eventu.

1 kpl.

14 000,00

14 000,00

Wynagrodzenie zewnetrznej agencji
marketingowej lub PR za koordynacje
realizacji zadania oraz analize mediéw
spotecznosciowych (raporty z zasiegdw)

1 kpl.

15 000,00

15 000,00

Usuga lokalnej agencji - organizacja 3
spotkan B2B

3 szt.

2 000,00

6 000,00

Wynajem miejsca z odpowiednim
zapleczem kuchennym i warsztatowym
(stoty, grille, naczynia itd..), wraz z
oswietleniem, nagtosnieniem —
wyposazeniem multimedialnym w Ho Chi
Minh — na 1 dzien

1 kpl.

30 000,00

30 000,00

Wynagrodzenie prelegenta — kucharza
polskiego, tworzgcego program i
gtéwnego prowadzacego wydarzenie
(wynagrodzenie uwzglednia koszty
opracowania scenariusza, menu i
poprowadzenia warsztatow)

1 os.

25 000,00

25 000,00

Wynagrodzenie prelegenta —
rozpoznawalnego kucharza
wietnamskiego, wspotprowadzacego
warsztaty

1 os.

20 000,00

20 000,00

Wynagrodzenie prelegenta — kucharza
polskiego, wspotprowadzacego warsztaty
— pomocnik

1 os.

12 400,00

12 400,00

Wynagrodzenie prelegenta — kucharza
wietnamskiego, wspotprowadzacego
warsztaty — pomocnik

1 os.

5 000,00

5 000,00
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Przerwa kawowa — napoje w czasie
eventu (warsztat kulinarny i spotkania 40 os. 120,00 4 800,00
B2B)
podrozy
samolotem w
klasie
ekonomicznej,
koleja lub Przeloty Polska / Wietnam / Polska 8 000,00 64 000,00
innym 8 0s.
publicznym
srodkiem
transportu w |
koszt w przypadku lub Il klasie
realizacji zadania poza Zakwaterowanie w Wietnamie, 3 nocy *
siedzibg podmiotu 8 0s0b (w tym: 3 ekspertow-
wykorzystujgcego .| przedstawicieli firm, 2 przedstawicieli
srodki finansowe zakwaterowania UPEMI, 2 kucharzy oraz 1 opiekun- 24 doby 685,01 16 440,24
funduszu koordynator grupy) / przyjete 160 EUR za
osobe 40 diet 215,12 8 604,77
pobytu w
miejscu
realizacji
opgracy, W tym Diety (53 euro/os/dobe) 8 0séb x 4 doby 32 os. 226,91 7 261,12
wyzywienia,
przejazdow,
potaczen
telefonicznych
SUMA 361 535,36

V.  OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

vk

© 0N o

Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia
1964 r. (Dz.U. poz. 1025 z dnia 29.05.2018 r. z péZn. zm.) art. 70* - 70°, z zachowaniem zasad uczciwej
konkurencji.

Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a) opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

b) komisyjne otwarcie ofert,

c) ocene ztozonych ofert,

d) wybdr najkorzystniejszej oferty.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich ttumaczeniem na jezyk
polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z tlumaczeniem sporzadzonym przez ttumacza
przysiegtego.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$¢ powierzenia czesci zamowienia podwykonawcom.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia terminéw o czym
niezwtocznie poinformuje Oferentow.

. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zakornczenia postepowania bez wyboru zadnej oferty bez

podawania przyczyny.
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11. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia
umowy.

VI.  WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1. O udzielenie zamdwienia mogg sie ubiegac Oferenci, ktoérzy:

a)
b)

nie podlegajg wykluczeniu;
spetniajg warunki udziatu postepowaniu.

2. Ocena spetnienia warunkdw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw
oswiadczenia i inne dokumenty.

3. W postepowaniu ofertowym mogg bra¢ udziat Oferenci spetniajgcy nastepujgce warunki formalno-
prawne:

f)

posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);

znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;
dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym;

posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;

nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

4. Zniniejszej procedury wyklucza sie:

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktdrych upadtos¢ ogtoszono,

z wyjatkiem Oferentéw, ktérzy po ogloszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony

prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli

poprzez likwidacje majatku upadtego;

Oferentéw, ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego

postepowania;

Oferentéw, ktdrzy zalegajg z optatami podatkéw wobec Urzedu Skarbowego oraz sktadek

w zakresie ubezpieczenia spotecznego;

Oferentéw, ktdrzy nie ztozyli formularza ofertowego zgodnie z zatgcznikiem nr 1 lub
dokumentdéw potwierdzajgcych spetnienie warunkdw formalno-prawnych, o ktérych mowa

w rozdziale VIII;

Oferentéw, bedacych osobg fizyczng, ktéra:

a) petni funkcje cztonka komisji zarzagdzajgcej funduszu promocji;

b) petni funkcje cztonka organu zarzadzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu
udzielono wsparcia;

c) jest upowazniona do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia, lub osobg wykonujgca w jego imieniu czynnosci zwigzane z procedurg wyboru
wykonawcy;

d) powigzanych osobowo i kapitatowo z Zamawiajgcym oraz osobami dziatajgcymi w jego
imieniu przy wyborze Wykonawcy;

e) jest powigzana osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem ktérych maja
zastosowanie Srodki sankcyjne, o ktdrych mowa w art. 1 pkt. 1i 2 ustawy z dnia 13 kwietnia
2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na
Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pdzin.
zm.);

f) pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigca funkcje,
o ktérych mowa w pkt a-e.

4.6 Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.
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VII.

4.7 W przypadku ztozenia oferty przez konsorcjum zasady wykluczenia obowigzujg kazdego
z konsorcjantéw osobno. Oznacza to, ze jesli jeden z konsorcjantdw podlega wykluczeniu, to
wykluczeniu podlega cate konsorcjum.

PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY

Zamawiajgcy odrzuca oferte jezeli:

1.

VIII.

Oferta nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym; jest przedstawiona
w formie innej niz wynika z zapiséw ZO, jest niekompletna lub niezgodna z zapisami ZO;

Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i/lub kapitatowo z Zamawiajgcym oraz
osobami dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

Oferta zostata ztozona przez Oferenta wykluczonego z postepowania;

Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem
ktdrych majg zastosowanie srodki sankcyjne, o ktérych mowa w art. 1 pkt. 1 i 2 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na
Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pdin. zm.);
Oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w niniejszym Zapytaniu ofertowym;

Oferta zawiera razaco niska cene zgodnie z rozdz. Xl pkt. 3 niniejszego Zapytania ofertowego.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferte nalezy sporzadzi¢ na zatgczonym druku ,,Formularz ofertowy” dla catosci zamdwienia
(Zatgcznik 1) w formie pisemnej w jezyku polskim, ktory powinien zosta¢ podpisany przez osoby*
upowaznione. Brak poprawnie wypetnionego zatgcznika skutkuje odrzuceniem oferty. Jezeli do
postepowania przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw sktada jego lider, ktory
zobowigzany jest réwniez dostarczy¢ umowe konsorcjum. Wyjatek stanowig dokumenty opisane
w pkt. 8.1 lit. a—c.

Do oferty nalezy dotgczy¢ wszystkie wymagane Zatgczniki, ktore powinny zosta¢ podpisane przez
osoby upowaznione*. Brak jakiegokolwiek, poprawnie wypetnionego zatacznika skutkuje
odrzuceniem oferty.

Kazdy z Oferentéw ma prawo do ztozenia jednej oferty na cato$¢ zamowienia. Ztozenie dwdch
ofert na zamoéwienie skutkowac bedzie odrzuceniem Wykonawcy w zamoéwieniu.

Wszystkie dokumenty w tym kopie dokumentéw muszg byé podpisane, poswiadczone za zgodnos¢
z oryginatem przez osobe podpisujgcg oferte (osobe upowazniong do reprezentowania
Wykonawcy).

Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi byé osobg upowazniong — za osobe/ osoby
upowazniona/e uznaje sie osobe/y figurujgca/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu, dotgczonym do oferty.

Wymaga sie, aby dokumenty skfadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potgczone w sposob trwaty.

Wszystkie miejsca, w ktorych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe
uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

Do oferty nalezy dotaczy¢ nastepujgce dokumenty:

8.1. Dokumenty potwierdzajagce posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowa realizacje zamodwienia, zawierajace:

a) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sgdowego albo aktualne zaswiadczenie
o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz
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b)

6 miesiecy przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie
ubiegaja sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument sktada kazdy
z konsorcjantow.

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do
sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantéw.

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.
Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument
sktada kazdy z konsorcjantéw.

ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci -
aktualna polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent
jest ubezpieczony od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci.

umowe konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa cywilno-prawna ze wskazaniem lidera
upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegétowego zakresu
obowigzkéw kazdego z konsorcjantow.

a. Koncepcje realizacji zamdwienia obejmujgcg nastepujgce elementy:

Opis kompleksowej organizacji wydarzenia ,MEAT MASTERS W WIETNAMIE 2026”
w tym:

e szczegétowy sposdb przygotowania i zaplanowania logistyki catego
wydarzenia misji, wtym transport, zakwaterowanie, nadzér nad
ttumaczami i podwykonawcami;

e propozycja koncepcji 5-cio godzinnych warsztatéw kulinarnych (plan
wydarzenia, propozycja menu, lokalizacji, projekt wizualny eventu)

Koncepcja reklamy w wietnamskich mediach spotecznos$ciowych:
e plan publikacji tresci;
e opis koncepcji materiatu video ;
Projekt materiatow informacyjnych i promocyjnych, w tym:
e propozycja projektu wizualnego $cianki, roll-up, flagi reklamowej — zarys
grafiki i tresci.
e Propozycja wizualna upominkéw dla uczestnikdw- fartuch wraz ze
znakowaniem

IX. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT

1. Oferte w formie papierowej nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie z tytutem:
,,OdpowiedZ na zapytanie nr 02/02/2026 do Zamawiajgcego na wskazany adres siedziby
Zamawiajgcego:

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU MIESNEGO,
SOLEC 18 / U51, 00-410 WARSZAWA
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s

w terminie do dnia 24 lutego 2026 r. do godziny 10.00. Liczy sie data wptyniecia oferty do biura
Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie oferty w formie elektronicznej jako zeskanowanych podpisanych
dokumentéw lub podpisanych podpisem kwalifikowalnym w pliku/ plikach pdf. Oferte w formie
elektronicznej nalezy przesta¢ na maila — j.olizarowska@upemi.pl z tytutem: ,,OdpowiedZ na
zapytanie nr 02/02/2026 w terminie do dnia 24 lutego 2026 r. do godziny 10.00. Liczy sie data
i godzina wptyniecia oferty na serwer Zamawiajgcego.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmieni¢ lub wycofac swojg oferte.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zada¢ od oferentéw wyjasnien dotyczgcych tresci
ztozonych ofert.

Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.upemi.pl

OCENA OFERT

1. Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu w postepowaniu
okreslonym w Zapytaniu.

2. W przypadku gdy oferta nie spetni ktoregokolwiek z warunkéw udziatu w postepowaniu (brak
formularza ofertowego oraz zatgcznikéw, brak podpiséw osdb upowaznionych do reprezentowania
Wykonawcy) niniejszego zapytania ofertowego — oferta zostanie odrzucona. Z tytutu odrzucenia
oferty, Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu. Oferty oceniane bedg
punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta wynosi tgcznie 100 pkt.

3. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajgcy bedzie kierowac
sie kryteriami oceny oferty:

KRYTERIUM MAX. LICZBA PUNKTOW
Cena 40
Opis kompleksowej organizacji wydarzenia 30
»MEAT MASTERS W WIETNAMIE 2026”
3. Koncepcja reklamy w wietnamskich mediach 20
spotecznos$ciowych
4. Projekt materiatéw promocyjnych 10

3.1. CENA - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw
wg wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene otrzyma 40 punktow, natomiast pozostali
Oferenci odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru 1 zamieszczonego ponizej:

Cmin
C= - x 40 pkt
Cx
gdzie:
C - liczba punktdéw za kryterium ,cena”;
C min — najnizsza cena wynikajgca ze ztozonych ofert;
Cx — cena oferty badanej.

3.2. Opis kompleksowej organizacji wydarzenia ,,MEAT MASTERS W WIETNAMIE 2026” obejmujacy
szczegdtowy sposdb przygotowania i zaplanowania logistyki , w tym transport, zakwaterowanie,
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nadzor nad ttumaczami i podwykonawcami oraz propozycja koncepcji 5-cio godzinnych warsztatéw
kulinarnych (plan wydarzenia, propozycja menu, lokalizacji, projekt wizualny eventu)

— w tym kryterium Zamawiajagcy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw,
maksymalnie 30, uwzgledniajgc nastepujace elementy:

Logistyka i nadzor nad wyjazdem (maks. 10 pkt)
e Szczegdtowy i realistyczny plan transportu.
e Adekwatne zakwaterowanie zapewniajgce bezpieczenstwo i komfort uczestnikéw.
e Skuteczny nadzér nad ttumaczami i podwykonawcami z mechanizmami kontroli
jakosci i reagowania na sytuacje awaryjne.

Propozycja koncepcji 5-cio godzinnych warsztatéw kulinarnych (plan wydarzenia, propozycja menu,
lokalizacji, projekt wizualny eventu)
(maks. 15 pkt)
e Spdjnosé programu z zatozeniami wydarzenia.
e Dostosowanie formy wydarzenia do grupy docelowe;j.
e Realistyczny harmonogram i czas trwania wydarzenia.

Catosciowa spdjnosc i jakosc przygotowania oferty (maks. 5 pkt)
e Jasnosc i przejrzystos$¢ prezentacji planu.
e Spdjnosé wszystkich elementdw logistycznych i merytorycznych.
e Kreatywno$¢ i innowacyjnos¢ w organizacji eventu.

3.3. Koncepcja reklamy w wietnamskich mediach spotecznosciowych
w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktow,
maksymalnie 20, w oparciu o nastepujgce elementy:

¢ Plan publikacji tresci, zarys strategii kampanii (maks. 10 pkt)
sposoéb prowadzenia kampanii, dobdr form reklamowych, kreacji graficznych i jezykowych.

e Opis koncepcji materiatu video (maks. 10 pkt) - zatozenia scenariusza filmu promocyjnego
realizowanego podczas wydarzenia, planowany format i dtugos¢ materiatu video oraz sposdb
jego wykorzystania w mediach spotecznosciowych i dziataniach promocyjno-informacyjnych,
sposéb prezentacji polskiej wotowiny, wieprzowiny i drobiu w kontekscie kulinarnym i
biznesowym

3.4. Projekt materiatéw promocyjnych (maks.10 pkt.) — w tym kryterium Zamawiajgcy przydzieli kazdej
badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw, maksymalnie 10, w oparciu o nastepujace elementy:
e propozycja projektu wizualnego Scianki, roll-up, flagi reklamowej — zarys grafiki i tresci.
e propozycja wizualna upominkdw dla uczestnikdw- fartuch wraz ze znakowaniem
e Innowacyjnosc i kreatywnos¢ projektu.

Xl WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY

1. Zanajkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe punktow.

2. Zamawiajacy w celu ustalenia czy oferta zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu
zamowienia moze zwréci¢ sie do kazdego Oferenta o udzielenie wyjasnien dotyczacych
elementéw oferty majgcych wptyw na wysokosé ceny. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zgdania
od kazdego Oferenta, ktérego oferta moze zawierad razgco niskg cene, wyjasnien, w tym ztozenia
dowoddéw w zakresie wyliczenia ceny lub kosztu, lub ich istotnych czesci sktadowych. Zamawiajgcy
oceniajagc ztozone wyjasnienia, wezmie pod uwage obiektywne czynniki, w szczegdlnosci:
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ekonomie metody wykonania zamdwienia, zaproponowane rozwigzania, wyjgtkowo sprzyjajgce

warunki wykonywania zamodwienia dostepne dla Wykonawcy, oryginalnos¢ projektu Wykonawcy

oraz wplyw pomocy publicznej udzielonej na podstawie odrebnych przepiséw. Zamawiajacy

odrzuci oferte Wykonawcy, ktdry nie ztozy wyjasnien we wskazanym przez Zamawiajgcego

terminie (w tym nie przedstawi we wskazanym przez Zamawiajgcego terminie wymaganych

dokumentdow) lub jezeli Zamawiajgcy oceni, ze wyjasnienia wraz z dostarczonymi dowodami
potwierdzaja, ze oferta zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu zamdwienia.

3. Wyboriogtoszenie wybranego Oferenta nastgpi w terminie do 10 dni roboczych liczonych od dnia

po dniu zakoniczenia przyjmowania ofert.

4. Zamawiajacy poinformuje Oferentdow, ktérzy ztozyli oferty o wyborze najkorzystniejszej oferty
w zamoéwieniu.

XIl. OSOBY UPRAWNIONE DO UDZIELANIA WYJASNIEN ZE STRONY ZAMAWIAJACEGO

Ewentualne pytania prosze kierowac¢ do pani Joanna Olizarowskiej, e-mail: j.olizarowska@upemi.pl

XIil. WARUNKI SZCZEGOLNE

1. Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 30 dni od dnia jej ztozenia.

2. W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujg¢ wszystkie przewidywalne koszty zwigzane
z realizacjg zamdwienia szczegdétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu oraz wszystkie koszty
wynikajgce z zapiséw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktdrych realizacja zamdwienia nie
bytaby mozliwa.

3. Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcéw w realizacji zamdwienia. Odpowiedzialnos$¢ za
prawidtowg realizacje zamdwienia ponosi Wykonawca.

4. Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci ani jakichkolwiek kosztow zwigzanych
z przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegdlnosci zwigzanych z przystgpieniem do
procesu ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.

5. Zamawiajacy zastrzega, ze realizacja projektu bedzie przebiegata w jednym etapie.

6. Rozliczanie dziatan nastgpi na koniec realizacji projektu w oparciu o przekazane dokumenty
i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie dziatan (zdjecia i/lub nagrania,
egzemplarze wytworzonych materiatéw, inne materiaty, adekwatne do charakteru dziatania).

7. Zamawiajacy zastrzega, iz wszystkie materialy wytworzone w ramach projektu objetego
niniejszym zapytaniem ofertowym bedg musiaty zawieraé¢ informacje o Zrddle finansowania,
ktorej tresc zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy.

8. W przypadku, gdy projekt nie uzyska finansowania ze srodkéw Funduszy Promocji, nie bedzie
realizowany i Oferentom nie przystugujg z tego tytutu zadne roszczenia.

XIv. ZALACZNIKI

1. Zatacznik nr 1 — Formularz ofertowy dla zaméwienia
2. Zafacznik nr 2 — Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych
z Zamawiajacym.
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