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Il.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

ZAtOZENIA PROJEKTU

Zgodnie z danymi Gtéwnego Urzedu Statystycznego oraz analizami prywatnych osrodkéw badawczych,
statystyczny Polak spozywa rocznie ok. 78 kg miesa. Wynik ten oznacza niewielki spadek w stosunku do
lat ubiegtych (o nieco ponad 1 kg), jednak wskazuje na utrzymujacg sie wysokag pozycje miesa w diecie
Polakdéw. Potwierdzajg to takze badania GfK, wedtug ktdrych az 98% polskich gospodarstw domowych
regularnie kupuje mieso. Konsumpcja nie maleje gwattownie, lecz zmienia sie jej struktura — drobiu
przybywa, wotowina utrzymuje stabilnie niski poziom, a wieprzowina wecigz pozostaje najczesciej
wybieranym gatunkiem miesa w Polsce.

Mimo relatywnie stabilnego popytu, sytuacja poszczegdlnych sektoréw rdzni sie znaczaco:

1. Trzoda chlewna od lat mierzy sie z powaznym kryzysem. Liczba gospodarstw hodowlanych
systematycznie maleje, a liczebnos¢ stada swin utrzymuje sie na historycznie niskim poziomie —
ok. 9 min sztuk. Szczegdlnie krytyczny jest brak wystarczajacej liczby loch, co ogranicza mozliwosci
odbudowy pogtowia i zagraza dtugoterminowej stabilnosci sektora.

2. Branza drobiarska jest przyktadem sukcesu produkcyjnego — Polska nalezy do Scistej czotowki
europejskiej pod wzgledem produkcji i liczebnosci stada. Jednak i ten sektor mierzy sie z
wyzwaniami: epidemie grypy ptakéw powaznie ograniczajg zdolnosci produkcyjne, a dodatkowo
rosnie presja wizerunkowa zwigzana z postrzeganiem intensywnej hodowli.
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3. Bydto utrzymuje w miare stabilng liczebnos$¢ stad, lecz rozwdj sektora zalezy w duzej mierze od
eksportu, szczegdlnie na rynki pozaunijne, ktére stawiajg coraz wyzsze wymagania w zakresie
jakosci i bezpieczenstwa zywnosci.

Na funkcjonowanie catej branzy miesnej wptywajg liczne czynniki zewnetrzne:
e zagrozenia epizootyczne (ASF w trzodzie, grypa ptakéw, choroby bydta),
e roshaca presja spoteczna i medialna dotyczaca wptywu hodowli na srodowisko, dobrostan
zwierzat oraz zdrowie cztowieka,
e nasilajace sie konflikty spoteczne, w ktdrych rolnicy stajg sie strong sporu z mieszkaricami miast
przeprowadzajgcymi sie na tereny wiejskie.

Wizerunek wsi i rolnictwa staje sie kluczowym elementem tych napieé. Badania CBOS z pazdziernika 2024
roku pokazujg, ze dla 41% respondentéw wie$ kojarzy sie ze Swiezym powietrzem i pieknem natury, dla
23% — z ciszg i spokojem, a jedynie dla 6% — z miejscem ciezkiej pracy. Oznacza to, ze duza cze$c
spoteczenstwa nie rozumie i nie docenia produkcyjnego charakteru terendéw wiejskich. To niezrozumienie
prowadzi do sytuacji, w ktorej rolnicy i hodowcy stajg sie tatwym celem krytyki, a coraz czesciej — pozwéw
sgdowych.

Z danych Centralnej Bazy Orzeczern Administracyjnych (2024-2025) wynika, ze pod hastem , konflikty
rolnikdw” zarejestrowano juz 200 wyrokéow sgdowych. Nie obejmujg one jednak wszystkich spraw
cywilnych, co oznacza, ze rzeczywista liczba sporéw jest wyzsza. Dynamika tych konfliktdéw przypomina
sytuacje we Francji sprzed kilku lat, gdzie rolnicy byli masowo pozywani przez nowych mieszkancow wsi —
rocznie sktadano tam ok. 500 pozwdw. Dopiero wprowadzenie rozwigzan prawnych blokujgcych
mozliwo$é wytaczania spraw wobec gospodarstw dziatajgcych wczesniej niz nowi sasiedzi ustabilizowato
sytuacje.

W Polsce takich rozwigzan wcigz brakuje. Do chwili obecnej nie wprowadzono zmian w polskim prawie,
ktore uniemozliwiatyby sktadanie pozwéw wobec rolnikdw prowadzacych dziatalnos$¢ rolniczg jeszcze
przed faktem osiedlenia sie nowych mieszkancéw. Ta luka prawna staje sie coraz powazniejszg barierg dla
rozwoju i stabilnosci rolnictwa, prowadzac do niepewnosci inwestycyjnej i eskalacji konfliktéw
spotecznych.Rozwigzanie tego problemu jest nie tylko oczekiwaniem branzy, ale tez warunkiem
utrzymania rdwnowagi miedzy rozwojem obszarédw wiejskich, a oczekiwaniami spotecznymi i wymogami
polityki unijnej.

Podstawowym problemem, na ktory odpowiada projekt, jest negatywny wizerunek (,czarny PR”)
towarzyszacy hodowcom trzody chlewnej, bydta i drobiu. Zjawisko to wptywa na wiele obszaréw, w
sposéb bezposredni i posredni ograniczajgc rozwdj polskiej branzy miesnej.

Przyczyny problemu:

e powielane w mediach stereotypy dotyczgce szkodliwosci hodowli zwierzat dla Srodowiska i
zdrowia cztowieka,

2|Strona



Zapytanie ofertowe nr 03/02/2026 na przygotowanie koncepcji oraz realizacje kampanii

’ l ' Pe m I informacyjno — promocyjnej pt. ,Tu jest wies, tu sie zywnos$¢ produkuje” majgcej na celu
zabezpieczenie branzy miesnej przed kryzysami wizerunkowymi oraz kreowanie pozytywnego

wizerunku hodowcdw.

e dziatalno$é organizacji prozwierzecych, ktére podkreslajg rzekomy negatywny wptyw miesa na
diete oraz hodowli na srodowisko,

e niska swiadomos$¢ spoteczna dotyczgca produkcyjnych funkcji wsi (tylko 6% Polakéw kojarzy jg z
ciezkg pracg — dane CBOS 2024),

e brak skutecznych narzedzi prawnych chronigcych gospodarstwa rolne przed bezpodstawnymi
roszczeniami i pozwami ze strony nowych mieszkancéow wsi.

Skutki problemu:

e obnizenie konsumpcji miesa wieprzowego, wotowego i drobiowego,

e narastanie konfliktéw spotecznych — w skrajnych przypadkach konczacych sie wyrokami
sgdowymi i odszkodowaniami, czesciej jednak przybierajgcych forme donoséw, cyklicznych
kontroli czy nekania hodowcéw,

e pogorszenie codziennego funkcjonowania gospodarstw i zahamowanie ich rozwoju poprzez
blokowanie inwestycji,

e szerzenie dezinformacji i mitéw na temat jakosci oraz bezpieczenstwa polskiego miesa,

e narastajagce poczucie zagroienia i marginalizacji wsréd hodowcéw, ktdrzy coraz czesciej
postrzegani sg, nie jako fundament gospodarki rolnej, lecz jako uciazliwy element terendw
wiejskich.

Oddziatywanie problemu na ludzi:

Problem ten dotyka bezposrednio rolnikéw i hodowcéw, ograniczajgc ich poczucie bezpieczeristwa
prawnego i ekonomicznego, a posrednio takze konsumentéw, poprzez ryzyko spadku dostepnosci
surowca i wzrostu cen. Szczegdlnie istotne jest to w przypadku branzy trzody chlewnej, gdzie ograniczona
produkcja w Polsce mogtaby prowadzi¢ do zwiekszonego uzaleznienia od importu zywca z innych krajow.

Uzasadnienie potrzeby realizacji projektu:

Opisany problem wymaga systemowej odpowiedzi. Bez dziatan przeciwdziatajgcych czarnemu PR oraz
eskalacji konfliktow spotecznych, polskie rolnictwo i branza miesna bedg tracity konkurencyjnosé¢, a
hodowcy — poczucie bezpieczenstwa. Projekt odpowiada na te potrzebe poprzez:

e dziatania informacyjno-edukacyjne zwiekszajgce swiadomos¢ spoteczerdstwa na temat funkcji
produkcyjnej wsi,

e wsparcie w budowaniu pozytywnego wizerunku hodowcéw i branzy miesnej,

e przeciwdziatanie dezinformacji i fatszywym narracjom,

e stworzenie przestrzeni do dialogu, ktory ztagodzi konflikty spoteczne.

W efekcie projekt przyczyni sie do ztagodzenia napieé, poprawy wizerunku branzy, wzmocnienia pozycji
rolnikdw oraz utrzymania stabilnosci dostaw miesa na rynek krajowy i zagraniczny.
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Projekt jest rozszerzeniem i kontynuacjq dziatarn podejmowanych w ramach projektu , Tu jest
wies, tu sie trzode hoduje”, ktory finansowany byt ze srodkow Funduszu Promocji Miesa
Wieprzowego. W wyniku jego realizacji przeprowadzono nastepujqgce dziatania:

* Produkcja i dystrybucja 100 tablic informacyjnych

* Produkcja 2 spotéw wideo

* Przeprowadzenie kampanii w mediach spotecznosciowych, z zasiegiem 3,5 min odbiorcow

e Przygotowanie i dystrybucja raportu zawierajgcego wytyczne niezbedne do zmian
prawnych w zakresie ochrony polskiej wsi i polskich hodowcdéw trzody chlewne;.

Duze zainteresowanie rolnikow realizowanym projektem wskazato na koniecznosc¢ jego kontynuacji i

rozszerzenia go rowniez na hodowcdw bydta oraz drobiu. Powodem sq toZzsame problemy w relacjach

sgsiedzkich bez wzgledu na charakter prowadzonej hodowli.

CELE KAMPANII | EFEKTYWNOSC

I.  CELE GEOWNE

Funduszu Promocji Miesa Drobiowego:

Kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcéw i przetwdrcéw drobiu

Funduszu Promocji Miesa Wotowego:

Budowanie pozytywnego wizerunku wotowiny jej roli w zrdwnowazonej diecie, roli bydfa dla

Srodowiska i spoteczenstwa, budowanie pozytywnego wizerunku producentédw bydta rzeznego

Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego:

Budowanie odpornosci branzy na kryzysy wizerunkowe i wzmacnianie pozytywnego postrzegania

polskich hodowcow i przetwdrcow

. CELE SZCZEGOLtOWE KAMPANII

v
v

zwiekszenie Swiadomosci konsumentéw odnosnie funkcji produkcyjnych polskiej wsi
zwiekszenie wiedzy na temat obowigzujgcych przepiséw w zakresie ochrony srodowiska i
dobrostanu zwierzat, do ktérych muszg stosowac sie hodowcy drobiu, bydta i trzody chlewnej
zwrdcenie uwagi decydentdw i przedstawicieli mediéw na konflikty sgsiedzkie majgce miejsce
na terenach wiejskich

przeciwdziatanie podwazaniu bezpieczenstwa i jakosci polskiego miesa wotowego,
drobiowego i wieprzowego

poprawa wizerunku hodowcéw bydta, wieprzowiny i drobiu jako integralnego elementu
terendw wiejskich, gwarantujgcego zachowanie ich tradycyjnego charakteru

Il PRZEWIDYWANE REZULTATY ZADANIA
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produkcja i montaz 300 tablic informacyjnych
produkcja 1 spotu promocyjnego

przygotowanie 1 raportu

organizacja konferencji prasowe dla 50 uczestnikow

RN NENEN

przeprowadzenie 10 miesiecznej kampanii informacyjnej w mediach spotecznosciowych,
ktora dotrze do 3 min odbiorcéw
v' organizacja 1 eventu promocyjnego

V. MONITORING — METODY | NARZEDZIA

Monitoring realizacji projektu bedzie prowadzony na biezgco, aby zapewni¢ zgodnos$¢ dziatan z
harmonogramem oraz osigganie zaplanowanych wskaznikéw.
Zakres monitoringu: realizacja poszczegélnych dziatan informacyjnych i edukacyjnych, terminowosé
dziafan, liczba i jakos$¢ zrealizowanych materiatéw i wydarzen.

Metody i narzedzia:

e ewidencja i raportowanie wykonanych dziatan (np. liczba publikacji w mediach spotecznosciowych,
liczba uczestnikdéw konferencji, liczba artykutéw prasowych). Artykuty prasowe, ktdre dotyczy¢ beda
dziatan projektu, nie sg jego czescig, jednak po doswiadczeniach z realizacji | edycji projektu,
zainteresowanie mediéw tematem byto duze, zaktadamy wiec, ze takie artykuty znéw sie pojawia.

¢ monitoring medidw tradycyjnych i internetowych pod katem obecnosci projektu i branzy,

¢ dokumentacja fotograficzna i audiowizualna zrealizowanych wydarzen,

Dziatania monitoringu mediéw bedg prowadzone jedynie w czasie realizacji projektu

Ewaluacja pozwoli oceni¢ skutecznos¢ i efektywnosé podjetych dziatan oraz stopien realizacji celéw
projektu.
e Ewaluacja okresowa (w trakcie projektu):
o analiza statystyk medidow spotecznosciowych (zasiegi, zaangazowanie, liczba odbiorcéw),
o biezace konsultacje z przedstawicielami organizacji branzowych i ekspertami.
e Ewaluacja koncowa (po zakoriczeniu projektu):
o analiza poréwnawcza — zestawienie wskaznikdw osiggnietych z zatozonymi,
o ocena zmian w narracji medialnej dotyczgcej rolnictwa i hodowcéw (na podstawie
monitoringu mediow),
raport koncowy podsumowujgcy wptyw projektu na swiadomosé spoteczng oraz jego znaczenie dla
dyskusji legislacyjnej nad ochrong rolnikow

GRUPY ODBIORCOW KAMPANII

Grupy docelowe wynikajg bezposrednio z charakteru i celéw projektu. Dziatania zostang skierowane do
dwdch gtéwnych grup odbiorcéw.
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wizerunku hodowcdw.

1. Hodowcy trzody chlewne;j, drobiu i bydta z terenu catego kraju.
Ta grupa stanowi fundament projektu, poniewaz to wtasnie hodowcy sg strong bezposrednio dotknieta
problemem. Ich podstawowe potrzeby mozna okresli¢ dwutorowo:

e zjednej strony ochrona przed zakiéceniami w funkcjonowaniu gospodarstw, ktore pojawiajg sie
w postaci pozwdéw, donosdéw czy kontroli,

e z drugiej strony nagtosnienie ich sytuacji — tak, aby opinia publiczna i decydenci dostrzegli
absurdalnos¢ czesci roszczen kierowanych wobec rolnikdw i powage zagrozen dla stabilnosci
produkgcji.

Doswiadczenia pierwszej edycji projektu pokazuja, ze nagtosnienie konfliktow rolnikdw z mieszkarncami
miast, nie tylko zmienia swiadomos¢ spoteczng, ale tez staje sie elementem nacisku na administracje
rzgdowgq i parlament. To wtasnie w ten sposdb projekt moze przyczynié sie do wypracowania rozwigzan
ustawowych, ktére realnie chronig rolnikow i tereny wiejskie.

2. Konsumenci, mieszkancy miast, administracja rzgdowa i parlamentarzysci, liderzy opinii (media).
Druga grupa ma charakter szeroki, ale niezwykle istotny. Badania CBOS pokazujg, ze tylko 6%
spoteczenstwa kojarzy wies z ciezkg praca, a wiekszo$¢ postrzega jg przez pryzmat natury i rekreacji.
Oznacza to niski poziom wiedzy na temat produkcyjnych funkcji wsi, a w konsekwencji — brak zrozumienia,
ze hodowla zwierzat jest podstawg bezpieczenistwa zywnosciowego kraju.
Ta luka w Swiadomosci spotecznej skutkuje:

e protestami i narastajgcymi konfliktami sgsiedzkimi,

e nekaniem hodowcéw i sktadaniem nieuzasadnionych roszczen,

e rozczarowaniem mieszkancdw miast, ktdrzy oczekujag od wsi idyllicznego krajobrazu, a nie

przestrzeni pracy rolnicze;j.

DZIAtANIA STANOWIACE PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

1. Produkcja tablic informacyjnych
W ramach dziatania wyprodukowanych zostanie 300 tablic informacyjnych, w podziale po 100 na tablice
przeznaczone dla gospodarstw hodujgcych trzode, bydto oraz dréb. Tablice bedg montowane w
gospodarstwach, ktére przystgpig do udziatu w projekcie. W miare mozliwosci tablice, podobnie jak w
pierwszej edycji realizacji projektu bedg montowane przy drogach gminnych lub powiatowych. Dziatanie
obejmie swoim zakresem teren catego kraju.

2. Realizacja akcji edukacyjno-informacyjnej
Akcja edukacyjno-informacyjna bedzie skierowana do przedstawicieli administracji rzadowej i
parlamentarnej. W ramach dziatania wyprodukowanych zostanie 300 imitacji kotletéw schabowych jako
najpopularniejszego reprezentanta dan miesnych w Polsce. Produkcja w celu zachowania odpowiedniej
jakosci i zblizenia do prawdziwej potrawy zostanie wykonana w technologii druku 3D. Kotlety schabowe
bedg zawieraty hasto projektu (Ten schabowy jest plastikowy — dowiedz sie, dlaczego?), informacje o
finansowaniu z Funduszy Promocji oraz kod QR, ktéry bedzie kierowat do landing page. Landing page
bedzie zawiera¢ informacje o tym, dlaczego zachowanie funkcji produkcyjnych wsi jest konieczne dla
bezpieczenstwa zywnosciowego Polski oraz zapewnienia jej obywatelom statego dostepu do wysokiej

6|Strona



Zapytanie ofertowe nr 03/02/2026 na przygotowanie koncepcji oraz realizacje kampanii

’ l ' Pe m I informacyjno — promocyjnej pt. ,Tu jest wies, tu sie zywnos$¢ produkuje” majgcej na celu
zabezpieczenie branzy miesnej przed kryzysami wizerunkowymi oraz kreowanie pozytywnego

wizerunku hodowcdw.

jakosci miesa i przetwordéw z wieprzowiny, drobiu oraz wotowiny. Realizacja akcji bedzie polega¢ na
organizacji degustacji prawdziwych produktéw z wieprzowiny, wotowiny i drobiu oraz dodania do nich
sztucznych kotletéw schabowych. Degustacje bedy przeznaczone dla administracji rzadowej i
parlamentarnej, ktérzy sg odpowiedzialni za tworzenie prawa, ktérego celem powinna by¢ ochrona
terendw wiejskich i hodowcéw trzody chlewnej, drobiu oraz wotowiny. Zatozeniem akgji jest jej wiralowy
charakter. Uczestnicy, a wiec parlamentarzysci i przedstawiciele administracji rzadowe] zostang
poproszeni o udostepnianie zdje¢ z ,, degustacji” plastikowego schabowego we wtasnych kanatach w
mediach spotfecznosciowych. Dzieki temu akcja zyska duzy zasieg, a takze zainteresowanie mediéw
gtéwnego nurtu. Zaktadamy réwniez, ze wybrani parlamentarzysci, ktérzy sg zwigzani z rolnictwem beda
zZywo zainteresowani udziatem w akcji i wsparciem rolnikdw i terenéw wiejskich. Dzieki temu projekt,
podobnie jak jego pierwsza edycja, zyska element zaskoczenia i wydarzenia medialnego, ktére zwréci
uwage na problemu w rozwoju i ograniczeniach rozwoju terendw wiejskich.

3. Dziatania promocyjne w mediach spotecznosciowych

Dziatania promocyjne bedg wspieraé proces montazu i instalacji tablic informacyjnych oraz promowac
animowany spot promocyjny. Dodatkowo dziatania promocyjne pozwolg na zwiekszenie zasiegu
organizowanej konferencji prasowej, poprzez zamieszczanie postéw podsumowujgcych jej realizacje.
Dziatania promocyjne bedg realizowane na platformie X oraz profilu Facebook. Potgczenie obu typdéw
medidow spotecznosciowych pozwoli na skuteczne dotarcie do wybranej grupy odbiorcéw, zaréwno
konsumentéw jak i decydentdéw oraz przedstawicieli medidéw. Minimalna liczba postow jakie ukazg sie w
mediach spotecznosciowych wyniesie 20. Dziatania promocyjne bedg trwaty 10 miesiecy i dotrg do 3 mIn
odbiorcow.

4. Produkcja filmu promocyjnego
Film promocyjny bedzie animacjg. Przyjmie on forme kontynuacji filmu promocyjnego, ktéry powstat w
wyniku pierwsze edycji realizacji projektu. Jego zatozeniem bedzie zwrécenie uwagi na to, skad bierze sie
pozywienie na naszych stotach i dlaczego konieczne jest wspieranie rolnikdéw w produkcji zywnosci. Celem
filmu bedzie promowanie postaw wzajemnego zrozumienia sposobu funkcjonowania terenéw wiejskich i
skonfrontowanie ich z oczekiwaniami i wyobrazeniami mieszkaricéw miast sprowadzajgcych sie na wies.
Film emitowany bedzie na profilach projektu w mediach spotecznosciowych.

5. Przygotowanie raportu
Dziatanie jest rozwinieciem i uzupetnieniem raportu przygotowanego w ramach pierwszej edycji projektu.
W obecnej edycji raport bedzie skupiat sie na ewaluacji oraz propozycji dziatan, ktérych celem jest
zapobieganie i niwelowanie przyczyn konfliktdw pomiedzy mieszkaricami miast sprowadzajgcymi sie na
tereny wiejskie a rolnikami. O potrzebie realizacji dziatania Swiadczg przytoczone wczesniej badania CBOS,
ktore wskazuja, ze jedynie 6% Polakéw kojarzy wies$ z funkcjg produkcyjng. Jest to dramatycznie niski
odsetek, ktory wskazuje na to, ze polskie spoteczerstwo nie ma ani wiedzy, ani Swiadomosci skad bierze
sie pozywienie na ich stotach oraz o tym, ze to wtasnie rolnicy jg produkujg. Mozna zatozy¢, ze Swiadomos¢
ta rosnie wraz z wiekiem. Im mtodszy odbiorca tym mniejsza swiadomosc. Jednoczesnie trwajgcych
obecnie proceséw migracji z miast na wie$ nie da sie zatrzymac. Proponowane w raporcie przygotowanym
w poprzedniej edycji projektu zmiany prawne majg zabezpieczy¢ rolnikéw przed nieuzasadnionymi
pozwami, jednak nie przyczynig sie do zmiany postaw i zrozumienia w jaki sposéb funkcjonujg tereny
wiejskie oraz jakim zmianom podlegajg. Celem raportu bedzie stworzenie podstaw i rekomendacji dziatan,
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ktore powinny prowadzié instytucje publiczne, organizacje branzowe i pozarzagdowe w celu zwiekszenia
Swiadomosci ogdétu spoteczenstwa na temat funkcji produkcyjnych wsi. Bedzie on réwniez zawierat
rekomendacje wykorzystania w tym celu, juz istniejacych i silnych na terenach wiejskich organizacji takich
jak Ochotnicza Straz Pozarna czy Kofta Gospodyn Wiejskich. Raport zostanie przygotowany we wersji
elektroniczne;j.

6. Dziatania medialne

Dziatania medialne beda obejmowac organizacje konferencji prasowej, na ktérg zaproszeni zostang
przedstawiciele Ministerstwa Rolnictwa, parlamentarzysci oraz przedstawicielem medidéw. Konferencja
bedzie miata na celu zaprezentowanie zatozen projektu oraz prezentacje raportu powstatego w wyniku
realizacji projektu. Konferencja zaktada udziat okoto 50 uczestnikéw. Dla uczestnikdéw konferencji
przygotowany zostanie teczka prasowa, zawierajgca raport oraz informacje prasowg podsumowujgcg
realizacje projektu, a takze zapewniony zostanie catering w formie przekgsek i lunchu.

Wszystkie materialy promocyjno — informacyjne powinny posiadaé informacje o
finansowaniu zgodng z Rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 13
czerwca 2023 r. zmieniajgcym rozporzadzenie w sprawie szczegétowych warunkow i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.
U.z 2023 r. poz. 1122) - https://dziennikustaw.gov.pl/DU/2023/1122

Pliki logotypu funduszy promocji, w wersji kolorowej oraz achromatycznej mozna pobraé ze strony
internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-spozywczych

.  TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Termin wykonania przedmiotu zamodwienia: kwieciert 2026 — marzec 2027 r.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu zamodwienia.

IV. BUDZET ZAMOWIENIA

Maksymalny budzet dla przedmiotu zamoéwienia 906 500,00 zt (stownie: dziewieéset szes¢ tysiecy piecset
ztotych i 00 groszy) brutto.

KATEGORIA 2 2z KWOTA
LP. WYKAZ SZCZEGOtOWY ILOSC
KOSZTOWA BRUTTO
reklama w telewizji, " . .
1 radio, prasie lub innych Koszt kamf)afnn reklamowej w mediach 10 80 000,00
. spotecznosciowych (Facebook, X)
mediach
koszt organizacji konferencji prasowej (wynajem sali 1 6 000,00
wraz z obstugag)
o N koszt wynagrodzenia prowadzgcego konferencje 1 5 000,00
2 organizacja szkolen i prasowa
konferencji Koszt cateringu na konferencji prasowej (50 oséb:
- . . 50 10 000,00
przekaski wieprzowe, drobiowe i wotowe + lunch)
K.oszt przy.gotowanle teczki prasowej na konferencje 50 17 500,00
(informacja prasowa + druk raportu)
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yupeml

Pr_odukqa.tabllc |nf0|fmacyjr,1ych (3 wzory: 300 300 000,00
wieprzowina, wotowina, dréb)
Montaz i tl.'ansport tablic informacyjnych na terenie 300 150 000,00
catego kraju
Produkqa.llmltaql kotleta schabowego w 300 18 000,00
technologii 3D wraz z logotypem
Koszt merytorycznego przygotowania raportu 1 50 000,00
Koszt sktadu i opracowania graficznego raportu 1 20 000,00
Koszt przygotowania scenariusza animowanego
. spotu ':)rc:/riocyjnego ¢ ! 15000,00
wynagrodzenie
dostawcy towaréw lub Koszt produkcji animowanego spotu promocyjnego 1 75 000,00
ustug, niezbednych do Koszt postprodykcn i udzwiekowienia animowanego 1 25 000,00
realizacji zadania spotu promocyjnego
wynagrodzenie koordynatora projektu 10 55 000,00
Koszt organizacji eventu promocyjnego "Ten
schabowy jest plastikowy" koszt wynajmu sali 1 6 000,00
zaktadana liczba 50 uczestnikow
Koszt organizacji eventu promocyjnego ,Ten
schabowy jest plastikowy” koszt cateringu dla 50 50 14 000,00
uczestnikow
Koszt obstugi kampanii reklamowej w mediach
spotecznosciowych wraz z targetowaniem i 10 55 000,00
administracja profilu
najem srodkow trwatych
albo amortyzacji
zakupionych srodkow Koszt wypozyczenia niezbednego wyposazenia
trwatych, w przypadku, cateringowego: naczynia kuchenne, tacki, talerze, 1 5 000,00
gdy zakup jest bardziej sztuéce
opfacalny lub najem jest
niemozliwy
RAZEM 906 500,00

©® N s W

V.  OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia
1964 r. (Dz.U. poz. 1025 z dnia 29.05.2018 r. z pd2n. zm.) art. 70* - 70°, z zachowaniem zasad uczciwej
konkurencji.

Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a) opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

b) komisyjne otwarcie ofert,

c) ocene ztozonych ofert,

d) wybdr najkorzystniejszej oferty.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$¢ powierzenia czesci zamowienia podwykonawcom.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia terminéw o czym
niezwtocznie poinformuje Oferentow.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zakorczenia postepowania bez wyboru zadnej oferty bez
podawania przyczyny.
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10. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia

umowy.

VI.  WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1. O udzielenie zamoéwienia mogg sie ubiegaé Oferenci, ktérzy:

a)
b)

nie podlegajg wykluczeniu
spetniajg warunki udziatu postepowaniu.

2. Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw

oswiadczenia i inne dokumenty.

3. W postepowaniu ofertowym moga bra¢ udziat Oferenci spetniajgcy nastepujgce warunki formalno-

prawne:

posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);

znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;
dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym;

posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;

nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

4. Zniniejszej procedury wyklucza sie:

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

Oferentéw, w stosunku, do ktdrych otwarto likwidacje lub ktérych upadtos¢ ogtoszono, z
wyjatkiem Oferentéw, ktdorzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony
prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli
poprzez likwidacje majatku upadtego;

Oferentéw, ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego
postepowania;

Oferentéw, ktorzy zalegajg z optatami podatkéw wobec Urzedu Skarbowego oraz sktadek w
zakresie ubezpieczenia spotecznego;

Oferentéw, ktérzy nie ztozyli formularza ofertowego zgodnie z zatacznikiem nr 1 lub
dokumentdéw potwierdzajacych spetnienie warunkéw formalno-prawnych, o ktérych mowa w
rozdziale VIII;

Oferentéw, bedacych osobg fizyczng, ktéra:

a) petnifunkcje cztonka komisji zarzadzajgcej funduszu promocji;

b) petni funkcje cztonka organu zarzadzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu
udzielono wsparcia;

c) jest upowazniona do zaciggania zobowigzanh w imieniu podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia, lub osobg wykonujgca w jego imieniu czynnosci zwigzane z procedurg wyboru
wykonawcy;

d) powigzanych osobowo i kapitatowo z Zamawiajgcym oraz osobami dziatajgcymi w jego
imieniu przy wyborze Wykonawcy;

e) jest powigzana osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem ktérych majg
zastosowanie Srodki sankcyjne, o ktdrych mowa w art. 1 pkt. 1i 2 ustawy z dnia 13 kwietnia
2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na
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Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pdin.
zm.);

f) pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewieistwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigca funkcje, o
ktérych mowa w pkt a-e;

4.6 Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.
4.7 W przypadku ztozenia oferty przez konsorcjum zasady wykluczenia obowigzujg kazdego z

konsorcjantéw osobno. Oznacza to, ze jesli jeden z konsorcjantdw podlega wykluczeniu, to
wykluczeniu podlega cate konsorcjum.

PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY

Zamawiajgcy odrzuca oferte, jezeli:

1.

VIII.

Oferta nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym; jest przedstawiona
w formie innej niz wynika z zapiséw ZO, jest niekompletna lub niezgodna z zapisami ZO;

Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i/lub kapitatowo z Zamawiajgcym oraz
osobami dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

Oferta zostata ztozona przez Oferenta wykluczonego z postepowania;

Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem
ktérych majg zastosowanie srodki sankcyjne, o ktérych mowa w art. 1 pkt. 1 i 2 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na
Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pézn. zm. );
Oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w niniejszym Zapytaniu ofertowym;

Oferta zawiera razgco niska cene zgodnie z rozdz. XI pkt. 3 niniejszego Zapytania ofertowego.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferte nalezy sporzadzi¢ na zatgczonym druku ,,Formularz ofertowy” dla catosci zamdwienia
(Zatacznik 1) w formie pisemnej w jezyku polskim, ktory powinien zosta¢ podpisany przez osoby*
upowaznione. Brak poprawnie wypetnionego zatgcznika skutkuje odrzuceniem oferty. Jezeli do
postepowania przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw sktada jego lider, ktory
zobowigzany jest rowniez dostarczy¢ umowe konsorcjum. Wyjatek stanowig dokumenty opisane
w pkt. 8.3 lit. a—c.

Do oferty nalezy dotgczy¢ wszystkie wymagane Zatgczniki, ktore powinny zosta¢ podpisane przez
osoby upowaznione*. Brak jakiegokolwiek, poprawnie wypetnionego zatacznika skutkuje
odrzuceniem oferty.

Kazdy z Oferentéw ma prawo do ztozenia jednej oferty na cato$¢ zamowienia. Ztozenie dwdch
ofert na zamowienie skutkowac bedzie odrzuceniem Wykonawcy w zamowieniu.

Wszystkie dokumenty w tym kopie dokumentéw muszg byé podpisane, poswiadczone za zgodnos¢
z oryginatem przez osobe podpisujgcg oferte (osobe upowazniong do reprezentowania
Wykonawcy).
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5. Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi by¢é osobg upowazniong — za osobe/ osoby

upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujaca/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu

Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu, dotgczonym do oferty.

6. Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potgczone w sposdb trwaty.
7. Wszystkie miejsca, w ktérych Oferent naniést zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe

uprawniong do sktadania o$wiadczen woli w imieniu Oferenta.

8. Do oferty nalezy dotgczy¢ nastepujace dokumenty:

8.1. Dokumenty potwierdzajace posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja

ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowg realizacje zamdwienia, zawierajgce:

a)

aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sagdowego albo aktualne zaswiadczenie o
wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu do skfadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie
ubiegajg sie o udzielenie zamodwienia powyziszy dokument sktada kazdy z
konsorcjantéw.

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zakfadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do
sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantow.

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.
Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument
sktada kazdy z konsorcjantéw.

ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci -
aktualna polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent
jest ubezpieczony od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci.

umowe konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa cywilno-prawna ze wskazaniem lidera
upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegdétowego zakresu
obowigzkéw kazdego z konsorcjantow.

8.4  Koncepcje realizacji zamdwienia obejmujgcy nastepujace elementy:

8.4.1. spdjna koncepcje komunikacji zawierajgcg gtéwng idee kreatywna projektu,

uzasadnienie doboru narracji (edukacyjnej, informacyjnej, wizerunkowej),
sposdb przeciwdziatania negatywnym stereotypom wobec hodowcéw,
dopasowanie komunikacji do dwdch gtéwnych grup docelowych wraz z mapa
interesariuszy (administracja, parlamentarzysci, media, liderzy opinii,
mieszkancy miast) oraz analizg ryzyk reputacyjnych (np. kontrowersyjnosé akcji
»plastikowy schabowy”) wraz z planem reagowania kryzysowego;
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8.4.2. koncepcje kreatywng wraz z proponowanym key-visualem, tonem
komunikacji, propozycjg haset i motywdw graficznych oraz 3 odrebne projekty
graficzne tablic (wieprzowina, dréb, wotowina) wraz ze specyfikacjg techniczng
tablic (materiat, odpornosé, trwatosé);

8.4.3. szczegétowy scenariusz eventu ,, Ten schabowy jest plastikowy” zawierajacy
opis sposéb personalizacji przekazu (QR, landing page), plan zaproszenia i
propozycje osobowe decydentéw, koncepcje efektu wiralowego, strategie
medialng oraz plan reagowania w przypadku negatywnego odbioru;

8.4.4. strategie komunikacji w mediach spofecznosciowych z opisem sposobu
targetowania, harmonogramem 10-miesiecznej kampanii i planem min. 20
postow i propozycjg wskaznikéw KPI (zasieg, zaangazowanie, CTR, liczba wejs¢
na landing page);

8.4.5. scenariusz animowanego spotu promocyjnego (2 warianty koncepcji
kreatywnej) wraz ze storyboardami, opisem stylistyki i tonu komunikacji,
propozycjg czasowg spotu i dostosowaniem do emisji w social mediach;

8.4.6. koncepcje raportu eksperckiego zawierajgcy strukture raportu, metodologie,
propozycje udziatu ekspertéw, rekomendacje komunikacyjne oraz propozycje
skrétu dla mediow.

8.4.7. propozycje monitoringu i raportowania wykonania produkcji i montazu tablic
zawierajgca logistyke montazu w skali ogdlnopolskiej, harmonogram produkcji
i instalacji oraz system dokumentowania montazu (zdjecia, protokoty odbioru).

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzania modyfikacji w ramach koncepcji i propozycji

objetych wybrang oferta.

IX.  MIEJSCE ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT

1. Oferte w formie papierowej nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie z tytutem:
,»,OdpowiedZ na zapytanie nr 03/02/2026” do Zamawiajgcego na wskazany adres siedziby
Zamawiajgcego:
UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU MIESNEGO, ul. Solec 18 LOK. U51 (klatka
D), pietro 5, 00-410 WARSZAWA
w terminie do dnia 16 marca 2026 r. do godziny 12.00. Liczy sie data wptyniecia oferty do biura
Zamawiajgcego.

2. Zamawiajacy dopuszcza ztozenie oferty w formie elektronicznej jako zeskanowanych podpisanych
plikéw pdf lub dokumentdw opatrzonych podpisem elektronicznym kwalifikowalnym. Oferte w
formie elektronicznej nalezy przestaé¢ na maila — a.krzyzak@upemi.pl z tytutem: ,,Odpowiedz na

zapytanie nr 03/02/2026 w terminie do dnia 16 marca 2026 r. do godziny 12.00. Liczy sie data i
godzina wptyniecia oferty na serwer Zamawiajacego.

3. Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

4. Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmieni¢ lub wycofac swojg oferte.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdac od oferentéw wyjasnien dotyczgcych tresci
ztozonych ofert.
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6. Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.upemi.pl

X.  OCENA OFERT

Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu w postepowaniu
okreslonym w Zapytaniu.

W przypadku gdy oferta nie spetni ktéregokolwiek z warunkéw udziatu w postepowaniu (brak
formularza ofertowego oraz zatgcznikéw, brak podpiséw osdb upowaznionych do reprezentowania
Wykonawcy) niniejszego zapytania ofertowego — oferta zostanie odrzucona. Z tytutu odrzucenia
oferty, Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu. Oferty oceniane bedg
punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta wynosi tgcznie 100 pkt.

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajacy bedzie kierowaé
sie kryteriami oceny oferty:

KRYTERIUM MAX. LICZBA PUNKTOW
1. CENA 40
KONCEPCJA REALIZACJI ZADANIA 20
JAKOSC | WARTOSC MERYTORYCZNA 15
PROPONOWANYCH DZIAtAN
4. KONCEPCJA KREATYWNA (KEY-VISUAL, 15
HASLA, STYL)
5. PROPONOWANA METODOLOGIA 10
MONITORINGU | RAPORTOWANIA

3.1. CENA - w tym kryterium Zamawiajgcy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednia liczbe
punktdw wg wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene otrzyma 40 punktow,
natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktow wedtug wzoru zamieszczonego
ponizej:

(Cena najnizsza/Cena badanej oferty) x 40 pkt

3.2. KONCEPCJA REALIZACJI ZADANIA - w tym kryterium Zamawiajgcy przydzieli kazdej badanej
ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 20 pkt) biorgc pod uwage:
v" spdjnosé i logiczne powigzanie elementéw
v" adekwatno$é proponowanych dziatari do grup docelowych
v"innowacyjno$¢ i atrakcyjno$é podejscia (jako$¢ idei kreatywnej)
v" plan zarzadzania ryzykiem.

3.3. JAKOSC | WARTOSC MERYTORYCZNA PROPONOWANYCH DZIAtAN - w tym kryterium
Zamawiajgcy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 15 pkt)
biorgc pod uwage:

v' propozycje przeprowadzenia eventu,

v" propozycje komunikacji w social mediach,
v' propozycje spotu promocyjnego,

v" koncepcje raportu eksperckiego.
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3.4. KONCEPCJA KREATYWNA (KEY-VISUAL, HAStA, STYL) - w tym kryterium Zamawiajgcy przydzieli
kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 15 pkt), biorgc pod uwage:
v’ oryginalno$¢ przekazu,
v" dopasowanie do grup docelowych,
v" spdjnosé wizualng i komunikacyjna.

3.5. PROPONOWANA METODOLOGIA MONITORINGU | RAPORTOWANIA - w tym kryterium
Zamawiajgcy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 10
pkt), biorac pod uwage:

zestaw KPI (zasiegi, zaangazowanie, CTR, liczba wejs¢ na landing page),

system monitoringu montazu tablic,

propozycje monitoringu mediéw,

metody optymalizacji kampanii.

ANENENEN

XI.  WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY

Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe punktéw.
Zamawiajacy jest uprawniony do wyboru kolejnej, najkorzystniejszej oferty w przypadku, gdyby
wybrany Wykonawca, ktdrego oferta zostata uznana za najkorzystniejszg odmoéwit podpisania
umowy lub gdyby podpisanie umowy z takim Oferentem stato sie niemozliwe z innych przyczyn.

3. Wybbriogtoszenie wybranego Oferenta nastgpig w terminie do 7 dni roboczych liczonych od dnia
po dniu zakoniczenia przyjmowania ofert.

4. Zamawiajacy poinformuje Oferentéw, ktérzy ztozyli oferty o wyborze najkorzystniejszej oferty w
zamoéwieniu.

XIl.  OSOBY UPRAWNIONE DO UDZIELANIA WYJASNIEN ZE STRONY ZAMAWIAJACEGO

Ewentualne pytania prosze kierowac do pani Agnieszki Krzyzak — Karnito e-mail: a.krzyzak@upemi.pl .

XIll.  WARUNKI SZCZEGOLNE

Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 30 dni od dnia jej ztozenia.

W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujgé wszystkie przewidywalne koszty zwigzane z
realizacjg zamoéwienia szczegétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu oraz wszystkie koszty
wynikajgce z zapisdw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktérych realizacja zamdwienia nie
bytaby mozliwa.

3. Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcéw w realizacji zamdwienia. Odpowiedzialnos$¢ za
prawidtowa realizacje zamdwienia ponosi Wykonawca.

4. Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z
przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegdlnosci zwigzanych z przystgpieniem do procesu
ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.

5. Zamawiajacy zastrzega, ze realizacja projektu bedzie przebiegata w etapach, z ktérych kazdy
bedzie miat minimum 3 miesigce.

6. Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie bedzie realizowane na koniec etapu w oparciu
o przekazane dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie
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dziatan (zdjecia i/lub nagrania, egzemplarze wytworzonych materiatéw, inne materiaty,
adekwatne do charakteru dziatania).

Zamawiajgcy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego
niniejszym zapytaniem ofertowym bedg musiaty zawieraé informacje o Zrddle finansowania,
ktorej tresc zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy.

W przypadku, gdy projekt nie uzyska finansowania ze srodkédw Funduszy Promocji, nie bedzie
realizowany i Oferentom nie przystuguja z tego tytutu zadne roszczenia.

ZALACZNIKI

Zatgcznik nr 1 — Formularz ofertowy dla zaméwienia.
Zatgcznik nr 2 - Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajacym.
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Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr 03/02/2026

Formularz ofertowy

Nazwa i adres oferenta:

W odpowiedzi na Zapytanie ofertowe

1. Oswiadczamy, ze oferujemy wykonanie zaméwienia w okreslonej kwocie:

Lp. Podmiot zamowienia ilos¢ Cena netto Cena brutto
na przygotowanie koncepcji oraz
realizacje kampanii informacyjno -
promocyjnej pt. ,Tu jest wies, tu sie

1 zywnos¢ produkuje” majacej na celu 1

zabezpieczenie branzy miesnej przed
kryzysami wizerunkowymi oraz
kreowanie pozytywnego wizerunku
hodowcéw

2. Propozycja koncepcji realizacji zamowienia opisana szczegdétowo w pkt. VIl ppkt. 8.4 stanowi zatgcznik

nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.

3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty jakie poniesie Zamawiajacy w zwigzku z

realizacjg zamodwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

4. Oswiadczamy, ze wykonamy cato$é przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym w zapytaniu

ofertowym.
5. Oswiadczamy, ze badanie ewaluacji efektywnosci wynikdw kampanii zostanie przeprowadzenie przez

niezalezny podmiot badawczy posiadajacy doswiadczenie w tej dziedzinie.

6. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:

v

v

posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);

znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawng i terminowg
realizacje zamdwienia;

posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawng i terminowg realizacje
zamowienia;
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v" dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajgcym poprawng i terminowg
realizacje zaméwienia;

v" dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujgcym poprawng i terminowa
realizacje zamdwienia;

v" nie podlegamy wykluczeniu z procedury;

v" akceptujemy warunki uczestnictwa w postepowaniu, okre$lone w zapytaniu ofertowym.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka) *

* Podpis osoby figurujgcej lub osdéb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.

18|Strona



Zapytanie ofertowe nr 03/02/2026 na przygotowanie koncepcji oraz realizacje kampanii

’ l ' Pe m I informacyjno — promocyjnej pt. ,Tu jest wies, tu sie zywnos$¢ produkuje” majgcej na celu
zabezpieczenie branzy miesnej przed kryzysami wizerunkowymi oraz kreowanie pozytywnego
nia Producentdw i Pracodawcdw Prze tu Miesr

wizerunku hodowcdw.

Zatacznik nr 2. Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajacym, do Zapytania ofertowego nr 03/02/2026

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania ofertowego nr 03/02/2026, oswiadczam o braku
powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajacym

lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami

wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem

procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci na:

A. uczestniczeniu w spoéfce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej;

B. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;

C. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika;

D. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie w
zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii proste;j,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujacej lub osdb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu

Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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