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Warszawa, 28 listopada 2024 roku

Zapytanie ofertowe nr 08/11/2024

na realizacje kampanii informacyno - promocyjnej pt. ,Tu jest wie$, tu sie trzode hoduje”
majacej na celu zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz kreowanie
pozytywnego wizerunku hodowcow.

I.  ZAMAWIAJACY

Unia Producentow i Pracodawcéw Przemystu Miesnego

Al. Ujazdowskie 18 lok. 16, 00-478 Warszawa,

KRS 0000246895 / NIP 701-003-39-96 / REGON 140652872

Tel. /fax: +48 22 696 52 70, www.upemi.pl / e-mail: biuro@upemi.pl

Il.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja kampanii informacyno - promocyjnej pt. ,Tu jest wies, tu sie
trzode hoduje” majgca na celu zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz kreowanie
pozytywnego wizerunku hodowcéw.

ZALOZENIA PROJEKTU

Dane statystyczne wskazujg na trudng sytuacje branzy trzody chlewnej. Wszystkie najwazniejsze wskazniki
pochodzace z raportéw i badan Gtownego Urzedu Statystycznego wskazujg na spadki. Dotyczg one
zarowno wielkosci produkcji, pogtowia trzody chlewnej, eksportu polskiej wieprzowiny, a takie jej
spozycia. Jedynym wskaznikiem, ktéry zanotowat wzrosty jest wartos¢ przychodéw pochodzacych z
eksportu, co byto wynikiem korzystnego kursu Euro oraz generalnie wysokich cen zywnosci na rynkach
Swiatowych. W wyniku powyzszych proceséow dane statystyczne dla branzy miesnej przedstawiajg sie
alarmujaco.

W latach 2004-2023 pogtowie $win zmalato z blisko 18 milionéw do 9,4 miliona sztuk. Zas pogtowie loch z
1,7 miliona 0,6 miliona sztuk. Najbardziej alarmujgcym i jednoczesnie niebezpiecznym dla zapewnienia
bezpieczenstwa zywnosciowego kraju jest drastyczny wzrost importu warchlakéw, analiza danych GUS
przygotowana przez ekspertdw Krajowej Rady Wieprzowiny, wykazuje wzrost o 6000% z 0,1 do 6,1 miliona
sztuk. Jednoczesnie Polska jest praktycznie uzalezniona od dostaw od jednego dostawcy — Danii.
Jakiekolwiek zaburzenia produkcji lub zdarzenia losowe, takie jak ASF, mogg nas catkowicie odcigé¢ od
dostaw warchlakéw, a to sprawi, ze cata branza trzody chlewnej w Polsce moze sie zatamac. Tym bardziej
istotnym jest, aby chronié istniejgce gospodarstwa hodowlane i utatwia¢ powstawanie nowych hodowli,
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w szczegolnosci hodowli loch, ktérych dla zapewnienia samowystarczalnosci produkcji potrzebujemy
obecnie okoto 200 tysiecy sztuk.

Spadek spozycia wieprzowiny, ktére GUS szacuje rocznie na okoto 1kg, wynika z dwéch powodéw. Ciggle
utrzymujacym sie wysokim cenom miesa towarzyszg powszechnie powtarzane pétprawdy o rzekomym
»Ztym” wplywie wieprzowiny na zdrowie oraz diete, a takze coraz ostrzejsze dziatania ,aktywistow”
generujgcych czarny PR hodowcdéw swin i producentéw wieprzowiny. Nalezy jednak zauwazy¢, ze spadek
spozycia wieprzowiny na rzecz wiekszej konsumpcji drobiu jest prawdopodobnie tymczasowy i proporcje
moga wroci¢ do poprzedniego stanu wraz ze spadkiem cen wieprzowiny. Polacy sg nadal trzecim w Europie
konsumentem wieprzowiny z wynikiem 50,7kg rocznie (wedtug raportu Institut du porc za 2023 rok), a
wyprzedzajg nas tylko Dunczycy i Hiszpanie. Zagrozeniem natomiast sg tansze produkty pochodzgce z
zagranicy, a takze ciggle nierozwigzany problem ASF. Jednoczesnie Swiatowy rynek trzody chlewnej jest
bardzo niestabilny, czego dowodzg duze wahania cen, ktére mozna obserwowac od ostatnich kilku lat.
Wszystko to sprawia, ze rozwéj branzy trzody chlewnej ciggle stoi pod znakiem zapytania. We wrzesniu
2024 roku pojawit sie nowy rodzaj zagrozenia, ktéry bedzie miat wptyw na wizerunek branzy trzody
chlewnej, a takze na ekonomiczne podstawy jej funkcjonowania. Biorgc pod uwage trudng sytuacje
ekonomiczng polskich hodowcdw i zmniejszajgca sie liczbe gospodarstw hodowlanych, kazde dziatanie,
ktore bedzie utrudnia¢ prowadzenie dziatalnosci lub wigza¢ sie z koniecznosciag wyptaty absurdalnych
odszkodowan wynikajgcych z faktu prowadzenia dziatalnosci rolniczej na wsi, bedzie godzi¢ w podstawy
rozwoju branzy w Polsce. Biorgc pod uwage doswiadczenia francuskie, gdzie przed ostateczng zmiang
prawa pojawito sie 18 000 pozwéw o podobnym do polskiego przypadku charakterze, czyli kierowania
przeciw rolnikom pozwow przez mieszkancéw miast sprowadzajgcych sie na wies. nalezy zaktadaé, ze to
nowe zjawisko moze przybraé na sile. Jednoczesnie wedtug francuskich doniesierr medialnych 500 spraw
zakonczyto sie wyrokami nakazujgcymi rolnikom wyptaty odszkodowania. Do podobnych utrudnien
dochodzi u najwiekszego europejskiego producenta trzody chlewnej w Hiszpanii. Wedtug badania
przeprowadzonego przez branzowy portal Pig333.com 33.4% hiszpanskich hodowcéw twierdzi, ze duzym
problemem w rozwoju sg pozwy sadowe oraz skargi ze strony sgsiaddw.

Podstawowym problemem, na ktéry bedzie odpowiadat projekt jest ,,zta prasa” i czarny PR, ktéry w duzym
stopniu oddziatuje na postrzeganie miesa wieprzowego i jego przetworéw przez konsumentéw, a dzieki
coraz czestszym dziataniom organizacji weganskich i aktywistow zty wizerunek miesa wieprzowego
przenosi sie bezposrednio na hodowcdw i przetworcéw. Negatywny wizerunek wynika przede wszystkim
z braku wiedzy ogdtu spoteczerstwa na temat nowoczesnych metod produkcji trzody chlewnej, jej
prawdziwych, potwierdzonych naukowo wtasciwosci dietetycznych i zdrowotnych. Przekfada sie to
rowniez na stosunek do hodowli trzody chlewnej. Brak wiedzy na temat metod produkcji sprawia, ze
mieszkancy miast sprowadzajacy sie na tereny wiejskie czesto protestujg przeciwko hodowli, w poblizu
ktorej zbudowali swoje domy. Coraz czesSciej sg oni postrzegani nie tylko jako dostawcy "niezdrowych"
produktow, ale takze jako osoby niespetniajgce standardéw ochrony srodowiska i dobrostanu zwierzat, a
dodatkowo powodujgce ucigzliwosci dla sgsiadéw w postaci zapachéw i hatasu dochodzacego z ferm.

Mozna rédwniez zatozyé, ze podobnie jak w przypadku Francji, pojawi sie wieksza liczba pozwéw i
potencjalnych odszkodowan, warunki dla rozwoju trzody chlewnej znacznie sie pogorsza. Przypomnijmy,
ze we Francji, przed zmiang prawa pojawito sie 18 000 pozwdw i 500 wyrokdéw niekorzystnych dla
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rolnikéw. Zas w Hiszpanii jako jeden z gtéwnych powoddw trudnosci w budowie nowych ferm sg
podawane problemy z protestami sgsiaddéw i dtugi czas uzyskiwania pozwolen na budowe. Oba rodzaje
problemdéw sg obecne w Polsce i prawdopodobnie zaczng przybierac na sile.

Realizacja projektu jest wiec konieczna. Nalezy w sposdb zdecydowany i szybki przeciwdziata¢ mozliwym
ograniczeniem w funkcjonowaniu gospodarstw hodujacych trzode chlewng, a takze zwiekszy¢ swiadomosé
spoteczng co do koniecznosci prowadzenia dziatalnosci rolniczej na terenach wiejskich, a takze
Swiadomosci i wiedzy dotyczgcej nowoczesnych metod hodowli trzody chlewnej. Nalezy zauwazy¢, ze w
przypadku polskiego hodowcy, ktéry wyrokiem sgdu zostat zobowigzany do zaptaty odszkodowania,
znaczne sg réwniez straty wizerunkowe. W wielu mediach o duzym zasiegu, tytuty odnosity sie przede
wszystkim do ,,smrodu

Ze wzgledu na istotnos¢ projektu zadanie bedzie realizowane w partnerstwie z organizacjami
reprezentujgcymi hodowcdw swin i producentdéw wieprzowiny:

e  Stowarzyszeniem Polska Ekologia

e Podlaskim Zwigzkiem Rolniczych Zrzeszen Branzowych Producentéw Trzody Chlewne;j

e Niezaleznym Samorzgdnym Zwigzkiem Zawodowym Rolnikéw Indywidualnych ,Solidarnos¢”

e Zwigzkiem Zawodowym Rolnikéw ,,Ojczyzna”

e  Stowarzyszeniem Innowatoréw Wsi

e Zwigzkiem Polskie Mieso

e Ogdlnopolskim Stowarzyszeniem Wieprz Polski

e  Krajowa Radg Izb Rolniczych

e  Stowarzyszeniem Rzeznikow i Wedliniarzy RP

e Krajowym Zwigzkiem Pracodawcéw Producentéw Trzody Chlewnej POLPIG

e Polskim Zwigzkiem Hodowcéw i Producentéw Trzody Chlewnej ,,POLSUS”

CELE KAMPANII I EFEKTYWNOSC

I.  CELE GEOWNE

Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego
v Dziatania majace na celu zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz
kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcow i przetwércdw wieprzowiny oraz miesa
wieprzowego;

. CELE SZCZEGOtOWE KAMPANII

v' Zwiekszenie $wiadomosci konsumentéw odnosnie roli hodowcéw i przetwdrcéw
wieprzowiny w tworzeniu bezpieczenstwa zywnosciowego kraju.

v' Zwiekszenia $wiadomosci konsumentéw odnosnie nowoczesnych metod hodowli trzody
chlewnej przyjaznej dla sSrodowiska i realizacje zasad dobrostanu zwierzat.

v" Poprawa wizerunku hodowcéw i przetwércdw miesa wieprzowego.
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v’ Zwiekszenia $wiadomosci konsumentéw na temat roli wieprzowiny i przetwordow
wieprzowych w utrzymywaniu i popularyzacji historii kulinarnej Polski.
v" Ochrona dobrego imienia polskich producentéw trzody chlewnej.

Monitoring projektu bedzie realizowany na podstawie cyklicznych raportéw z jego realizacji. Raporty bedg
zawierac informacje ilosciowe i jakosciowe dotyczgce poszczegdlnych realizowanych i zrealizowanych
dziatan. W przypadku kampanii reklamowej w mediach spotecznosciowych wykorzystywane beda raporty
oparte o narzedzia analityczne Meta Business.

Ewaluacja projektu zostanie oparta na badaniu ankietowym przeprowadzonym przed rozpoczeciem
realizacji projektu, w trakcie oraz na jego zakonczenie. Ankiety zostang przeprowadzone na grupie
konsumentéw, zgodnej z opisem grupy docelowej. Wyniki badania postuzg jak wskaznik osiggniecia
zakfadanych celéw i rezultatéow projektu.

GRUPY ODBIORCOW KAMPANII

1. Konsumenci

Ze wzgledu na charakter projektu, jego dziatania beda kierowane do grupy konsumentéw w przedziale
wiekowym od 20 do 45 roku zycia. Powodem jest fakt, ze grupa ta czerpie wiedze dotyczgcy produktow
spozywczych gtdwnie z internetu, a tym samym jest narazona na kontakt z fatszywymi informacjami
dotyczacymi miesa wieprzowego, a takze metod hodowli trzody chlewnej. Jednoczesnie przekaz, dzieki
mozliwosciom targetowania dziatan promocyjnych w mediach spotecznosciowych bedzie kierowany do
mieszkancéw miast. Opisywana grupa docelowa nie posiada réowniez potwierdzonej faktami wiedzy
dotyczacej hodowli trzody chlewnej. Miedzy innymi z tych wtasnie powoddw jest sktonna pozywac
hodowcoéw za prowadzong przez nich dziatalnosé. Jednoczesnie powielajgc przekaz kierowany przez
organizacje aktywistow, ktérzy starajg sie przekonac¢ ogét konsumentdéw, ze hodowla zwierzgt, w tym
trzody chlewnej niesie ze sobg same szkody dla Srodowiska, zwierzat i oséb mieszkajgcych w poblizu
hodowli.

2. Przedstawiciele administracji rzagdowej

Przedstawiciele administracji rzagdowej to ministrowie, kadra zarzgdzajaca Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi oraz przedstawiciele KOWR, ARIMR jako instytucje odpowiedzialne za realizacje polityki
rolnej w Polsce i statutowo zajmujgce sie branzg trzody chlewnej, a takze cztonkowie sejmowej Komisji
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. W zwigzku z charakterem powyzszej grupy docelowej skierowane do niej
dziatania beda ogranicza¢ sie do przekazania dokumentdw i raportéw zawierajgcych analize zmian
ustawowych we Francji oraz propozycje polskich rozwigzan, ktdre beda zabezpiecza¢ rolnikéw, a w tym
przypadku hodowcdw przed nieuzasadnionymi roszczeniami ze strony sgsiadéw, a w szczegdlnosci
mieszkancow miast.
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DZIALANIA STANOWIACE PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Dziatania projektu zostaty podzielone na dwa rodzaje:

1. informacyjne i promocyjne

2. analityczne i prawne
Celem projektu jest budowanie pozytywnego wizerunku hodowcy i jego dziatalno$ci zwigzanej z
prowadzeniem gospodarstwa.

Opis dziatan informacyjnych i promocyjnych skierowanych do konsumenta

a) Produkcja tablic informacyjnych

Dziatanie zaktada przygotowanie i produkcje 100 tablic informacyjnych, ktére bedg prezentowa¢ grafiki
informujgce o tym, ze wjezdzamy na teren wiejski, na ktérym pracujg rolnicy, w tym hodowcy trzody
chlewnej, w zwigzku z tym odwiedzajgcy teren wiejski muszg liczy¢ sie z charakterystycznymi dzwiekami i
zapachami, ktére sg niedotaczong czescig dziatalnosci rolniczej. Tablice bedg ustawiane obok znakéw z
nazwami miejscowosci. Celem tablic jest wywotanie reakcji przejezdzajgcych, a takze zwrdcenie uwagi na
to, ze tereny wiejskie majg swojg charakterystyke, ktorej nie mozna zaktdcaé. Zdjecia tablic bedg réwniez
umieszczane w mediach spotecznosciowych, tak aby mogty sta¢ sie wiralowga akcjg informacyjna.

b) Produkcja 2 spotéw wideo

Dziatanie zaktada przygotowanie dwdch spotéw promocyjnych. Pierwszy z nich bedzie miat na celu
pokazanie nowoczesnych, przyjaznych dla srodowiska i zgodnych z dobrostanem zwierzagt metod hodowli
trzody chlewnej. Dzieki temu projekt istnieje szansa na zwiekszenie wiedzy konsumentéw odnosnie
codziennej pracy hodowcéw trzody chlewnej, a tym samym przyczynienie sie do poprawy ich wizerunku.
Jednoczesnie dzieki spotowi mozliwe bedzie przeciwdziatanie fatszywym informacjom odnosne hodowli
trzody chlewnej, rozpowszechnianych przez organizacje , aktywistow”.

Drugi spot bedzie pokazywat konsekwencje jakie mogg nies¢ ze sobg kolejne wyroki sagdéw naktadajgce
kary lub zakazujace dziatalnosci rolniczej na terenach wiejskich, ktére sg wynikiem dziatan sasiadéw
sprowadzajacych sie z terendw miejskich — puste sklepowe poétki, brak karkéwki i kietbas na grillu i
pustynny krajobraz, na ktérym wida¢ tylko domy, a nie naturalne wiejskie sSrodowisko.

¢) Kampania promocyjna w mediach spotecznosciowych
Kampania w mediach spotecznosciowych bedzie dotyczy¢ promocji przygotowanych wczesniej spotéw
wideo na portalu Facebook i Instagram. Dodatkowo na profil projektu wrzucane bedg réwniez wybrane
zdjecia tablic informacyjnych ustawianych przed wjazdami do wsi i gmin wiejskich.

Opis dziatan analitycznych i prawnych dotyczacych przygotowania raportu przeznaczonego dla
przedstawicieli administracji rzgdowej

Podstawg dziatania bedzie analiza rozwigzan wprowadzonych we Francji, ktdre miaty na celu ochrone
terendw wiejskich i samych rolnikdw przed bezpodstawnymi pozwami sgsiadéw pochodzacych z terendw
wiejskich. W zwigzku z tym w ramach dziatania przettumaczone zostanie ustawodawstwo francuskie,
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a nastepnie dokonana zostanie jego analiza. Na podstawie przeprowadzonej analizy, przygotowane
zostang wytyczne umozliwiajgce rozpoczecie prac nad rozwigzaniami prawnymi mozliwymi do
wprowadzenia na gruncie polskiego prawodawstwa. Przeprowadzone dziatania zostang przygotowane w
postaci raportu uzupetnione o opinie przedstawicieli polskiej branzy trzody chlewnej, w tym réwniez
rolnika prowadzgcego hodowle trzody, ktérego wyrok sgdu zobowigzat do zaptaty odszkodowania
sgsiadom. Raport zostanie przestany do Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Do raportu dotgczony
zostanie list otwarty podpisany przez wybrane i wyrazajgce chec poparcia dla dziatan projektu organizacje
branzowe reprezentujgce polskg branze miesng — hodowcédw i przetwdrcédw miesa.

Dziatania zostang przeprowadzone w okresie od grudnia 2024 do konca sierpnia 2025

Rezultaty dziatan:
e Produkcja 100 tablic informacyjnych
e Produkcja 2 spotéw wideo
e Przeprowadzenie kampanii w mediach spotecznosciowych, ktéra uzyska zasieg 3,5 mln odbiorcow.
(Reklama w mediach spotecznosciowych mierzona jest zasiegami. Liczba emisji nie ma tu
zastosowania, tak jak na przyktad w TV lub radio. Film zamieszczony na profilu jest promowany w
sposob ciggty, tak aby osiggnqc zaktadany zasieg).

e Przygotowanie raportu zawierajgcego wytyczne niezbedne do zmian prawnych w zakresie
ochrony polskiej wsi i polskich hodowcéw trzody chlewnej

Wszystkie materiaty promocyjno — informacyjne powinny posiadac informacje o finansowaniu zgodng z
Rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 13 czerwca 2023 r. zmieniajacym
rozporzgdzenie w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promog;ji produktow rolno-spozywczych (Dz. u. z 2023 r. poz. 1122) -
https://dziennikustaw.gov.pl/DU/2023/1122

Pliki logotypu funduszy promocji, w wersji kolorowej oraz achromatycznej mozna pobraé ze strony
internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-spozywczych

Wszystkie materiaty promocyjno — informacyjne powinny posiadaé informacje / loga organizacji
branzowych reprezentujgcymi hodowcow swin i producentéw wieprzowiny, ktdre w partnerstwie z UPEMI
odpowiedzialne s3 za niniejszg kampanie.

1. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA
Termin wykonania przedmiotu zamodwienia: od dnia podpisania umowy do 31 sierpnia 2024 r.

V. BUDZET ZAMOWIENIA

Maksymalny budzet dla przedmiotu zaméwienia 429 500,00 zt (stownie: czterysta dwadziescia dziewie¢
tysiecy piecset ztotych i 00 groszy) brutto.
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KATEGORIA - oz
LP. WYKAZ SZCZEGOLOWY ILOSC KWOTA BRUTTO
KOSZTOWA
- . Kamp.an!a reklamowa Facebook (1 spot reklamowy 7 56 000,00
reklama w telewizji, radio, | X 7 miesiecy)
1 prasie lub innych mediach | Kampania reklamowa Instagram (1 spot reklamowy
. 7 56 000,00
x 7 miesiecy)
Przygotowanie graficzne tablic informacyjnych 1 3 500,00
Produkcja tablic informacyjnych (100 sztuk) 100 50 000,00
Koszt produkcji spotu wideo nowoczesne metody
:odowll trzody chlgwnej (kqszt ekll(py fllmowejj, 1 40000,00
organizacja szkolen i oszt przygotowania scenariusza, koszt wynajmu
2 konferencii lokacji, koszt postprodukcji)
Koszt produkcji spotu wideo konsekwencje pozwdéw
sadowych wobec hodowcoéw (koszt ekipy filmowej,
koszt przygotowania scenariusza, koszt wynajmu 1 70 000,00
lokacji, koszt postprodukcji, koszt udzwiekowienia,
koszt wynagrodzenia aktorow)
prowadzenie serwisu Obstuga kampanii reklamowej Facebook i Instagram
3 . . . . . 7 24 500,00
internetowego (targetowanie, zarzgdzanie kampanig)(7 miesiecy)
publikacja i dystrybucja
broszur, ulotek, plakatéow, . . . A
4 zaproszert i innych DystrybukCJa tablic informacyjnych (koszty wysytki 100 4500,00
materiatéw informacyjno- 100 sztuk)
promocyjnych
Koszt ttumaczenia ustaw z jezyka francuskiego 1 15 000,00
Koszt analizy prawnej ustawodawstwa francuskiego 1 35 000,00
wynagrodzenie dostawcy Koszt przygotowania wytycznych dla przygotowania
towarow lub ustug, rozwigzan prawnych chronigcych producentéw 1 40 000,00
5 . -
niezbednych do realizacji trzody chlewnej
dani
zadania Koszt przygotowania raportu podsumowujacego
rozwigzania francuskie i wytyczne w zakresie 1 35 000,00
polskiego prawodawstwa
RAZEM 429 500,00

e

N

V.  OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia
1964 r. (Dz.U. poz. 1025 z dnia 29.05.2018 r. z pdZn. zm.) art. 70 - 70°, z zachowaniem zasad uczciwej
konkurencji.

Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a) opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

b) komisyjne otwarcie ofert,

c) ocene ztozonych ofert,

d) wybdr najkorzystniejszej oferty.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich ttumaczeniem na jezyk
polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z tlumaczeniem sporzadzonym przez ttumacza
przysiegtego.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$¢ powierzenia czesci zamowienia podwykonawcom.
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9. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia terminéw o czym
niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

10. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej oferty bez
podawania przyczyny.

11. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia
umowy.

VI.  WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1. O udzielenie zamdwienia mogg sie ubiega¢ Oferenci, ktérzy:

a)
b)

nie podlegajg wykluczeniu
spetniajg warunki udziatu postepowaniu.

2. Ocena spetnienia warunkdw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw
oswiadczenia i inne dokumenty.

3. W postepowaniu ofertowym moga bra¢ udziat Oferenci spetniajgcy nastepujgce warunki formalno-
prawne:

f)

posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);

znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;
dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym;

posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;

nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

4. Zniniejszej procedury wyklucza sie:

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtos¢ ogtoszono, z
wyjatkiem Oferentéw, ktorzy po ogtoszeniu upadfosci zawarli uktad zatwierdzony
prawomocnym postanowieniem sgdu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli
poprzez likwidacje majatku upadtego;

Oferentéw, ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego
postepowania;

Oferentdéw, ktorzy zalegajg z optatami podatkéw wobec Urzedu Skarbowego oraz sktadek w
zakresie ubezpieczenia spotecznego;

Oferentéw, ktdrzy nie ztozyli formularza ofertowego zgodnie z zatgcznikiem nr 1 lub
dokumentdéw potwierdzajgcych spetnienie warunkéw formalno-prawnych, o ktérych mowa w
rozdziale VIII;

Oferentdéw, bedacych osobg fizyczng, ktéra:

a) petni funkcje cztonka komisji zarzgdzajgcej funduszu promoc;ji;

b) petni funkcje cztonka organu zarzadzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu
udzielono wsparcia;

c) jest upowazniona do zaciggania zobowigzanh w imieniu podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia, lub osobg wykonujgca w jego imieniu czynnosci zwigzane z procedurg wyboru
wykonawcy;

d) powigzanych osobowo i kapitatowo z Zamawiajgcym oraz osobami dziatajgcymi w jego
imieniu przy wyborze Wykonawcy;

e) jest powigzana osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem ktérych maja
zastosowanie srodki sankcyjne, o ktérych mowa w art. 1 pkt. 1i 2 ustawy z dnia 13 kwietnia
2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na
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VII.

kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcoéw.

Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pdzin.
zm.);

f) pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigca funkcje, o
ktdrych mowa w pkt a-e;

4.6 Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

4.7 W przypadku ztozenia oferty przez konsorcjum zasady wykluczenia obowigzujg kazdego z
konsorcjantéw osobno. Oznacza to, ze jesli jeden z konsorcjantéw podlega wykluczeniu, to
wykluczeniu podlega cate konsorcjum.

PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY

Zamawiajgcy odrzuca oferte, jezeli:

1.

VIII.

Oferta nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym; jest przedstawiona
w formie innej niz wynika z zapiséw Z0, jest niekompletna lub niezgodna z zapisami ZO;

Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i/lub kapitatowo z Zamawiajgcym oraz
osobami dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

Oferta zostata ztozona przez Oferenta wykluczonego z postepowania;

Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem
ktorych majg zastosowanie srodki sankcyjne, o ktérych mowa w art. 1 pkt. 1 i 2 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na
Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pézn. zm. );
Oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w niniejszym Zapytaniu ofertowym;

Oferta zawiera razgco niskg cene zgodnie z rozdz. Xl pkt. 3 niniejszego Zapytania ofertowego.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferte nalezy sporzadzi¢ na zatgczonym druku , Formularz ofertowy” dla catosci zamdwienia
(Zatacznik 1) w formie pisemnej w jezyku polskim, ktéry powinien zosta¢ podpisany przez osoby*
upowaznione. Brak poprawnie wypetnionego zatacznika skutkuje odrzuceniem oferty. Jezeli do
postepowania przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw sktada jego lider, ktory
zobowigzany jest rowniez dostarczy¢ umowe konsorcjum. Wyjatek stanowig dokumenty opisane
w pkt. 8.1 lit. a—c.

Do oferty nalezy dotgczy¢ wszystkie wymagane Zatgczniki, ktdre powinny zosta¢ podpisane przez
osoby upowaznione*. Brak jakiegokolwiek, poprawnie wypetnionego zatacznika skutkuje
odrzuceniem oferty.

Kazdy z Oferentéw ma prawo do ztozenia jednej oferty na cato$¢ zamowienia. Ztozenie dwdch
ofert na zamowienie skutkowac bedzie odrzuceniem Wykonawcy w zamowieniu.

Wszystkie dokumenty w tym kopie dokumentéw muszg by¢ podpisane, poswiadczone za zgodnosé
z oryginatem przez osobe podpisujgcg oferte (osobe upowazniong do reprezentowania
Wykonawcy).

Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi byé osobg upowazniong — za osobe/ osoby
upowazniona/e uznaje sie osobe/y figurujgca/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu, dotgczonym do oferty.

Wymaga sie, aby dokumenty skfadajace sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potgczone w sposdb trwaty.
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7. Wszystkie miejsca, w ktérych Oferent nanidst zmiany powinny byé podpisane przez osobe
uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

8. Do oferty nalezy dotgczy¢ nastepujace dokumenty:

IX.

8.1. Dokumenty potwierdzajace posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowa realizacje zamoéwienia, zawierajgce:

a)

c)

aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sagdowego albo aktualne zaswiadczenie o
wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu do skfadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie
ubiegajg sie o udzielenie zamodwienia powyziszy dokument sktada kazidy z
konsorcjantéw.

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze skfadkami z Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do
sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantow.

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.
Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument
sktada kazdy z konsorcjantéw.

ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci -
aktualna polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent
jest ubezpieczony od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci.

umowe konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa cywilno-prawna ze wskazaniem lidera
upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegdétowego zakresu
obowigzkéw kazdego z konsorcjantow.

8.2 Koncepcje realizacji zamoéwienia obejmujgcg nastepujace elementy:

8.2.1
8.2.2
8.2.3

2 projekty graficzne tablic informacyjnych

2 propozycje szczegdtowych scenariuszy spotow wraz ze storybordem;

propozycje koncepcji analizy prawnej wraz z konspektem raportu
podsumowujgcego rozwigzania ustawodawstwa francuskiego i wytycznych w
zakresie polskiego prawodawstwa;

MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA OFERT

Oferte w formie papierowej nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie z tytutem:

,,OdpowiedZ na zapytanie nr 08/11/2024” do Zamawiajgcego na wskazany adres siedziby

Zamawiajgcego:

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU MIESNEGO,
AL. UIAZDOWSKIE 18 LOK. 16, 00-478 WARSZAWA

w terminie do dnia 14 grudnia 2024 r. do godziny 10.00. Liczy sie data wptyniecia oferty do biura
Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie oferty w formie elektronicznej jako zeskanowanych podpisanych
dokumentdw lub podpisanych podpisem kwalifikowalnym w pliku / plikach pdf. Oferte w formie
elektronicznej nalezy przesta¢ na maila — a.krzyzak@upemi.pl z tytutem: ,,OdpowiedZ na
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zapytanie nr 08/11/2024 w terminie do dnia 14 grudnia 2024 r. do godziny 10.00. Liczy sie data
i godzina wptyniecia oferty na serwer Zamawiajgcego.

3. Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmieni¢ lub wycofac swojg oferte.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zgdac od oferentéw wyjasnien dotyczacych tresci
ztozonych ofert.

6. Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.upemi.pl

s

X.  OCENA OFERT

Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu w postepowaniu
okreslonym w Zapytaniu.

W przypadku gdy oferta nie spetni ktéregokolwiek z warunkéw udziatu w postepowaniu (brak
formularza ofertowego oraz zatgcznikéw, brak podpiséw osdb upowaznionych do reprezentowania
Wykonawcy) niniejszego zapytania ofertowego — oferta zostanie odrzucona. Z tytutu odrzucenia
oferty, Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu. Oferty oceniane bedg
punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta wynosi tgcznie 100 pkt.

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajacy bedzie kierowaé
sie kryteriami oceny oferty:

KRYTERIUM MAX. LICZBA PUNKTOW
1. CENA 50
2. JAKOSC KONCEPCIJA REALIZACII 50

3.1. CENA - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednia liczbe
punktéw wg wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene otrzyma 50 punktéw,
natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru 1 zamieszczonego
ponizej:

Cmin
C= e x 50 pkt
Cx
gdzie:
C — liczba punktéw za kryterium ,cena”;

C min — najnizsza cena wynikajgca ze ztozonych ofert;
Cx — cena oferty badane;j.

3.2. JAKOSC KONCEPCIJI REALIZACJI - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie
odpowiednig liczbe punktoéw (maksymalnie 50 pkt) w oparciu o nastepujgce kryteria:

1. | Kreatywnos¢ i atrakcyjnosé projektow graficznych tablic 1-10 pkt.
2. | Spdjnosé narracji oraz umiejetno$¢ wzbudzania emocji i zaangazowania
odbiorcy w opowiadang historie ze spotow informacyjnych, a takze | 1-20 pkt.
nowatorskie ujecie tematyki i oryginalnos¢ wskazanego problemu

3. | Szczegdtowosc i spojnosc koncepcji analizy i konspektu raportu w zakresie
rozwigzan prawnych oraz propozycji ewentualnych implementacji | 1-20 pkt.
rozwigzan w Polsce
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XI.  WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY

1. Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwieksza liczbe punktéw.
Zamawiajgcy w celu ustalenia czy oferta zawiera razaco niskg cene w stosunku do przedmiotu
zamoéwienia moze zwrdci¢ sie do kazdego Oferenta o udzielenie wyjasnien dotyczacych
elementdéw oferty majgcych wptyw na wysokos¢ ceny. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo zadania
od kazdego Oferenta, ktérego oferta moze zawieraé razgco niskg cene, wyjasnien, w tym ztozenia
dowoddéw w zakresie wyliczenia ceny lub kosztu, lub ich istotnych czesci sktadowych. Zamawiajgcy
oceniajagc ztozone wyjasnienia, wezmie pod uwage obiektywne czynniki, w szczegdlnosci:
ekonomie metody wykonania zamdwienia, zaproponowane rozwigzania, wyjgtkowo sprzyjajace
warunki wykonywania zamoéwienia dostepne dla Wykonawcy, oryginalnos¢ projektu Wykonawcy
oraz wpltyw pomocy publicznej udzielonej na podstawie odrebnych przepiséw. Zamawiajgcy
odrzuci oferte Wykonawcy, ktéry nie ztozy wyjasnien we wskazanym przez Zamawiajgcego
terminie (w tym nie przedstawi we wskazanym przez Zamawiajgcego terminie wymaganych
dokumentdéw) lub jezeli Zamawiajgcy oceni, ze wyjasnienia wraz z dostarczonymi dowodami
potwierdzajg, ze oferta zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu zamdwienia.

3. Wybbr i ogtoszenie wybranego Oferenta nastgpig w terminie do 10 dni roboczych liczonych od
dnia po dniu zakoniczenia przyjmowania ofert.

4. Zamawiajgcy poinformuje Oferentéw, ktérzy ztozyli oferty o wyborze najkorzystniejszej oferty w
zamoéwieniu.

Xll.  OSOBY UPRAWNIONE DO UDZIELANIA WYJASNIEN ZE STRONY ZAMAWIAJACEGO

Ewentualne pytania prosze kierowac do pani Agnieszki Krzyzak — Karnito e-mail: a.krzyzak@upemi.pl .

XIll.  WARUNKI SZCZEGOLNE

1. Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 30 dni od dnia jej ztozenia.

2. W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujg¢ wszystkie przewidywalne koszty zwigzane z
realizacjg zamoéwienia szczegétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu oraz wszystkie koszty
wynikajgce z zapiséw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktdrych realizacja zamdéwienia nie
bytaby mozliwa.

3. Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcéw w realizacji zamdwienia. Odpowiedzialnos¢ za
prawidtowg realizacje zamdwienia ponosi Wykonawca.

4. Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z
przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegdlnosci zwigzanych z przystgpieniem do procesu
ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.

5. Zamawiajacy zastrzega, ze realizacja projektu bedzie przebiegata w etapach, z ktérych kazdy
bedzie miat minimum 3 miesigce.

6. Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie bedzie realizowane na koniec etapu w oparciu
o przekazane dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie
dziatarn (zdjecia i/lub nagrania, egzemplarze wytworzonych materiatdw, inne materiaty,
adekwatne do charakteru dziatania).

7. Zamawiajacy zastrzega, iz wszystkie materialy wytworzone w ramach projektu objetego
niniejszym zapytaniem ofertowym bedg musiaty zawieraé¢ informacje o Zrdédle finansowania,
ktorej tresc zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy.

8. W przypadku, gdy projekt nie uzyska finansowania ze srodkéw Funduszy Promocji, nie bedzie
realizowany i Oferentom nie przystugujg z tego tytutu zadne roszczenia.
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XIV.  ZAtACZNIKI

Zapytanie ofertowe nr 08/11/2024 na realizacje kampanii informacyno
- promocyjnej pt. ,Tu jest wies, tu sie trzode hoduje” majgcej na celu
zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz
kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcoéw.

1. Zatacznik nr 1 — Formularz ofertowy dla zaméwienia

2. Zafacznik nr 2 - Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z

Zamawiajgcym
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Zapytanie ofertowe nr 08/11/2024 na realizacje kampanii informacyno

’ - promocyjnej pt. ,Tu jest wies, tu sie trzode hoduje” majgcej na celu
U PE' I l I zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz

kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcoéw.

Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr 08/11/2024

Formularz ofertowy

Nazwa i adres oferenta:

W odpowiedzi na Zapytanie ofertowe

1. Oswiadczamy, ze oferujemy wykonanie zaméwienia w okreslonej kwocie:

Lp. Podmiot zamowienia ilos¢ Cena netto Cena brutto

na realizacje kampanii informacyno -
promocyjnej pt. ,Tu jest wies, tu sie
trzode hoduje” majacej na celu

1 | zabezpieczenie branzy przed 1
kryzysami wizerunkowymi oraz
kreowanie pozytywnego wizerunku
hodowcdéw

Razem:

2. Propozycja koncepcji realizacji zamdwienia opisana szczegétowo w pkt. VIII ppkt. 8.2 stanowi
zafacznik nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.
3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty jakie poniesie Zamawiajgcy w zwigzku z
realizacjg zamodwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.
4. Oswiadczamy, ze wykonamy cato$é przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym w zapytaniu
ofertowym.
5. Jednoczesnie o$wiadczamy, ze:
v' posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);
v" znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowe] zapewniajgcej poprawng i terminowg
realizacje zamdwienia;
v" posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawna i terminowa realizacje

zamowienia;
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Zapytanie ofertowe nr 08/11/2024 na realizacje kampanii informacyno

’ - promocyjnej pt. ,Tu jest wies, tu sie trzode hoduje” majgcej na celu
U I E| I I l zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz

kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcoéw.

v" dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajagcym poprawng i terminowa
realizacje zamdwienia;

v" dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujgcym poprawng i terminowa
realizacje zaméwienia;

v" nie podlegamy wykluczeniu z procedury;

v" akceptujemy warunki uczestnictwa w postepowaniu, okre$lone w zapytaniu ofertowym.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujacej lub osdb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we
witasciwym upowaznieniu.

15|Strona



Zapytanie ofertowe nr 08/11/2024 na realizacje kampanii informacyno

’ - promocyjnej pt. ,Tu jest wies, tu sie trzode hoduje” majgcej na celu
U PE' I l I zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz

kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcoéw.

Zatacznik nr 2. Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajacym, do Zapytania ofertowego 08/11/2024

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania ofertowego nr 08/11/2024, oswiadczam o braku

powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajacym

lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajacego lub osobami

wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem

procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci na:

A.

B.
C.
D

uczestniczeniu w spoéfce jako wspdlnik spoétki cywilnej lub spétki osobowej;

posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;

petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika;
pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie w
zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii proste;j,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujacych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub

we wiasciwym upowaznieniu.
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