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Dziatanie dotyczy programu AGRIP-SIMPLE-2023-TC-ASIA i bedzie koncentrowato sie na:
v" CN 0202 - mieso z bydta zamrozone i podkategorie elementéw wotowych z tej kategorii
produktow
v" CN 0206 — podroby jadalne z bydta, $win, owiec, kdz, koni, ostéw, mutéw lub ostomutéw,
Swieze, schtodzone lub mrozone (z uwzglednieniem dwdch istotnych podkategorii)
v" 020621 — mrozone ozory bydlece jadalne,
v" 020629 — mrozone jadalne podroby z bydfa (z wytaczeniem ozoréw i watréb).

2. Cele programu

Giownym celem kampanii jest zwiekszenie eksportu i promocja europejskiej wotowiny w dwéch
gtéwnych regionach Azji, tj. w Japonii — bedacej trzecim na $wiecie importerem mrozonej wotowiny
oraz w Hongkongu. Program bedzie kontynuacjg kampanii organizowanej w latach 2022-2024 dla tych
samych produktéw i na tych samych rynkach. Wzrost eksportu zostanie osiggniety poprzez zwiekszenie
widocznosci europejskiej wotowiny oraz wzbudzenie zainteresowania unijnymi produktami rolno-
spozywczymi wsréd Azjatoéw oraz duzy ogdlny popyt pokrywany obecnie gtdéwnie przez USA, Australie
i Brazylie. Dziatania promocyjne beda skupiaty sie na zwiekszeniu popytu na wotowine z UE i
jednoczesnie na podniesieniu jej konkurencyjnosci w stosunku do wotowiny z innych krajéw. Celem
kampanii jest wsparcie diugoterminowej stabilizacji gospodarczej UE w produkcji miesa poprzez
zapewnienie optymalnych mozliwosci eksportu. Cel ten mozna osiggnac¢ poprzez dywersyfikacje
rynkéw zbytu produktéw europejskich, z naciskiem na wiekszy udziat eksportu do stabilnych rynkéw
trzecich, takich jak Japonia bedaca drugim co do wielkosci partnerem handlowym UE w Azji oraz
Hongkong bedacy gtéwnym osrodkiem handlowym w Azji. Rynki azjatyckie, zwtaszcza Chiny i Japonia,
nalezg do ,priorytetéw geograficznych” UE. Japonia i Hongkong to kraje o ogromnym potencjale
zwiekszenia importu unijnych produktéw rolnych. Chiny i Japonia majg duzy udziat w Swiatowym
imporcie produktéw rolno-spozywczych, co dodatkowo podkresla ich znaczenie jako kluczowego
kierunku dziatan promocyjnych wspierajgcych eksport produktow rolnych z UE. Dziatania w ramach
tego programu beda waznym wzmocnieniem marketingowym Umowy o partnerstwie gospodarczym
pomiedzy UE a Japonig, ktéra obowigzuje od 1 lutego 2019 r. Najwazniejszymi narzedziami projektu
beda wydarzenia (targi i wyjazd studyjny do Europy) , dziatania public relations i reklama.

Kampania bedzie dotyczyta celu opisanego w art. 2 pkt 2 b) Rozporzadzenia 1144/2014 (UE) — ktéry
mowi o: zwiekszeniu konkurencyjnosci i spozycia unijnych produktéw rolnych i niektérych artykutow
spozywczych oraz zwiekszenie ich widocznosci zarowno w Unii, jak i poza ni3;. Chiny, Azja
Potudniowo-Wschodnia i Japonia zostaty okreslone jako priorytety geograficzne na trzecim miejscu w

ZALACZNIKU | do Programu Prac na rok 2023. S3 to rynki krajow trzecich, w ktérych istnieje najwyzszy
potencjat wzrostu.
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PROGRAM BEDZIE OBEJMOWAL 2 GROWNE CELE:

— Zwiekszenie wartosci eksportu wotowiny (w wymienionych kategoriach CN) do Japonii o +8% w
stosunku do zatozonego naturalnego trendu wynoszgcego +2%

— Zwiekszenie wartosci eksportu wotowiny (w wymienionych kategoriach CN) do Hongkongu o +8%
ponad zatozony trend naturalny, ktéry wynosi +2%

Cele opierajg sie na analizie, ktéra zostata wykonana w oparciu o wytyczne zawarte w
"Metodologicznych sugestiach dotyczacych obliczania ex post zyskdw" w dokumencie "Przewodnik po
programie".

GLOWNE CELE, KTORE ZOSTANA OSIAGNIETEW TYM KORZYSCI DLA PRODUCENTOW Z INNYCH

PANSTW CZLONKOWSKICH UE:

> podnoszenie sSwiadomosci na temat korzysci ptynacych z produktéw rolnych UE (mieso wotowe)
oraz wysokich standardéw produkcji stosowanych w Unii Europejskiej (zwtaszcza miesa) wsrod
gtéwnej grupy docelowej: importerdw i lideréw opinii.

> zwiekszenie konkurencyjnosci i konsumpcji produktéw UE (wotowiny) oraz zwiekszenie
widocznosci produktéw poza Unia.

» zwiekszenie udziatu UE w rynku, ze szczegdlnym uwzglednieniem rynkéw w panstwach trzecich o
najwiekszym potencjale (gtdwne kraje azjatyckie: Japonia i Hongkong).

Kampania skupia sie gtéwnie na B2B, dlatego wymiar unijny i gtdwny przekaz UE skupi sie na
najwazniejszym aspekcie dla grup docelowych, jakim jest_bezpieczenstwo zywnosci w UE i wysokie
standardy jakosci. Komunikaty te sg zgodne z oczekiwaniami grup docelowych, a takze potrzebami
konsumentéw po pandemii COVID-19. Przestanie to jest $ciSle zwigzane z gtdwnym celem
wymienionym w rozporzadzeniu 1144/2014, ktérym jest "zwiekszenie swiadomosci na temat zalet
unijnych produktow rolnych (bezpieczeristwo zywnosci) oraz wysokich standardow majgcych
zastosowanie do Unijnych metod produkcji”.

3. Strategia programu i grupy docelowe

Cele zdefiniowane dla kampanii wymagajg komunikacji i dziatan skierowanych do grup docelowych,
ktore sg odpowiedzialne za zakup i kreowanie pozytywnego przekazu o europejskiej wotowinie. Majg
one pogtebic¢ wiedze na temat waloréw miesa wotowego produkowanego w Europie. W zwigzku z tym
do tego programu wybrano dwie gtdwne grupy docelowe:

e TG1 — Profesjonalisci — bezposredni importerzy miesa wotowego i innych jego produktow:
dystrybutorzy i przetworcy: importerzy, hurtownicy, sieci dystrybucji, ustugi gastronomiczne
(hotele, restauracje itp.), stowarzyszenia importeréw.

e TG2 — Liderzy opinii: dziennikarze (media: ogdlne, biznesowe, spozywcze, mieso, HoReCa,
handel detaliczny i koneserzy); szefowie kuchni, przedstawiciele organizacji i stowarzyszen
branzowych, przedstawiciele branzy miesnej i detalicznej; organy rzadowe i inne instytucje
odpowiedzialne za import zywnosci; instytucje fitosanitarne i weterynaryjne na rynkach
docelowych.

Wedtug krajowych danych statystycznych z Japonii i Hongkongu okoto 78 700 osdéb pracuje w handlu
importowo-eksportowym i hurtowym oraz ok. 57 100 w handlu detalicznym, hotelarstwie i ustugach
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gastronomicznych (tgcznie 1 022 044 w catym handlu detalicznym i imporcie/eksporcie) . W Japonii
zatrudnienie w catym handlu hurtowym i detalicznym wynosi 12 300 000. Grupy liderédw opinii nie sg
liczne (ok. 1000 oséb na kazdym rynku), ale ta grupa réwniez wptywa na innych swoimi decyzjami lub

opinia.

Jesli chodzi o jakos¢ komunikacji, nalezy podkresli¢, ze grupa docelowa oczekuje bardzo precyzyjnej
komunikacji i informacji. Wiekszos$¢ z nich ma gteboka wiedze na temat wotowiny (szczegdlnie tej
amerykanskiej i australijskiej), wiec aby osiggnac sukces — potrzebne sg konkretne i bardzo precyzyjne
informacje. Takie dane i informacje bedg dostarczane przez UPEMI i jej cztonkdw, tak jak to juz miato
miejsce w przypadku kampanii UPEMI dedykowanej rynkowi japonskiemu. Komunikaty bedg
dostosowane do kazdego rynku, jednak komunikaty dla rynku japonskiego bedg miaty pierwszenstwo.
Wynika to z faktu, ze japoriscy importerzy w regionie sg swego rodzaju punktem odniesienia w dwdch
aspektach —importu zywnosci i wiedzy na temat wotowiny. Dlatego informacja dla innych azjatyckich
importeréw, ze "japonscy importerzy juz to kupuja" jest swoistg rekomendacjg gwarancji jakosci,
szczegblnie w odniesieniu do wotowiny, gdzie ponownie — Japoriczycy sg uznawani za ekspertow.
Réwniez japonskie normy importu wotowiny sg wyzsze niz w Hongkongu. Oznacza to, Ze strategia
komunikacyjna i komunikaty dla Hongkongu beda podazac za japonskimi.

Kluczowe przestania planowanych dziatan i strategii komunikacji bedg koncentrowac sie na
przedstawieniu mocnych stron europejskiego sektora wotowiny jako gwarancji bezpieczenstwa i
jakosci dostaw. Ma on na celu zwrdcenie uwagi na nastepujgce aspekty:

v" Normy UE dotyczace dobrostanu zwierzat,

v" Normy produkcji w UE,

v' Podejscie systemowe UE "Od pola do stotu"

v’ Petna identyfikowalno$¢ w catym taricuchu produkcyjnym.

Wtasciwe zaprojektowanie waznych przekazéw programowych przyczynia sie do budowania
wizerunku europejskiego miesa jako produktu wysokiej jakosci oraz wskazuje kluczowe grupy
docelowe, takie jak:
e Europejskie mieso to produkt pochodzacy z gospodarstw, w ktérych scisle przestrzegane s3
zasady dobrostanu zwierzat.
e Europejskie mieso to idealny produkt do réznych kuchni i tradycji kulinarnych - idealny wybor
dla wszystkich klientow poszukujgcych produktu wysokiej jakosci.

ZESTAW NARZEDZI DO KOMUNIKACII

Najwazniejszg czescig zestawu narzedzi komunikacji bedzie obecnos¢ na wydarzeniach (targi i wyjazdy
studyjne do Europy/Japonii/Hongkongu). O ile na te narzedzia zostanie przeznaczone 36% budzetu —
dokonano bardzo szczegdtowej analizy, aby wybra¢ odpowiednie wydarzenia. Wreszcie na japoniskie
targi Foodex i Hong Kong HKTDC Food Expo.

Targi Foodex w Japonii to jedne z dwdch najwazniejszych japonskich targéw. Profil wystawcéw na
Foodex obejmuje prezentacje krajow z catego swiata i ich wySmienitg zywnos¢, produkty chtodzone i
mrozone, produkty mleczne oraz produkty swieze i przetworzone. Foodex przycigga kluczowych
nabywcéw z handlu detalicznego zywnoscig w Japonii. Targi te, odbywajgce sie pod koniec lutego w
Tokio Big Sight, s3 organizowane przez Japan Management Association, wiodgce stowarzyszenie
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handlu miedzynarodowego od 1942 roku. Targi w 2021 roku przyciggnety 33 736 zwiedzajgcych.
HKTDC Food Expo w Hongkongu to jedne z najwazniejszych targdw w Hongkongu. Jest to wiodgce
wydarzenie dla przemystu spozywczego z ponad 1 000 dostawcami. Kategorie miesne sg jednym z
kluczowych produktéw, ktére sg prezentowane na tych targach. HKTDC Food Expo skierowane jest do
odwiedzajgcych zajmujacych sie m.in. produkcjg, importem/eksportem, sprzedazg/hurtowng
zywnosci, handlem detalicznym, rolnictwem czy branzg HoReCa. Targi odbyty sie w potowie sierpnia w
Hong Kong Convention and Exhibition Centre. Targi w 2021 roku przyciggnety 430 000 odwiedzajgcych.

Do grup docelowych dotrzemy za pomoca nastepujacy dziatan:

e obecnos¢ na targach branzowych (1 x Foodex Trade Show w Japonii i 1 x HKTDC w Hong Kongu)
pozwoli na budowanie i podtrzymywanie relacji biznesowych oraz wptynie bezposrednio na
realizacje zatozonych celéw — poprzez zwiekszenie liczby podpisanych kontraktéw eksportowo-
importowych

e wizyty studyjne do Japonii podczas EXP0O2025 Osaka - mozliwosé spotkania z japonskimi
importerami skierowana bedzie do firm posiadajgcych faktyczne zezwolenie na eksport wotowiny
do Japonii — misja zostanie zaplanowana w dniach 13.04.2025 — 13.10.2025 (terminy EXPO).
Notatka PR bedzie zawsze wysytana po kazdym wydarzeniu zwigzanym z kampanig, w tym po
wyjezdzie studyjnym do Japonii.

o  wizyty studyjne do Europy — mozliwosé zapoznania sie z zaletami produkcji wotowiny w UE na
wiasne oczy bedzie zarezerwowana dla najbardziej wptywowych przedstawicieli grup docelowych.
Notatka PR bedzie zawsze wysytana po kazdym wydarzeniu zwigzanym z kampanig, w tym po
wyjezdzie studyjnym do Europy.

e dziatania public relations — PR jest jednym z najbardziej efektywnych kosztowo narzedzi i pozwala
dotrze¢ do duzej liczby lideréw opinii/dziennikarzy. Dlatego notatki prasowe bedg kazdorazowo
wysytane do 200 oséb wybranych z najwazniejszej grupy przedstawicieli TG2.

e Wspieranie narzedzi komunikacyjnych — jak wiemy "content is the king", dlatego przygotowanie
odpowiednich i ciekawych tresci jest kluczem do sukcesu w komunikacji. Na bazie tych dziatan
zostang wykorzystane dwa filmy promocyjne pokazujgce specyfike produkcji wotowiny w UE z
pierwszej edycji kampanii. Filmy zostang wykorzystane na stronie internetowej imprez i kampanii
targowych. W tym samym czasie przygotowywana bedzie broszura promocyjna.

e strona internetowa — jak juz zostato wyjasnione, istniejgca strona UPEMI dotyczgca wotowiny z
pierwszej kampanii zostanie wykorzystana jako podstawa tego dziatania — w celu uzyskania
dodatkowe] efektywnosci kosztowej. Planowane s3 tylko niezbedne aktualizacje tresci — w tym
przygotowanie tresci newsowych w celu przyciggniecia uwagi grup docelowych

e Reklama - podczas gdy do wiekszosci grup docelowych dociera internet — budzet reklamowy
zostanie przeznaczony na kampanie Google Ads, co pozwoli bardzo precyzyjnie dotrze¢ z promocjg
strony (i jej tresci) do grup docelowych

Ogdlny wzrost zostanie osiggniety gtownie dzieki wyparciu wotowiny z USA i Australii, a w mniejszej
czesci — z niewielkiego, ale stabilnego ogdlnego wzrostu konsumpcji na rynkach Japonii i Hongkongu
(ponownie przypominamy, ze jakkolwiek Hongkong konsumuje gtdwnie importowang wotowine na
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rynku wewnetrznym, jest to rdwniez wazny wezet importowo-eksportowy do Azji)Najwazniejszg
czescig zestawu narzedzi do komunikacji bedzie obecno$¢ na wydarzeniach (targach i wizytach
studyjnych do Europy). Poniewaz 52% budzetu zostanie przeznaczone na te narzedzia —
przeprowadzono bardzo szczegétowa analize, zeby wybra¢ witasciwe wydarzenia. Ostatecznie dla
Japonii wybrano Supermarket Trade Show (SMTS) a dla Hongkongu HKTDC Food Expo.

4. Opis dziatan i ich budzet

Pakiet Roboczy 2
Pakiet Roboczy 2: [PUBLIC RELATIONS]

=  Dystrybucja okreslonych informacji o jakosci europejskiej wotowiny i bezpieczenstwie unijnych standardéw
produkcji miesa w formie artykutéw dedykowanych odbiorcom B2B)
= Dotarcie do lideréw opinii i przekazanie przedstawicielom TG informacji na temat jakosci wotowiny z UE

Nazwa zadania

Opis

Przygotowanie i dystrybucja artykutéw dedykowanych odbiorcom B2B (tres¢ artykutéw bedzie

Ei';;ima koncentrowac sie na gtéwnych przestaniach kampanii: jakosci miesa wotowego, standardach
. produkcji, w tym bezpieczenstwie, dobrostanie zwierzat oraz naturalnych aspektach europejskiej
Relations .
hodowli
Harmonogram | poy g ROK 2 ROK 3
1 baza japonskich
1 baza japonskich kontaktow B2B 1 baza japonskich kontaktéw | kontaktéw B2B (importeréw
(importeréw i lideréw opinii) — 150 B2B (importerdw i lideréw i lideréw opinii) — 150
rekordéw opinii) — 150 rekorddéw rekordéw
¢1 baza kontaktéw B2B w ¢1 baza kontaktéw B2B w ¢1 baza kontaktéw B2B w
Hongkongu (importeréw i liderow Hongkongu (importerdéw i Hongkongu (importerdéw i
opinii) — 50 rekordow lideréw opinii) — 50 rekordéow lideréw opinii) — 50
pestay *6 rozestanych artykutéw *6 rozestanych artykutéw rekordoéw
«1 200 kontaktéw z odbiorcami B2B | 1 200 kontaktéw z *6 rozestanych artykutéw
rocznie (6 artykutéw * 200 odbiorcami B2B rocznie (6 *1 200 kontaktow z
kontaktow) artykutéw * 200 kontaktow) odbiorcami B2B rocznie (6
«1 raport podsumowujacy (z *1 raport podsumowujacy (z artykutéw * 200 kontaktow)
dystrybucji artykutéw) dystrybucji artykutéw) 1 raport podsumowujacy (z
dystrybucji artykutéw)
Baza Baza
Baza importerdéw i importeréw i importerdéw i
lideréw opinii z lideréw opinii z lideréw opinii z
Japonii - aktualizacja Japonii - Japonii -
(z wykorzystaniem aktualizacja (z aktualizacja (z
SZACOWANY danych z N wykorzystaniem wykorzystanie
BUDZET poprzedniej RAZEM danych z RAZEM m danych z RAZEM
kampanii) (150 €54560,00 | poprzedniej €54 560,00 poprzedniej €54 560,00

rekordéw) kampanii) (150 kampanii) (150
rekordéw) rekordéw)

Baza importerow i Baza Baza

lideréw opinii z HK - importerdw i importerdw i

aktualizacja (z lideréw opinii z lideréw opinii z

wykorzystaniem HK - aktualizacja HK -
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danych z
poprzedniej
kampanii) (50
rekordow)

System wysytki
artykutow —
subskrypcja: 12
miesiecy

Przygotowanie
artykutéw
dedykowanych
odbiorcom B2B
(tresci eksperckie,
merytoryczne i
informacje
rynkowe): 6

Ttumaczenie
artykutéw (JPN): 6

Ttumaczenie
artykutéw (ENG): 6

Projekty graficzne
(schematy,
szablony, infografiki
itp.), taczna kwota
za wszystkie
artykuty

1 raport
podsumowujacy (z
dystrybucji
artykutéw do
odbiorcéw z JPN i
HK)
Wynagrodzenie
Organizacji
Wdrazajacej

Pakiet Roboczy 3

Pakiet Roboczy 3: [strona WWW i social media]

(z
wykorzystaniem
danych z
poprzedniej
kampanii) (50
rekorddéw)

System wysytki
artykutow —
subskrypcja: 12
miesiecy

Przygotowanie
artykutéw
dedykowanych
odbiorcom B2B
(tresci
eksperckie,
merytoryczne i
informacje
rynkowe): 6

Ttumaczenie
artykutow (JPN):
6

Ttumaczenie
artykutow
(ENG): 6

Projekty
graficzne
(schematy,
szablony,
infografiki itp.),
taczna kwota za
wszystkie
artykuty

1 raport
podsumowujacy
(z dystrybucji
artykutéow do
odbiorcéw z JPN
i HK)
Wynagrodzenie
Organizacji
Wdrazajacej

aktualizacja (z
wykorzystanie
m danych z
poprzedniej
kampanii) (50
rekorddéw)

System wysytki
artykutow —
subskrypcja:
12 miesiecy

Przygotowanie
artykutéw
dedykowanych
odbiorcom
B2B (tresci
eksperckie,
merytoryczne i
informacje
rynkowe): 6

Ttumaczenie
artykutow
(JPN): 6

Ttumaczenie
artykutow
(ENG): 6

Projekty
graficzne
(schematy,
szablony,
infografiki
itp.), taczna
kwota za
wszystkie
artykuty

1 raport
podsumowujgac
y (z dystrybucji
artykutéow do
odbiorcow z
JPN i HK)

Wynagrodzeni
e Organizacji
Wdrazajacej

Dostarczenie szczegétowych informacji na stronie internetowej kampanii na temat jakosci europejskiej
wotowiny, standardéw produkcji, w tym bezpieczenstwa, dobrostanu zwierzat i naturalnych aspektéw

europejskiej hodowli.

Budowanie swiadomosci na temat zalet wotowiny z UE oraz tworzenie tresci do kampanii reklamowej w

internecie.
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Nazwa zadania

Strona
internetowa —
adaptacja
istniejacej strony
internetowe;j i
prowadzenie
strony
internetowej

Harmonogram

Rezultaty

SZACOWANY
BUDZET

ZALACZNIK NR 1 do Specyfikacji
postepowaniu przetargowym na opracowanie kreacji i wdrozenie trzyletniego

Istotnych Warunkéw Zaméwienia w

programu informacyjno-promocyjnego pt. ,Europejska wotowina na rynkach

azjatyckich - kontynuacja” (,EUBeef2Asia2”) 8 grudnia 2023 r.

Opis

Strona internetowa kampanii zostanie przebudowana w oparciu o istniejgca strone i domene z
poprzedniej kampanii. Aby osiggna¢ efektywnos¢ kosztowa - nie planuje sie istotnych zmian w
projekcie strony internetowej. Jedynymi zmianami bedg niezbedne aktualizacje majace na celu
lepsze pozycjonowanie strony w Google Ranks oraz aktualizacje dotyczgce nowosci/zmian
prawnych, ktére bedg musiaty zosta¢ umieszczone na stronie. Dzieki wykorzystaniu juz
zbudowanej strony internetowej zostanie osiggnieta efektywnos¢ kosztowa. Strona zostanie
przygotowana w 2 jezykach: japonskim i angielskim i bedzie zawierata co najmniej nastepujgce
informacje i sekcje: przemyst miesny i sektor wotowiny w UE, informacje na temat jakosci
europejskiego miesa wotowego, informacje na temat Scistych norm produkgcji i polityki logistycznej,
produkty miesne, aktualnosci-informacje. Uwzgledniona zostanie réwniez sekcja kampanii,
informacje o wybranych eksporterach wotowiny do JPN i HK.

ROK 1

1 strona internetowa w
technologii RWD (mobile-
friendly) w 2 jezykach
(japonskim i angielskim)
dziatajaca 9 miesiecy (po 3-
miesiecznym etapie adaptacji)
*6 opublikowanych newséw
etacznie 9 000 odston stron
internetowych w roku |

T3.1 STRONA WWW

Dostosowanie
istniejacej
strony:
programowanie,
domena,
hosting itp.
Aktualizacja
tresci (tres¢
specjalistyczna i
aktualizacja

informaciji
rynkowych)

- RAZEM
T’furn.aczenl.e € 35 360,00
tresci (JPN i
ENG)

Aktualnosci-
informacje na
stronie
internetowej
(tresci
specjalistyczne):
6

Ttumaczenie
newsow na

ROK 2

o1 strona internetowa w
technologii RWD (mobile-
friendly) w 2 jezykach
(japoriskim i angielskim)
dziatajaca 9 miesiecy (po 3-
miesiecznym etapie adaptacji)
*6 opublikowanych newséw
etgcznie 9 000 odston stron
internetowych w roku Il

Dostosowanie
istniejacej strony:
programowanie,
domena, hosting
itp.

Aktualizacja tresci
(tresé
specjalistyczna i
aktualizacja

informacji
rynkowych)

RAZEM
Ttumaczenie €34 360,00

tresci (JPN i ENG)

Aktualnosci-
informacje na
stronie
internetowej
(tresci
specjalistyczne): 6

Ttumaczenie
newsow na

ROK 3

1 strona internetowa w
technologii RWD (mobile-
friendly) w 2 jezykach
(japoniskim i angielskim)
dziatajaca 9 miesiecy (po 3-
miesiecznym etapie
adaptacji)

*6 opublikowanych newséw
etgcznie 9 000 odston stron
internetowych w roku Ill

Dostosowanie
istniejacej
strony:
programowani
e, domena,
hosting

Aktualizacja
tresci (tresé
specjalistyczna
i aktualizacja

informacji
rynkowych)

- RAZEM
Tfutn.aczenlle €34 360,00
tresci (JPN i
ENG)

Aktualnosci-
informacje na
stronie
internetowe;j
(tresci
specjalistyczne
): 6 * 900 EUR
=5400 EUR

Ttumaczenie
newsow na
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Unia Producentow | Pracodawc

stronie stronie stronie
internetowej internetowej (JPN internetowe;j
(JPNi ENG): 6 i ENG): 6 (JPNiENG): 6
Webmastering: Webmastering: 12 Webmastering
12 miesiecy miesiecy : 12 miesiecy
Wynagrodzenie Wynagrodzenie Wynagrodzeni
Organizacji Organizacji e Organizacji
Wdrazajacej Wdrazajacej Wdrazajacej

Pakiet Roboczy 4
Pakiet Roboczy 4: [REKLAMA]

=  Targetowanie informacji do internautdow z grupy docelowej, ktorzy wyszukujg informacje w wyszukiwarce -
Google

=  Wzbudzanie zainteresowania uzyskaniem wiecej informacji na temat europejskiej wotowiny (odwiedzajac
strone internetow3)

=  Podnoszenie swiadomosci i zwiekszanie zasiegu europejskiej wotowiny poprzez precyzyjnie ukierunkowane

reklamy
Nazwa zadania Opis
Dziatania Google Ads i stowa kluczowe beda skoncentrowane na promocji europejskiej
wotowiny (np. wotowina z UE, import wotowiny, eksporterzy wotowiny czy nazwy
Kampania Google konkretnych elementéw wotowiny, np.: ozory, stek z przepony, mostek). Kampania GA
AdWords na obu bedzie kierowana na Japonie i Hongkong, a wszystkie reklamy bedg prowadzi¢ do strony
rynkach internetowej kampanii. Czas dziatan reklamowych bedzie skorelowany z wydarzeniami
kampanii — dzieki temu intensywno$¢ prowadzonych dziatan zostanie zwiekszona przed
targami
HSgmenesren ROK 1 ROK 2 ROK 3
Rezultaty * Min. 8"000 kliknie¢ z * Min. 8"000 kliknie¢ z « Min. 8 000 kliknie¢ z
kampanii Google Ads w | kampanii Google Ads w | .
. . . . . . kampanii Google Ads w | roku
roku (region azjatycki — roku (region azjatycki — h . . P
P L P K (region azjatycki — gtownie z
gtéwnie z Japonii i gtéwnie z Japonii i Japonii | Hongkongu)
Hongkongu) Hongkongu) P gkong
¢ 1 raport roczny:
e 1 raport roczny: ¢ 1 raport roczny: . L
L - . - uwzgledniajacy wyniki
uwzgledniajgcy wyniki uwzgledniajgcy wyniki uzvskane na obu rvnkach
uzyskane na obu rynkach uzyskane na obu rynkach ¥ ¥
SZACOWANY BUDZET T4.1 Google AdWords
JAPONIA: RAZEM JAPONIA: RAZEM JAPONIA: RAZEM
Kampania Google € Kampania €37560,00 | Kampania €37 560,00
Ads na rynek 37 560,00 = Google Ads Google Ads na
japoniski (w tym na rynek rynek japonski
budzet na ptatne japonski (w (w tym budzet
reklamy, tresci, tym budzet na ptatne
ttumaczenia, na ptatne reklamy, tresci,
wynagrodzenie reklamy, ttumaczenia,
specjalisty ds. tresci, wynagrodzenie
reklam itp.) ttumaczenia, specjalisty ds.
wynagrodzen reklam itp.)

ie specjalisty
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ds. reklam

itp.)
HONGKONG: HONGKONG: HONGKONG:
Kampania Google Kampania Kampania
Ads na rynku Google Ads Google Ads na
Hongkongu (w na rynku rynku
tym budzet na Hongkongu Hongkongu (w
ptatne reklamy, (w tym tym budzet na
tresci, budzet na ptatne reklamy,
ttumaczenia, ptatne tresci,
wynagrodzenie reklamy, ttumaczenia,
specjalisty ds. tresci, wynagrodzenie
reklam itp.) ttumaczenia, specjalisty ds.

wynagrodzen reklam itp.)

ie specjalisty

ds. reklam

itp.)
Wynagrodzenie Wynagrodze Wynagrodzenie
Organizacji nie Organizacji
Wdrazajacej Organizacji Wdrazajacej

Wdrazajacej

Pakiet Roboczy 5
Pakiet Roboczy 5: [NARZEDZIA KOMUNIKACII]

=  Dostarczanie informacji na temat europejskiej wotowiny i norm produkcji za posrednictwem materiatéw
drukowanych

=  Budowanie pozytywnego wizerunku kampanii

=  Zwiekszenie nacisku na budowanie relacji z grupami docelowymi

Nazwa zadania Opis

Projektowanie i produkcja materiatéw informacyjno-promocyjnych, ktére bedg
wykorzystywane podczas wszystkich dziatan i wydarzen zwigzanych z kampania. Zostang
przygotowane i wyprodukowane nastepujgce materiaty informacyjne, z ktérych kazdy bedzie
zawierat oznakowanie UE i logo "Enjoy, it's from Europe":

- broszura japorisko-angielska (1000 szt.) dedykowana importerom z JPN/HK na temat
europejskiego sektora wotowiny i produktéw z wotowiny

- gadzety promocyjne: torba materiatowa, notes papierowy A5, dtugopis,) 1000 szt./kazdego
Materiaty informacyjno- | - upominek ze stodyczami (np. Sliwka Nateczowska lub inne) — obrandowana naklejka kampanii
promocyjne z logo + logo UE

Gadzety/upominki beda rozdawane podczas wydarzen zwigzanych z kampania. Stodycze beda

zarezerwowane na rynek japonski (w ramach biznesowej tradycji) na najwazniejsze spotkania

B2B. Trzeba podkresli¢, ze obdarowywanie drobnymi upominkami jest wazng czescig japonskiej

tradycji.

Dodatkowo wyprodukowane zostang 4 roll-upy - do wykorzystania podczas wizyt studyjnych w

Europie/Polsce

Harmonogram ROK 1 ROK 2 ROK 3

Broszura (wersja JPN-ENG) - Broszura (wersja JPN-ENG) - Broszura (wersja JPN-ENG) -
1000 szt. 1000 szt. 1000 szt.

Rezultaty
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azjatyckich - kontynuacja” (,EUBeef2Asia2”) 8 grudnia 2023 r.

Torba materiatowa, notes
papierowy A5, dtugopis - 1000

szt./kazdego

Stodycze w pudetku - 100 szt.

Torba materiatowa, notes
papierowy A5, dtugopis -

1000 szt./

Stodycze w pudetku - 100 szt.

4 roll-upy

T5.1 Materiaty informacyjno-promocyjne

Broszura JPN-
ENG (koncepcja,
tekst, projekt,
druk 1000 szt.) -
jedna dla obu
rynkow + wersja
elektroniczna na
strong www

Produkcja
upominkow
JPN/ENG (torba
materiatowa 12
EUR/szt., notes
papierowy A5 5
EUR/szt.,
dtugopis 2
EUR/szt.) 1000
szt./kazdego

Stodycze w
tadnym
opakowaniu (np.
Sliwka
Nateczowska) -
100 paczek / ok.
250g pudetko
100 szt. koszt
produktu +
dodatkowe
naklejki z logo
kampanii i
brandingiem UE
(projekt i
produkcja)

Koszt
przechowywania

RAZEM
€46 690,00

Broszura JPN-
ENG -
aktualizacja
danych
(koncepcja,
tekst, projekt,
druk 1000 szt.)
- jedna dla obu
rynkow +
wersja
elektroniczna
na strone
www

Produkcja
upominkéw
JPN/ENG
(torba
materiatowa
12 EUR/szt.,
notes
papierowy A5
5 EUR/szt.,
dtugopis 2
EUR/szt.) 1000
szt./kazdego

Stodycze w
fadnym
opakowaniu
(np. Sliwka
Nateczowska) -
100 paczek /
ok. 250g
pudetko 100
szt. koszt
produktu +
dodatkowe
naklejki z logo
kampanii i
brandingiem
UE (projekt i
produkcja)

Roll-up
JPN/ENG - 4
szt. (branding
na eventy /
wyjazdy do
Polski)

Koszt
przechowywan

RAZEM
€40 050,00

Torba materiatowa, notes
papierowy A5, dtugopis - 1000
szt./kazdego

Stodycze w pudetku - 100 szt.

Broszura JPN-
ENG -
aktualizacja
danych
(koncepcja,
tekst, projekt,
druk 1000 szt.)
- jedna dla obu
rynkow +
wersja
elektroniczna
na strone www

Produkcja
upominkow
JPN/ENG
(torba
materiatowa
12 EUR/szt.,
notes
papierowy A5
5 EUR/szt.,
dtugopis 2
EUR/szt.) 1000
szt./kazdego

RAZEM
€38 210,00
Stodycze w
fadnym
opakowaniu
(np. Sliwka
Nateczowska) -

100 paczek /
ok. 250g
pudetko 100
szt. koszt
produktu +
dodatkowe
naklejki z logo
kampanii i
brandingiem
UE (projekt i
produkcja)

Koszt
przechowywan
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Pakiet Roboczy 6

ZALACZNIK NR 1 do Specyfikacji
postepowaniu przetargowym na opracowanie kreacji i wdrozenie trzyletniego

Istotnych Warunkéw Zaméwienia w

programu informacyjno-promocyjnego pt. ,Europejska wotowina na rynkach

azjatyckich - kontynuacja” (,EUBeef2Asia2”) 8 grudnia 2023 r.

materiatow

ia materiatow

ia materiatow

promocyjnych promocyjnych promocyjnych
Wysytka / Wysytka / Wysytka /
. wysytka wysytka
wysytka lotnicza/ X .
lotnicza/ lotnicza/

dostawa

L dostawa dostawa
materiatéw L .

. materiatéw materiatéw
promocyjnych romocyjnych romocyjnych
na wydarzenia P viny . P viny .

. na wydarzenia na wydarzenia
zwigzane z . .

. Zwigzane z Zwigzane z
kampania do . .
JAP/HK kampanig do kampanig do

JAP/HK JAP/HK
Wynagrodzenie Wynagrodzeni Wynagrodzeni
Organizacji e Organizacji e Organizacji
Wdrazajacej Wdrazajacej Wdrazajacej

Pakiet Roboczy 6: [EVENTY]

=  Nawigzanie bezposrednich kontaktéw B2B z importerami poprzez obecnos¢ na targach branzowych (z wtasnym
stoiskiem kampanii)

=  Podnoszenie swiadomosci na temat jakosci europejskiego miesa i standardéw bezpieczenstwa produkcji wsrod
odwiedzajgcych targi

Nazwa zadania

T6.1. Organizacja
stoiska i obecnos¢
kampanii na
Targach Foodex

T6.2. Organizacja
stoiska na targach
HKTDC Food Expo —
HONGKONG

T6.3.0rganizacja
misji gospodarczej
wraz z seminarium
podczas Expo 2025
w Japonii

T6.4. Organizacja
wizyt studyjnych w
Europie/Polsce dla
partneréw z JPN/HK

Harmonogram

Opis

Targi Foodex to jedne z 2 najwazniejszych targdw w Japonii. Trwa 4 dni i odbywa sie zwykle w
lutym kazdego roku. Delegacja przyjedzie na targi na 5 dni (4 dni targowe + 1 wizyta w
sklepie/indywidualne spotkania B2B), czyli 7 noclegéw w hotelu. Podczas targdw planowana jest
organizacja spotkania B2B oraz dystrybucja materiatéw promocyjnych (WP5).

HKTDC Food Expo odbywa sie co roku w sierpniu i jest najwazniejszym wydarzeniem dla
miedzynarodowego handlu zywnoscig w Hongkongu. Trwa 5 dni i odbywa sie zwykle w sierpniu
kazdego roku. Delegacja 5 0séb przyjedzie na targi na 5 dni, czyli 7 noclegéw w hotelu. Podczas
targow planowana jest organizacja spotkania B2B oraz dystrybucja materiatéw promocyjnych
(WP5).

EXP0O2025 w Osace planowane jest od 13.04.2025 do 13.10.2025. Szczegétowy plan dziatan
bedzie znany w 2025 roku — doktadna data wydarzenia kampanijnego organizowanego podczas
EXPO i misji gospodarczej zostanie potwierdzona w trakcie realizacji Programu. Zorganizowana
zostanie 4-dniowa misja gospodarcza wraz z organizacjg seminarium (np. w Pawilonie Polskim na
EXPO lub w innej dostepnej przestrzeni konferencyjnej w Osace). Podczas misji gospodarczej
planowany jest pokaz kulinarny z polskim/unijnym szefem kuchni, ktéry dodatkowo przyciagnie
grupy docelowe.

Zorganizowana zostanie 4-dniowa misja gospodarcza do Polski skierowana do przedstawicieli
grup docelowych ze szczegélnym uwzglednieniem potencjalnych importeréw. Podczas misji
planowane sg m.in.: wizyty w zaktadach produkcyjnych, spotkania oficjalne, spotkania B2B.

ROK 1 ROK 2 ROK 3
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Rezultaty

SZACOWANY BUDZET
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azjatyckich - kontynuacja” (,EUBeef2Asia2”) 8 grudnia 2023 r.

JPN: 1 stoisko o powierzchni ok. 72
m2 z 5 europejskimi
ekspertami/zainteresowanych
eksportem/eksportujgcym na
miejsce, co najmniej 50 spotkan
B2B, co najmniej 2 store-checki
HK: 1 stoisko o powierzchni ok. 48
m2 z 5 europejskimi
ekspertami/zainteresowanych
eksportem/eksportujacych na
miejsce, co najmniej 50 spotkan
B2B, co najmniej 2 store-checki

T6.1. Organizacja stoiska i spotkan
B2B na targach Foodex Trade Show

(7 os6b * 5 dni = max. 7 noclegéw)

Wynajem
powierzchni ok. 72
m2 + koszty aplikacji
zagranicznej
/podatek

Projekt stoiska z
plikami
projektowymi

Zabudowa stoiska
(w tym kuchnia,
magazyn,
przestrzen do
spotkan, recepcja =
72 m? RAZEM

€184 670,00

Prad i woda

JPN: Seminarium dla 50
0s6b, co najmniej 50
spotkan B2B, co najmniej 2
store-checki

T6.3. Misja handlowa na
EXP0O2025 z seminarium

(7 oséb * 5 dni * max. 7
noclegéw)

Bilety
lotnicze dla
delegaciji:
Warszawa-
Japonia-
Warszawa: 5
os. (4
ekspertow +
1 kucharz)

Zakwaterow
anie: 5 os6b
*6
noclegéw

Wyzywienie
dla delegacji
—50s6b *6
dni
RAZEM

Transfery €99 490,00

z/na
lotnisko,
transport na
targii/lub
spotkania i
wizyty w
sklepach - w
razie
potrzeby =5
dni
(wynajem
busa zgodnie
z
harmonogra
mem
spotkan,
wynagrodze
nie
kierowcy,
optaty

JPN/HK: co najmniej 2
wizyty w zaktadach, co
najmniej 2 store-checki

T6.4. Misja gospodarcza do
Polski/UE 6 0s6b*6 dni*5
noclegéw

Loty JP/HK-PL
i loty lokalne
W razie
potrzeby: 6

Zakwaterowa
nie-hotel dla

delegacji: 6 *
5 noclegéw

Positki lub
diety dla
delegacji: 6 *
6 dni
RAZEM

€ 60 140,00
Lokalne
transfery dla
delegacji
przez 6 dni
(lotnisko-
hotel, hotel-
wszystkie
spotkania,
oraz wyjazd
na terenie
Polski, aby
odwiedzié¢
zaktady
produkcyjne/
stada
hodowlane i
store-checkii-
hotel, hotel-
lotnisko)
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Wyposazenie
kuchni dla delegacji

parkingowe i
autostradow
e, itp.)

Ubezpieczen

i gosci (woda, kawa, . . Fotograf
. ie podrdzne

herbata, przekaski, . (przez 2

. dla catej .
napoje u wybrane dni)
bezalkoholowe grupy
itp.): 4 dni

Transport i

Lokalne hostessy
(japorisko/angielska
lub
polsko/japonska): 2
osoby * 4 dni

Ttumacz lokalny
(polski/japoniski lub
angielski/japoriski):
2 osoby * 4 dni

Bilety lotnicze dla
delegacji:
Warszawa-Japonia-
Warszawa: 5 os.

transfer dla
szefa kuchni
—zakupi
dostawa
produktow
na pokaz
kulinarny,
transfery
miedzy
hotelem a
miejscem
pokazu
kulinarnego/
kuchnia

Seminarium/
warsztat na
terenie
EXPO: (lub
inna sala
konferencyjn
a, jedli nie
bedzie
miejsca w
czasie misji
handlowej) -
koszt
wynajmu i
przygotowan
ia
przestrzeni -
wynajem
sali,
adaptacja
salii
scenografia
(projekt i
produkcja
Scianek
prasowych)
AV, Przerwa
kawowa 30
0séb

Seminarium/
warsztat na
terenie
EXPO:

Organizacja
spotkan B2B i
store-
checkow

Wsparcie
agencji PR z
JPN/HK
(proces
rekrutacji)

Koordynator
z Organizacji
Wdrazajacej:
(lokalne
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przygotowan przeloty jesli
ie bazy gosci, potrzeba +
Projekty hotel: 2
zaproszen i noclegi +
dystrybucja, dieta: 2 dni)
follow-up 30
h
Seminarium/
warsztat na
terenie

Ubezpieczenie EXPO: Wynagrodzen

podrdzne dla catej pracownicy ie Organizacji

grupy (hostessy — Wdrazajacej
2,
moderator -
1)

Seminarium/
warsztat na
terenie
EXPO:
ttumaczenie
symultaniczn
e

Zakwaterowanie: 5
0s6b * 7 noclegow

Seminarium/
warsztat na
terenie
EXPO:
Wynagrodze
nie 2
prelegentéow

Wyzywienie dla

delegacji — 5 os6b * prezenFac!a
5 dni europejskich
standardow
produkcji
podczas
seminarium
oraz
japonskich
standardow/
wymogow
Transfery z/na
lotnisko, transport Obecnosé
na targi i/lub koordynator
spotkania i wizyty w a Organizacji
sklepach - w razie Wdrazajacej
potrzeby =5 dni podczas
(wynajem busa misji (2
zgodnie z osoby * 7
harmonogramem noclegoéw ;
spotkan, bilety
wynagrodzenie lotnicze 2;
kierowcy, optaty dieta * 5 dni
parkingowe, * 2 osoby)

autostradowe itp.)
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Organizacja spotkan
B2B i store-
checkéw (wsparcie
lokalnej agenciji
PRowej)

Obecnos¢
koordynatora
Organizacji
Wdrazajacej
podczas misji (2
osoby * 7
noclegéw; bilety
lotnicze 2; dieta 7
dni * 2 osoby)

Wynagrodzenie
Organizacji
Wdrazajacej

T6.2. Organizacja stoiska i spotkan
B2B podczas HKTDC Food Expo - (7
0s6b* 5 dni * max. 7 noclegéw)

Wynajem
powierzchni ok. 48
mkw.

Projekt stoiska z
plikami
projektowymi =
2 600 EUR

Budowa stoiska (w

tym (kuchnia,

magazyn, miejsce

spotkan, recepcja i

przestrzen do

pokazow

kulinarnych, ekran

telewizyjny do

wyswietlania

filméw wideo z RAZEM
kampanii) € 153 035,00

Prad i woda

Wyposazenie
kuchni dla delegacji
i gosci (woda, kawa,
herbata, przekaski,
napoje
bezalkoholowe
itp.): 5dni

Lokalne hostessy: 2
osoby * 5 dni

Ttumacz lokalny
(polsko-chinski lub
polsko-angielski): 2
osoby * 5 dni

Bilety lotnicze dla
delegacji:

Wynagrodze
nie
Organizacji
Wdrazajacej
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Warszawa-HK-
Warszawa: 5 oséb

Ubezpieczenie
podrdzne dla catej
grupy
Zakwaterowanie: 5
0s6b * 7 noclegéw
* EUR 260
Wyzywienie
delegacji — 5 os6b *
5 dni

Transfery z/na
lotnisko, transport
na targi i/lub
spotkania i wizyty w
sklepach —w
zaleznosci od
potrzeb =5 dni
(wynajem busa
zgodnie z
harmonogramem
spotkan,
wynagrodzenie
kierowcy, optaty
parkingowe i
autostradowe, itp.)

Organizacja spotkan
B2B i store-
checkéw (wsparcie
lokalnej agencji
PRowej)

Obecnos¢
koordynatora z
Organizacji
Wdrazajacej
podczas misji (1
osoba* 7 noclegéw
; bilety lotnicze 1;
dieta* 7dni * 1
osoba)
Wynagrodzenie

Organizacji
Wdrazajacej

LACZNY BUDZET DZIALAN:

ROK BUDZET DZIAtAN (EUR netto)
ROK 1. 511 875,00
ROK 2. 266 020,00
ROK 3. 224 830,00
RAZEM: 1 002 725,00
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weow Przemystu Miesnego

5. Oddziatywanie i spodziewany rezultat

Efekty krétko-, sSrednio- i dlugoterminowe:

Krétko- i srednioterminowe efekty bedg podobne i bedg koncentrowaé sie na zwiekszeniu liczby
bezposrednich relacji B2B, zwiekszeniu $wiadomosci na temat zalet i jakosci europejskiej wotowiny,
zwtaszcza na temat zrdwnowazonej produkcji bydta i zalet wypasu.

Dtugoterminowym efektem bedzie wzrost udziatu w rynku Japonii/Hongkongu — gtéwnie w oparciu o
dwa czynniki: niewielki, ale stabilny rosngcy popyt na wotowine oraz rosngcy eksport z UE w miejsce
obecnego eksportu z USA i Australii.

ZWROT EKONOMICZNY

Zwrot ekonomiczny kampanii zostat dokonany na podstawie analizy trendéw historycznych dla obu
krajow

Zaktadajgc naturalny trend +2% i wartos¢ dodang kampanii na poziomie +8%, catkowity zwrot z
inwestycji ROl bedzie na poziomie 14,4 min EUR, co daje ROl na poziomie 13,55 (warto$¢ dodana
programu: 14 479 83 789 EUR / wktad UE 1 068 670,24 EUR = ROI 13,55)_

METODY EWALUACJI | WSKAZNIKI PROJEKTU

Wskazniki produktu i rezultatu

PAKIET ROBOCZY Wskazniki produktu Wskazniki wynikow

e 1 baza japoriskich kontaktéw B2B (importeréw i liderow
opinii) — 150 rekorddw (+ 2 roczne aktualizacje)

e 1 baza kontaktéw B2B w Hongkongu (importerzy i liderzy | o
opinii) — 50 rekordow (+ 2 roczne aktualizacje)

e Opublikowanych 18 artykutow

e 2 Streszczenia raportow statystycznych (dystrybucja

artykutow)

3600 kontaktow z
odbiorcami B2B rocznie (18
artykutéw * 200 kontaktéw)

Pakiet roboczy 2

e 1 strona internetowa w technologii RWD (mobile-friendly)
w 2 jezykach (japoniskim i angielskim) dziatajgca 21 | 4
miesiecy (po 3-miesiecznym etapie adaptacji)

e  Opublikowane 12 newsow

Pakiet roboczy 3 Ogétem 27 000 odston

e Min. 24 000 klikniec z
kampanii Google Ads (region
azjatycki — gtéwnie z Japonii

e 2 kampanie Google Ads, min. 6 miesiecy dla kazdego
rynku (min. 3 miesigce w kazdym roku)
e 2 raporty roczne: obejmujgce wyniki na obu rynkach

Pakiet roboczy 4

i Hongkongu))
e Broszura (wersja JPN-ENG) - 1000 szt./rocznie -
e Torba materiatowa, notes papierowy A5, dtugopis - 1000
szt./kazdego/rocznie

Stodycze w pudetku - 100 szt./rocznie

FOODEX TRADE SHOW - JAPONIA

5000 kontaktow dzieki
kampanijnym upominkom i
materiatom promocyjnym

Pakiet roboczy 5

JAPONIA

Pakiet roboczy 6

e 1 stoisko (ok. 72 m?) .

obecnos¢é tgcznie 5 europejskich ekspertéw/eksporterow
na miejscu na stoiskach
2 lokalne store-checki

50 spotkar B2B

HKTDC Food Expo — HONGKONG

16 000 kontaktow (zaktada
sie, Ze 50% wszystkich
odwiedzajgcych) w Japonii
podczas wydarzen
branzowych

HONGKONG
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1 stoisko (ok. 48 mkw.) ® 43000 kontaktéw (zaktada
obecnos¢ 5 europejskich ekspertow/eksporteréw na sie, ze 10% wszystkich
miejscu na stoisku odwiedzajgcych) w

50 spotkan B2B Hongkongu

2 lokalne store-checki

EVENT NA EXPO2025 W JAPONII

jedna - 5-dniowe wizyta studyjna dla fgcznie 5
importeréw/ekspertéw z PL/UE w JAPONII

Seminarium dla 50 oséb

2 lokalne store-checki

2 spotkania z przedstawicielami japoriskiej administracji
lub organizacji branzowych

50 spotkan B2B

WIZYTA STUDYINA PARTNEROW Z JPN/HK W POLSCE

Jedna -5-dniowa wizyta studyjna dla tgcznie 6
importeréw/ekspertéw z Japonii i Hongkongu

2 wizyty w rzezniach/zaktadach przetworczych
2 lokalne store-checki

4 spotkania z przedstawicielami administracji

europejskiej lub organizacji branzowych
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Unia Producentdw i Pracodawcdw Przemystu Miesnego

Harmonogram

MIESIACE

M MM M{I M| M| M| M| MI M| M| M| M| M(I M| M| M M| M/I M| M| M| M|M|M|M|M
101111213 |14(15]|16(17|18|19|20(21(22|23|24(25|26[27|28|29|30|31(32|33|[34|35]|36

M 2

PAKIET M MI{M[M[M[M[M][M
1 3/4|5|6|7|8]09

WP 1 (nie dotyczy)
WP 2

WP 3
WP 4
WP 5

WP 6

WP 9 (nie dotyczy)
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