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Unia Producentéw i Pracodawcdw Przemystu Migsnego

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

w postepowaniu przetargowym na opracowanie kreacji i wdroZenie trzyletniego programu
informacyjno - promocyjnego dotyczqcego swiezej, schfodzonej Ilub mrozonej wotowiny oraz
przetwordow spozywczych wytworzonych na bazie tych produktow pt. ,,Europejska wotowina na rynkach
azjatyckich - kontynuacja” (,,EUBeef2Asia2”) na rynkach Japonii i Hongkongu

ZAMAWIAJACY:

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU MIESNEGO (UPEMI)
Al. Ujazdowskie 18 lok. 16 , 00-478 Warszawa

Tel./fax.: +48 22 696 52 70

e-mail: biuro@upemi.pl

Osoba do kontaktu: Wiestaw Rézanski — Prezes Zarzadu
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1. INFORMACIE O ZAMAWIAJACYM

Unia Producentéw i Pracodawcow Przemystu Miesnego to zwigzek pracodawcéw zrzeszajacy
podmioty branzy miesnej, utworzony 13 grudnia 2005 roku przez osoby zywo zainteresowane dobrem
polskiego przemystu miesnego i polskiego rolnictwa.

UPEMI zrzesza osoby fizyczne i prawne na zasadzie dobrowolnosci, a inicjatywa jej powotania spotkata
sie z duzym zainteresowaniem firm dziatajgcych w sektorze miesnym. Na dzien dzisiejszy cztonkami
UPEMI sg podmioty szeroko reprezentujgce branze.

Priorytetem UPEMI jest dbatos$¢ i ochrona intereséw gospodarczych zrzeszonych w niej firm, ktéra jest
realizowana poprzez reprezentowanie producentéw i pracodawcow przemystu miesnego wobec
organdw wiladzy i administracji rzadowej, samorzadowej oraz instytucji krajowych
i miedzynarodowych.

Struktura i dziatalnos¢ operacyjna

UPEMI posiada swdj statut okreslajacy strukture wtadz. Wtadzami Unii sg: Walne Zgromadzenie
Cztonkow, Zarzad, Komisja Rewizyjna.

UPEMI posiada wiedze wynikajacg ze znajomosci branzy. Jej cztonkowie to zaktady miesne,
przetworcze, utylizacyjne, przedstawiciele zwigzkéw hodowcéw i producentéow bydta, a takze trzody
chlewnej, instytucje zaopatrujgce gastronomie, przedstawiciele grup marketingowych, sprzetu
obstugujgcego branze oraz grupy doradztwa europejskiego.

UPEMI wchodzi w sktad Federacji Branzowych Zwigzkéw Producentéow Rolnych, ktéra to organizacja
od 15-tu lat dziata na polu gospodarczym naszego kraju. Federacja obejmuje podstawowe sektory w
rolnictwie, zrzesza organizacje plantatorow, hodowcéw i producentéw specjalizujgcych sie w
poszczegdlnych branzach.

Cele

Podstawowym celem Unii jest zapewnienie zrzeszonym w niej podmiotom pomocy w realizacji ich
dziatalnosci gospodarczej poprzez prowadzenie doradztwa i szkolen jako instytucja szkoleniowa
i doradcza, dziatalnosci informacyjno-wydawniczej, agencji doradztwa personalnego i posrednictwa
w zatrudnieniu, udzielanie cztonkom Unii wszechstronnej pomocy i ochrony prawnej, reprezentowanie
ich interesdéw oraz ksztattowanie jednolitego stanowiska we wszystkich sprawach zwigzanych z
prowadzong przez nich dziatalnoscig gospodarczg, a takze promocja branzy miesnej.

Unia realizuje swoje cele miedzy innymi przez:

1. reprezentowanie intereséw producentdw i pracodawcow przemystu miesnego wobec organéw
wtadzy samorzgdowej, panstwowej oraz instytucji krajowych i miedzynarodowych;

2. udzielanie cztonkom Unii pomocy przy wykonywaniu dziatalnosci gospodarczej poprzez porady
prawne i organizacyjne, szkolenia, interwencje, udzielanie informacji i rekomendacji;

3. promowanie polskiej zywnosci na arenie miedzynarodowej;

4. dziatanie na rzecz zwiekszenia produkcji zywnosci o ponadprzecietnej jakosci oraz wzrostu spozycia
polskiej zywnosci;

5. dziatanie na rzecz wsparcia eksportu polskiej zywnosci.

2|Strona



Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamodwienia w postepowaniu przetargowym na opracowanie kreacji i

wdrozenie trzyletniego programu informacyjno-promocyjnego pt. ,Europejska wotowina na rynkach azjatyckich
- kontynuacja” (,EUBeef2Asia2”)

08 grudnia 2023 r.

2. PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA

2.1. Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow ustawy Kodeks cywilny z dnia 23
kwietnia 1964 r. (Dz.U. poz. 1740 z dnia 8.10.2020 r. z p6Zn. zm.) art. 70 - 70°, z zachowaniem
zasad uczciwej konkurencji.

2.2. Program realizowany bedzie w ramach programdéw prostych ,Dziatania informacyjne i
promocyjne dotyczgce produktdw rolnych wdrazane na rynku wewnetrznym i w panstwach
trzecich zgodnie z rozporzadzeniem (UE) nr 1144/2014”. Szczegbtowe zasady ubiegania sie o
dofinansowanie ze srodkéw UE i rozliczania programu okreslaja:

a.

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22
pazdziernika 2014 r. w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych
produktow rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich oraz
uchylajgce rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008 (Dz.Urz.UE L 317 z 4.11.2014, str. 56);
Rozporzadzenie Delegowane Komisji (UE) 2015/1829 z dnia 23 kwietnia 2015 r.
uzupetniajgce rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w
sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych
wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz.Urz.UE L 266 z
13.10.2015, str. 3);

Rozporzadzenie Wykonawcze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 pazdziernika 2015 r.
ustanawiajgce zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) nr 1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych
produktéw rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panistwach trzecich
(Dz.Urz.UE L 266 z 13.10.2015, str.14).

Wskazéwki dotyczgce procedury konkursowej z dnia 7 lipca 2016 r. okreslone przez
Komisje Europejskg w dokumencie o sygnaturze DDG1.B5/MJ/db D(2016)3210777.
Tytutu VII rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE, Euratom) 2018/1046
z dnia 18 lipca 2018 r. w sprawie zasad finansowych majgcych zastosowanie do
budzetu ogdlnego Unii, zmieniajgce rozporzadzenia (UE) nr 1296/2013, (UE) nr
1301/2013, (UE) nr 1303/2013, (UE) nr 1304/2013, (UE) nr 1309/2013, (UE) nr
1316/2013, (UE) nr 223/2014 i (UE) nr 283/2014 oraz decyzje nr 541/2014/UE, a takze
uchylajgce rozporzadzenie (UE, Euratom) nr 966/2012

2.3. Postepowanie przeprowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a.

opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert:

* na stronie Zamawiajgcego tj. www.upemi.pl

* na stronach polskiego portalu  ogloszen przetargowych tj.

www.biznespolska.pl, www.info-przetargi.pl

wystanie pocztg elektroniczng na adres mailowy zapytania do co najmniej 3
potencjalnych oferentow,
komisyjne otwarcie ofert,
weryfikacje spetnienia wymogdéw formalno-prawnych i ocene ztozonych ofert przez
Komisje oceniajaca,
wybodr najkorzystniejszej oferty,
powiadomienie Oferentdw o wyborze najkorzystniejszej oferty, ktére nastgpi pocztg
elektroniczng do wszystkich Oferentéw oraz poprzez opublikowanie informacji na
stronie Zamawiajgcego tj. www.upemi.pl, a takze na stronach portali ogtoszeniowych
www.biznespolska.pl oraz www.info-przetargi.pl .

2.4. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.
2.5. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.
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2.6. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

2.7. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

2.8. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury przetargowej na kazdym
etapie jej trwania, bez podania przyczyny lub wydtuzenia terminéw okreslonych w pkt. 12
niniejszego dokumentu, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

2.9. Oferenci mogg wspdlnie ubiegac sie o udzielenie zamdwienia. Oferenci wystepujgcy wspdlnie
ustanawiajg Lidera do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w przypadku
wyboru ich Oferty.

2.10. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zakonczenia przetargu bez wyboru oferty.

2.11. Oferenci zobowigzani s3 zaré6wno na etapie ofertowym, jak i po podpisaniu umowy do
stosowania ponizszych zasad informowania o finansowaniu ze srodkéw unijnych:

Co-funded by the
European Union

Co-funded by the
European Union

e  Wszystkie wykorzystane materiaty informacyjne i promocyjne muszg byé opatrzone
emblematem UE oraz nastepujgcym tekstem w jezyku (-ach) rynku (-éw) docelowego (-
ych) [ttum. WSPOtFINANSOWANO ZE SRODKOW UNIJNYCH]:

Emblemat musi stanowi¢ odrebny i niezalezny element i nie moze by¢ modyfikowany przez
dodanie innych znakdw wizualnych, marek lub tekstu.

Oprécz emblematu nie mozna wykorzystywac zadnej innej identyfikacji wizualnej ani logo do
podkreslenia wsparcia UE.

W potaczeniu z innymi znakami graficznymi (np. logo beneficjentéw lub sponsoréw) emblemat
musi by¢ widoczny co najmniej tak dobrze jak inne znaki.

W przypadku mediéw wizualnych emblemat i tekst nalezy umiesci¢ w widoczny sposdb na
poczatku, w trakcie lub na konAcu przekazu. W przypadku mediéw audio tekst musi by¢
wyraznie styszalny na koncu przekazu.

Na potrzeby wywigzania sie z niniejszego obowigzku beneficjent (Zleceniodawca) moze
wykorzysta¢ emblemat UE bez koniecznosci uzyskania uprzedniej zgody Komisji. Nie oznacza
to jednak przyznania mu prawa do jego wykorzystywania na zasadnie wytgcznosci.

e Wszystkie materiaty informacyjne i promocyjne muszg byé opatrzone napisem:
,Tres¢ niniejszej kampanii odzwierciedla wytacznie poglady jej autora i podlega jego
wytgcznej odpowiedzialnosci. Komisja Europejska nie ponosi odpowiedzialnosci za zadne
ewentualne wykorzystanie zawartych w kampanii informacji.”

e Wszystkie wizualne materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone napisem
»Enjoy, it’s from Europe!” (ttum. ,,Smacznego, to z Europy”).
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ktory musi by¢:
- napisany w jezyku angielskim z mozliwoscig przettumaczenia tekstu w przypisie;
- umieszczony pionowo;
- kolorowy (pomaranczowy = 8-M74-Y90-KO0) lub czarno-biaty (kolor pomaranczowy
zastgpiony czarnym K100, a kolor niebieski zastgpiony szarym K60);
- wielkosci proporcjonalnej do wielko$ci materiatu, na ktérym wystepuje.

Szczegdtowe instrukcje w zakresie zastosowania napisu ,Enjoy, it's from Europe” dostepne
sg pod nastepujgcym linkiem:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-
signature-enjoy-it-s-from-europe

2.12. Dziatania informacyjne i promocyjne nie moga by¢ ukierunkowane na pochodzenie. Oferenci,
zaréwno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy, w przypadku zamieszczenia na
materiatach informacyjnych i promocyjnych pochodzenia (tj. tekstu lub symbolu
odnoszacego sie do pochodzenia), zobowigzani sg do zachowania zasad okreslonych w
rozporzadzeniach wskazanych w ppkt. 2.2 powyzej oraz w art. 18a Wzoru umowy o
udzielenie dotacji na promocje produktdw rolnych, stanowigcego zatgcznik nr 4 do
niniejszego SIWZ.

2.13. Ponadto Oferenci zobowigzani sg zaréwno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy
do zamieszczana na wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych logotypu
organizacji inicjujgcej w angielskiej wersji jezykowej:

Jupemi

2.14. Ponadto Oferenci zobowigzani sg zaréwno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy
do uwzglednienia na wybranych materiatach informacyjnych i promocyjnych powierzchni do
zaprezentowania znakéw handlowych (co najmniej 5 znakdéw) zgodnie z warunkami
okreslonymi w rozporzadzeniach wskazanych w ppkt. 2.2 powyzej, w szczegdlnosci w
rozporzadzeniu wykonawczym Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 paZdziernika 2015 r.
ustanawiajgcym zasady stosowania rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéow
rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich oraz w art. 18a Wzoru
umowy o udzielenie dotacji na promocje produktéw rolnych, stanowigcego zat. nr 4 do
niniejszego SIWZ.

3. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest:
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1. Opracowanie kreacji i wdrozenie (realizacja) trzyletniego programu informacyjno-
promocyjnego pt. ,Europejska wotowina na rynkach azjatyckich - kontynuacja”
(,EUBeef2Asia2”) prowadzonego na rynkach Japonii i Hongkongu oraz dotyczacego Swiezej,
schtodzonej i mrozonej wotowiny oraz przetwordw spozywczych wytworzonych na bazie tych
produktéw (dalej réwniez program lub kampania), wedle wytycznych i zatozen okreslonych w
niniejszym SIWZ.

Realizacja programu bedzie moiliwa wytacznie w przypadku podpisania przez Zamawiajacego
umowy o udzielenie dotacji z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa.

4. WARTOSC PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Suma kosztéw przygotowania i realizacji wszystkich dziatan opisanych w zataczniku nr 1 do SIWZ
oraz wynagrodzenie podmiotu realizujgcego kampanie wynosza tacznie 1.002.725,00 EUR netto. Do
wskazanej kwoty nalezy doliczyé podatek od towardw i ustug w wysokosci odpowiedniej do rodzaju
Swiadczonych ustug.

Wynagrodzenie podmiotu realizujgcego kampanie moze stanowi¢ maksymalnie 18% kosztéw
przygotowania i realizacji wszystkich dziatan opisanych w zatgczniku nr 1 do SIWZ.

W przypadku przekroczenia ww. budzetu podczas realizacji Programu zadne dodatkowe koszty
przewyzszajgce podany budzet nie zostang pokryte przez Zamawiajgcego.

Po rozliczeniu kazdego z okreséw rozliczeniowych programu przez Krajowy Osrodek Wsparcia
Rolnictwa, na nieprawidtowo zrealizowane dziatania, ktérych koszty zostaty uznane za
niekwalifikowalne, Wykonawca wystawi Zamawiajgcemu faktury korygujgce — pomniejszajgce kwoty
naleznosci o koszty uznane za niekwalifikowalne - w stosunku do uprzednio wystawionych faktur VAT.

5. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

5.1. Zamoéwienie realizowane bedzie w okresie 36 miesiecy od dnia okreslonego w umowie o
udzielenie dotacji, zawartej pomiedzy Zamawiajgcym, a Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa (KOWR).

5.2. Zamoéwienie realizowane bedzie zatem wylgcznie w przypadku podpisania przez
Zamawiajgcego umowy o udzielenie dotacji z KOWR. W przypadku niepodpisania umowy z
KOWR, Oferentowi nie przystuguje zadne wynagrodzenie (w tym za przygotowanie i ztozenie
oferty).

6. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1. O udzielenie zamoéwienia mogg sie ubiega¢ Oferenci, ktorzy:
a. nie podlegajg wykluczeniu;
b. spetniajg warunki udziatu w postepowaniu;
C. nie sg powigzani osobowo ani kapitatowo z Zamawiajgcym oraz osobami uczestniczgcymi
w wyborze Wykonawcy.
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2. Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw
oswiadczenia i inne dokumenty zgodnie z metody zerojedynkowg. Brak przediozenia
jakiegokolwiek z wymaganych dokumentdéw lub oswiadczen skutkuje odrzuceniem oferty.

6.1. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU

W postepowaniu przetargowym mogg brac udziat Oferenci spetniajgcy nastepujace warunki formalno-

prawne:

6.1.1.

6.1.2.
6.1.3.
6.1.4.
6.1.5.

6.1.6.
6.1.7.
6.1.8.

Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);

Posiadajg doswiadczenie i wiedze zapewniajgce wykonanie umowy;

Znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;
Dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

Dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujagcym poprawng i terminowg
realizacje zamowienia

Posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;

Nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

W przypadku, gdy wykonawcy ubiegajg sie wspodlnie o udzielenie zamdwienia Zamawiajgcy
wymaga, aby:

a. ustanowili oni petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie
zamodwienia albo do reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie
zamowienia;

b. ztozyli umowe ustanowenia konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajacg co
najmniej: wskazanie Lidera konsorcjum, szczegétowy zakres obowigzkéw kazdego z
Konsorcjantdw, okreslenie zasad petnomocnictwa i reprezentacji.

6.2. WARUNKI POTWIERDZAJACE POSIADANIE DOSWIADCZENIA | WIEDZY

O udzielenie Zamowienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry w okresie ostatnich 5 lat przed uptywem
terminu skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krdotszy - w tym okresie:

6.2.1.

6.2.2.

6.2.3.
6.2.4.

zrealizowat lub realizuje co najmniej 1 kampanie dotyczaca produktéw spozywczych
(kampania promujaca i informujgca o produktach, ich jakosci lub ich witasciwosciach), na
rynku lub rynkach zagranicznych w stosunku do siedziby Zamawiajgcego ze szczegdlnym
uwzglednieniem rynkéw azjatyckich, ktéra ma budzet co najmniej 3 min PLN brutto;
zrealizowat lub realizuje co najmniej 2 kampanie o wartosci powyzej 1 min PLN brutto
kazda, z ktdrych kazda obejmowata lub obejmuje co najmniej: przygotowanie kreacji,
emisje reklam w prasie, prowadzenie dziatan public relations; kampanie internetows,
organizacje spotkan o charakterze B2B;

zrealizowat co najmniej 2 wydarzenia o charakterze study tour dla okoto 10 oséb kazde;
zrealizowat co najmniej 2 wydarzenia o charakterze wystawienniczym (targi) na rynku lub
rynkach zagranicznych;

W przypadku Oferentdéw wystepujgcych w konsorcjum doswiadczenie bedzie oceniane wspdlnie
dla wszystkich podmiotéw, tzn. ze doswiadczenie poszczegdlnych cztonkdw konsorcjum podlega
sumowaniu.
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6.3. WARUNKI DYSPONOWANIA ODPOWIEDNIM POTENCJALEM LUDZKIM

O udzielenie Zaméwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry dysponuje zespotem sktadajacym sie z
nastepujacych osob:

6.3.1.

6.3.2.

6.3.3.

6.3.4.

Zarzadzajacy Projektem — posiada min. 6 lat doswiadczenia zawodowego, w tym min. 4 lata
na stanowiskach zarzadzajgcych; zarzadzat minimum 2 kampaniami promocyjnymi, z
ktérych co najmniej jedna byta realizowana na rynkach pozaunijnych; postuguje sie biegle
jezykiem angielskim.

Specjalista ds. organizacji eventéw — posiada min. 4 lata doswiadczenia zawodowego w
organizacji eventow; zrealizowat (tj. samodzielnie przygotowat oraz byt osobiscie obecny
podczas wydarzenia) minimum 3 wydarzei o charakterze targowym / seminariow /
kongresdéw / misji gospodarczych na rynkach zagranicznych (unijnych i pozaunijnych);
postuguje sie biegle jezykiem angielskim.

Specjalista ds. public relations - posiada min. 3 lata doswiadczenia zawodowego w
prowadzeniu dziatan public relations; zrealizowat samodzielnie lub nadzorowat dziatania
public relations na minimum 2 rynkach zagranicznych — poprzez realizacje dziatan public
relations Zamawiajgcy rozumie dziatania public relations, ktore trwaty w sposéb ciggtly
minimum rok oraz w sktad ktdrych wchodzito co najmniej: opracowywanie i dystrybucja
informacji prasowych, kontakty z dziennikarzami, opracowywanie raportéw medialnych;
postuguje sie biegle jezykiem angielskim.

Specjalista ds. kreacji — przygotowat samodzielnie lub nadzorowat przygotowanie i
realizacje kreacji (w bezposredniej wspotpracy z grafikiem i klientem) dla co najmniej 2
kampanii na rzecz branzy spozywczej, z ktérych co najmniej 1 byta skierowana na rynek
zagraniczny.

6.4. WARUNKI ZDOLNOSCI EKONOMICZNO — FINANSOWEJ OFERENTA

O udzielenie Zamowienia moze sie ubiegaé Oferent, ktdry dysponuje nastepujgcymi zdolnosciami
ekonomiczno - finansowymi:

6.4.1.

6.4.2.

Posiada srodki finansowe lub zdolnosé¢ kredytowg w wysokosci min. 3 000 000,00 PLN
(stownie: trzy miliony ztotych).

Posiada ubezpieczenie od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci na kwote 3 000 000,00 PLN (stownie: trzy miliony ztotych).

Oferent zobowigzuje sie posiadac¢ przez caly okres realizacji umowy aktualng polise
ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej, obejmujacej wykonanie prac bedgcych przedmiotem umowy na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej na jedno i wiecej zdarzen, na sume zabezpieczajacag potencjalne
roszczenia Zamawiajgcego w kazdym dniu obowigzywania umowy. W przypadku gdy w
okresie trwania umowy, uptywaé bedzie wazno$¢ polisy, Oferent zobowigzany jest
niezwtocznie, jednakze nie pdzniej niz na 7 dni przed wygasnieciem ztozonej uprzedniej
polisy, dostarczy¢ mu kserokopie nowej, waznej polisy (potwierdzong za zgodnos$¢ z
oryginatem przez Oferenta). Oferent zobowigzany jest réwniez do przedstawienia na
zgdanie Zamawiajgcego i potwierdzenia optacania wymaganych sktadek na ubezpieczenie.
Jezeli Oferent nie przedstawi zgdanych, aktualnych polis i dokumentéw
ubezpieczeniowych, Zamawiajgcy moze odstgpi¢ od umowy z winy Oferenta. Zamawiajgcy
moze wykonaé prawo odstgpienia od umowy w terminie 14 dni od daty stwierdzenia
uzasadniajgcej odstgpienie. W przypadku przedtuzenia sie terminu wykonania przedmiotu
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umowy, Oferent dokona przedtuzenia terminu waznosci polisy ubezpieczeniowej o
odpowiednig do tego przedtuzenia ilos¢ dni).

6.5. PODSTAWY WYKLUCZENIA
Z niniejszej procedury wyklucza sie:

6.5.1.

6.5.2.

6.5.3.

6.5.4.

6.5.5.

6.5.6.

6.5.7.

6.5.8.
6.5.9.

Oferentdéw, ktérzy zalegajg z optatami podatkéw wobec Urzedu Skarbowego oraz sktadek
w zakresie ubezpieczenia spotecznego.

Oferentdw, ktdrzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili szkode
nie wykonujgc umowy lub wykonujgc jg nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie
naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci.
Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krécej niz 3 lata, to
bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku
dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata;

Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtosé ogtoszono, z
wyjatkiem Oferentéw, ktdérzy po ogtoszeniu upaditosci zawarli uktad zatwierdzony
prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli
poprzez likwidacje majatku upadtego;

Oferentéw, ktorzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonego postepowania przetargowego lub postugiwali sie w celu sporzadzenia oferty
osobami uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynnosci;

Oferentéw, ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego
postepowania;

Oferentéw, ktdrzy nie ztozyli formularza ofertowego zgodnie z zatgcznikiem nr 2 lub
dokumentdw potwierdzajgcych spetnienie warunkéw formalno-prawnych, o ktérych mowa
w pkt. 7.;

Oferentéw, bedgcych osoba fizyczng, ktdra:

a. petnifunkcje cztonka komisji zarzadzajgcej funduszu promocji;

b. petni funkcje cztonka organu zarzadzajacego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu
udzielono wsparcia;

c. jest upowazniona do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia, lub osobg wykonujacg w jego imieniu czynnosci zwigzane z procedurg
wyboru wykonawcy;

d. powigzanych osobowo i kapitatowo z Zamawiajgcym oraz osobami dziatajgcymi w jego
imieniu przy wyborze Wykonawcy;

e. jest powigzana osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem ktérych majg
zastosowanie srodki sankcyjne, o ktdrych mowa w art. 1 pkt. 1 i 2 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu
agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz.
835, z pdzn. zm.);

f. pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w
linii prostej, pokrewieristwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w
linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petniagca
funkcje, o ktérych mowa w pkt a-e.

Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

W przypadku ztozenia oferty przez konsorcjum zasady wykluczenia obowigzujg kazdego z
konsorcjantéw osobno. Oznacza to, ze jesli jeden z konsorcjantow podlega wykluczeniu, to
wykluczeniu podlega cate konsorcjum.
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6.6. PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY
Zamawiajacy odrzuca oferte jezeli:

1.

5.
6.

Oferta nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zamoéwienia; jest przedstawiona w formie innej niz wynika z zapiséw SIWZ, jest niekompletna
lub niezgodna z zapisami SIWZ;

Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i/lub kapitatowo z Zamawiajgcym
oraz osobami dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

Oferta zostata ztozona przez Oferenta wykluczonego z postepowania;

Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitalowo z podmiotami,
wzgledem ktdérych majg zastosowanie srodki sankcyjne, o ktérych mowa w art. 1 pkt. 1i 2
ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania
wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U.
poz. 835, z pdin. zm. );

Oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w niniejszej Specyfikacji;

Oferta zawiera razaco niska cene zgodnie z pkt. 13.c. niniejszej Specyfikacji.

7. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

7.1. WYMOGI FORMALNE PRZY PRZYGOTOWANIU OFERTY

7.1.1. Oferta musi obejmowaé catos¢ przedmiotu zamédwienia i by¢ sporzadzona zgodnie z

niniejszg Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamodwienia oraz Opisem programu
stanowigcym Zatacznik nr 1 do niniejszej specyfikacji.

7.1.2. Oferent ma prawo ztozy¢é tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub oferty

zawierajgcej rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie
wszystkich ofert ztozonych przez danego Oferenta.

7.1.3. Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszej specyfikacji muszg spetniac

nastepujgce wymogi:

a. oferta i wszystkie zatagczone dokumenty sporzgdzone przez Oferenta musza by¢
podpisane (na pierwszej stronie kazdego dokumentu pieczatka i podpis, na
pozostatych stronach parafka) przez osoby uprawnione do reprezentowania
Oferenta wymienione we wtasciwym rejestrze lub ewidencji bgdZ umocowane przez
te osoby do reprezentowania Oferenta na podstawie odrebnego petnomocnictwa;

b. w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Petnomocnik inny niz wskazany w
Formularzu ofertowym, do oferty musi by¢ zatgczone petnomocnictwo, w oryginale
lub kopii poswiadczonej za zgodnos$¢ z oryginatem przez notariusza lub wystawce
petnomocnictwa, okreslajgce jego zakres i podpisane przez osoby uprawnione do
reprezentowania Oferenta;

c. pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zataczy¢é w formie oryginatéw lub
kserokopii poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez Oferenta lub witasciwg
osobe upowazniong do reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone
notarialnie.

7.1.4. Wszystkie miejsca, w ktérych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe

uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.
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Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich ttumaczeniem na
jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem sporzadzonym przez
ttumacza przysiegtego.

Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potaczone w sposdb trwaty.

We wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajgcy dopuszcza
ztozenie czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy, siedziba lub czytelny podpis
w przypadku pieczeci imiennej.

Z dniem wyboru najkorzystniejszej oferty Oferent udziela Zamawiajgcemu bezterminowo
praw autorskich do korzystania i rozporzadzania ztozong ofertg i na wykonywanie
pozostatych praw zaleznych w zakresie zwigzanym z podpisaniem umowy o udzielenie
dotacji Zamawiajgcego z KOWR oraz realizacjg i rozliczeniem kampanii.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty i po
zawarciu umowy na realizacje kampanii do modyfikacji niektdrych czesci oferty, a w
szczegblnosci do jej uzupetniania zgodnie z wymogami wynikajgcymi z przepisdw Unii
Europejskiej.

7.2. DOKUMENTACJIA WYMAGANA NA ETAPIE SKEADANIA OFERTY

Oferent zobowigzany jest do ztozenia w terminie wskazanym w pkt. 9 niniejszej Specyfikacji oraz w
formie okreslonej w tejze Specyfikacji nastepujgcych dokumentow:

7.2.1.

7.2.2.

7.2.3.

7.2.4.

Formularz ofertowy stanowigcy oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w
postepowaniu zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 2 do niniejszej specyfikacji.
Jezeli do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw sktada jego lider,
ktory zobowigzany jest réwniez dostarczy¢é umowe konsorcjum. Wyjgtek stanowig
dokumenty opisane w ppkt. 7.2.4 b, ci d.

Wykaz kampanii oraz wydarzen potwierdzajacy posiadanie doswiadczenia i wiedzy
uzupetniony o oryginaty lub poswiadczone za zgodnos$¢ z oryginatem kopie dokumentéw
potwierdzajgcych, ze kampanie zostaty wykonane nalezycie (np. referencje, zaswiadczenia,
protokoty odbioru). Zamawiajacy wyklucza mozliwosc¢ korzystania z uzyczonych referencji
oraz poleganiu na doswiadczeniu podmiotéw trzecich. Zamawiajgcy wymaga, aby
dokumenty zostaty wystawione (podpisane) przez ostatecznego Zamawiajgcego i odbiorce
ustug.

Opis zespotu Oferenta potwierdzajacy dysponowanie odpowiednim potencjatem ludzkim,
zawierajgcy precyzyjne opisane dos$wiadczenia poszczegdlnych cztonkdéw zespotu.
Dokumenty potwierdzajace posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowg realizacje zamdwienia, zawierajace:

Zaswiadczenia z banku lub ze spodtdzielczej kasy oszczednosciowo — kredytowe] o
posiadanych s$rodkach finansowych Ilub zdolnosci kredytowej w wysokosci min.
3 000 000,00 PLN (stownie: trzy miliony ztotych). W przypadku, kiedy Oferenci wspdlnie
ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia, warunek ten bedzie oceniany facznie dla wszystkich
konsorcjantéw. Ponadto Zamawiajacy wymaga, aby postanowienia w przedmiotowym
zakresie zostaty zawarte w umowie konsorcjum.

Aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sgdowego albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspodlnie ubiegajg sie o udzielenie
zamodwienia powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantéw. W przypadku Oferenta
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majacego siedzibe poza terytorium Polski wszystkie wymagane dokumenty nalezy ztozy¢
w formie odpowiednikow dokumentéw obowigzujgcych w kraju siedziby Oferenta.
Dokumenty ofertowe sporzadzone w jezyku obcym, muszg byé ztozone wraz z ich
ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem
sporzgdzonym przez ttumacza przysiegtego.
Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli
Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument sktada kazdy
z konsorcjantow. W przypadku Oferenta majgcego siedzibe poza terytorium Polski
wszystkie wymagane dokumenty nalezy ztozy¢é w formie odpowiednikéw dokumentéw
obowigzujgcych w kraju siedziby Oferenta. Dokumenty ofertowe sporzadzone w jezyku
obcym, muszg by¢ ztozone wraz z ich ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez
Oferenta lub z ttumaczeniem sporzadzonym przez ttumacza przysiegtego.
Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego, wystawione
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli Oferenci
wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument skfada kazdy z
konsorcjantéw. W przypadku Oferenta majgcego siedzibe poza terytorium Polski
wszystkie wymagane dokumenty nalezy ztozy¢ w formie odpowiednikéw dokumentéw
obowigzujgcych w kraju siedziby Oferenta. Dokumenty ofertowe sporzgdzone w jezyku
obcym, muszg by¢ ztozone wraz z ich ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez
Oferenta lub z ttumaczeniem sporzadzonym przez ttumacza przysiegtego.
Ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci -
aktualna polisa, potwierdzajgca, ze Oferent jest ubezpieczony od zawodowej
odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci na kwote 3 000 000,00
PLN (stownie: trzy miliony ztotych). Jezeli Oferenci wspdlnie w ramach konsorcjum
ubiegajg sie o udzielenie zamodwienia dokument ten sktada lider konsorcjum badz grupa
konsorcjantéw na wspdlng kwote réwng 3 000 000,00 PLN (stownie: trzy miliony ztotych).
Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium w formie okreslonej w pkt. 10 niniejszej
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia.
Umowa Konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowe konsorcjum (umowa cywilno-prawna) ze
wskazaniem lidera upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegdtowego
zakresu obowigzkéw kazdego z konsorcjantow.
Opis dziatalnosci firmy, w tym zakres swiadczonych ustug. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegaja
sie o udzielenie zamowienia - dokument ten sktada kazdy z konsorcjantéw. W przypadku
Oferenta majacego siedzibe poza terytorium Polski wszystkie wymagane dokumenty nalezy
ztozy¢ w formie odpowiednikéw dokumentow obowigzujgcych w kraju siedziby Oferenta.
Dokumenty ofertowe sporzadzone w jezyku obcym, muszg byé ztozone wraz z ich
ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem
sporzgdzonym przez ttumacza przysiegtego.
Koncepcja realizacji zamdwienia obejmujgca nastepujgce elementy:

a. przyktadowe projekty 2 reklam prasowych w kampanii Google AdWords zgodnych z
opisem programu, po jednej na rynek Japonii i Hongkongu;

b. propozycja adaptacji key visual https://beeffrompoland.pl aktualnej kampanii
Zamawiajgcego na rynku Japonii do potrzeb programu objetego niniejszym
zapytaniem ofertowym wraz z propozycjg koncepcji kreatywnej materiatow
informacyjno - promocyjnych w tym:

v broszury informacyjnej japorisko — angielskiej dla importeréw JPN/HK o
europejskim sektorze wotowiny i przetworach wotowych
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Torby

Notesu

Dtugopisu

Roll-upu

c. propozycja adaptacji strony internetowej https://beeffrompoland.pl aktualne;j
kampanii Zamawiajgcego na rynku Japonii do potrzeb programu objetego niniejszym
zapytaniem ofertowym;

d. przyktadowe 2 notatki prasowe skierowane do importeréw, lideréw opinii i
dziennikarzy na rynkach docelowych;

e. przyktadowa propozycja koncepcji stoiska targowego dopasowanego do charakteru
i potrzeb kampanii;

f. przyktadowa propozycja koncepcji wizyty studyjnej importerow z rynkéw
docelowych do Polski.

ANANEA NN

Koncepcja zwiekszenia ilosci, wartosci rynkowej i efektywnosci dziatan wskazanych w
kampanii, w ramach zatoionego budzietu, poprzez przedstawienie propozycji
dodatkowych dziatan uzupetniajgcych, w ramach aktywnosci opisanych juz w pakietach
dziatan Programu. Dodatkowe dziatania majg zwiekszy¢ ilos¢ i efektywnos$¢ kampanii — jej
zasieg lub site oddziatywania na grupy docelowe, ale nie mogg zwiekszaé budzetu
przypisanego do poszczegdlnych grup dziatan przedstawionych w Zatgczniku nr 1. Oferent
bedzie zobowigzany do realizacji zawartych w ofercie dodatkowych dziatan w ramach
umowy, o ile jego oferta zostanie wybrana, a Zamawiajacy uzna zaproponowane dziatanie
za efektywne. Oferent jest zobowigzany do przedstawienia wartosci oraz uzasadnienia
efektywnosci dla kazdego z zaproponowanych dziatan dodatkowych, z doktadnym
przedstawieniem spodziewanych efektéw wg ponizszej tabeli.

Pakiet dziatan Dziatania llos¢ Wartos¢ Uzasadnienie
(Pakiet dodatkowe
roboczy nr)

Propozycja dodatkowego narzedzia nie moze ingerowac w rodzaj dziatan ani zwiekszac
budzetu przypisanego do poszczegdlnych grup dziatan przedstawionych w Zataczniku nr
1. Oferent zobligowany jest do zataczenia, w osobnym dokumencie, do niniejszej
koncepcji tabeli budzetowych dla poszczegdlnych pakietéw dziatan przypisanych do
realizacji przez organizacje wdrazajacy, ujetych w ramach Zaftacznika nr 1, z
uwzglednieniem proponowanych dziatan dodatkowych, w formie rejestracji zmian.
Edytowalng wersje opisu pakietdw dziatan oferent otrzyma po przestaniu pisemnej prosby
droga e-mailowg na adres: a.krzyzak@upemi.pl lub k.skrzymowska@upemi.pl . Suma
budzetu nie moze przekroczyé wartosci przedmiotu zamdwienia, wskazanej w pkt 4
niniejszej Specyfikacji.

8. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

8.1 Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 3 miesiecy. Bieg terminu zwigzania
ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
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8.2 Oferent samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzy¢ termin zwigzania
oferty, z tym ze Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu
zwigzania ofertg, zwrécic¢ sie do Oferentdw o wyrazenie zgody na przedtuzenie terminu o
oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 30 dni.

8.3 Przedtuzenie terminu zwigzania ofertg jest dopuszczalne tylko z jednoczesnym przedtuzeniem
okresu waznosci wadium albo, jezeli nie jest to mozliwie, z wniesieniem nowego wadium na
przedtuzony okres zwigzania oferta. Jezeli przedtuzenie terminu zwigzania ofertag dokonywane
jest po wyborze oferty najkorzystniejszej, obowigzek wniesienia nowego wadium lub jego
przedtuzenia dotyczy jedynie Wykonawcy, ktorego oferta zostata wybrana jako
najkorzystniejsza.

9. MIEJSCE | FORMA SKtADANIA OFERT

Oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie), uniemozliwiajgcym otwarcie i
zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem terminu otwarcia ofert.

Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 2 egzemplarzach oraz w formie elektronicznej w 1
egzemplarzu w pliku pdf (pendrive).

Opakowanie nalezy zaadresowac i opisa¢ wedtug ponizszego wzoru:

OFERTA
na opracowanie kreacji i wdrozenie trzyletniego programu informacyjno-promocyjnego
dotyczacego swiezej, schtodzonej lub mrozonej wotowiny oraz przetworéw spozywczych
wytworzonych na bazie tych produktéw pt. ,Europejska wotowina na rynkach azjatyckich -
kontynuacja” (,,EUBeef2Asia2”) na rynkach Japonii i Hongkongu

przygotowana przez (nazwa i adres Oferenta)

Nie otwierac przed godz. 10.00, w dniu 16 stycznia 2024 r.

Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajgcego, pod adresem:

Unia Producentéw i Pracodawcow Przemystu Miesnego

Al. Ujazdowskie 18 lok. 16 , 00-478 Warszawa

do dnia 16 stycznia 2024 r., do godz. 10.00. Za termin ztozenia oferty przyjmuje sie date i godzine
dostarczenia oferty pod wskazany adres.

Oferty ztozone po tym terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofac ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.
Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniem ,,Zmiana”. Oferent wycofujac oferte
zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie, podpisane przez osobe upowazniong do jego
reprezentacji.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 16 stycznia 2024 r. o godzinie 10.30 w siedzibie Zamawiajacego, pod
adresem:

Unia Producentéw i Pracodawcow Przemystu Miesnego

Al. Ujazdowskie 18 lok. 16 , 00-478 Warszawa
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Oferenci ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.
10. WaAbium

10.1. Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert, wnies¢ wadium
w kwocie 50 000,00 PLN (stownie: pieédziesiat tysiecy ztotych).
10.2. Wadium moze by¢ wnoszone w nastepujgcych formach:
a. w gotowce,
b. w gwarancjach bankowych,
c. w gwarancjach ubezpieczeniowych.
10.3. Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium w jednej z form wskazanych w pkt. od 10.2. a.
do 10.2. c. powyzej musi by¢ zataczony do oferty w formie oryginatu.
10.4. W przypadku wnoszenia wadium w gotéwce kwote nalezy wptaci¢ przelewem na ponizszy
rachunek bankowy Zamawiajgcego:
Nazwa banku: Bank Millennium
Numer rachunku: 97 1160 2202 0000 0000 7779 3058.
Dowdd wniesienia wadium w gotdéwce musi zawieraé w rubryce ,tytutem” ponizsze
sformutowanie: ,Wadium w postepowaniu przetargowym, dotyczgcym wdrozenia trzyletniego
programu informacyjno - promocyjnego pt. Europejska wotowina na rynkach azjatyckich -
kontynuacja”.
10.5. Zwrot wadium w przypadku Oferenta, ktorego oferta zostata wybrana nastgpi, jezeli:
a. uptynat termin zwigzania ofertg lub
b. zawarto umowe lub
c. Zamawiajacy uniewaznit postepowanie przetargowe lub zamknagt postepowanie
przetargowe bez wybrania oferty lub
d. Zamawiajacy nie podpisze umowy o udzielenie dotacji na realizacje przedmiotowego
programu z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR).
10.6. Zwrot wadium w przypadku Oferentdéw, ktérych oferta nie zostata wybrana nastgpi
niezwtocznie po rozstrzygnieciu postepowania.
10.7. Zamawiajacy niezwtocznie dokona zwrotu wadium wszystkim Oferentom, jezeli zamawiajacy
uniewaznit przetarg lub zamknat przetarg bez wybierania oferty.
10.8. Zamawiajacy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Oferent, ktérego oferta zostata
wybrana:
a. odmodwi podpisania umowy,
b. zawarcie umowy stanie sie niemozliwe z przyczyn lezacych po stronie Oferenta.

11. KRYTERIA OCENY OFERT

Oferty ztozone w terminie okreslonym w niniejszym SIWZ zostang ocenione dwuetapowo:

ETAP I. — OCENA SPEENIENIA WYMOGOW FORMALNO-PRAWNYCH

Ocena zostanie dokonana poprzez weryfikacje ztozonych w ofercie dokumentéw niezaleznie przez 3
cztonkdéw Komisji Oceniajacej w oparciu o wymagang liste dokumentéw poswiadczajacych spetnienie

warunkéw formalno-prawnych wskazanych w niniejszej SIWZ.

Stwierdzenie istotnych brakéw formalno-prawnych, np. brak jakiegokolwiek dokumentu,
zaswiadczenia lub oswiadczenia powoduje odrzucenie oferty, ktéra nie bedzie podlegata dalszej
ocenie.
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W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw formalnych, jak np. brak
wymaganego podpisu, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim
przypadku oferta zostanie poddana dalszej ocenie.

Ocena odbywa sie metoda zero-jedynkowa. Jesli ktérykolwiek z cztonkéw Komisji Oceniajacej wystawi
ocene ,,0” wskazujgca istotny brak formalno-prawny, to konieczna jest powtdrna weryfikacja braku
przez drugiego cztonka Komisji Oceniajgcej oferty w etapie I. UZYSKANIE PRZEZ OFERTE WYNIKU ‘0’
PODCZAS POWTORNEJ WERYFIKACJI (w uzgodnionej ocenie obu cztonkéw Komisji) OZNACZA
ODRZUCENIE OFERTY.

ETAP Il. - OCENA JAKOSCIOWA OFERTY

Oferty, ktdre pozytywnie przejdg ocene w Etapie |, zostang poddane ocenie jakosciowej, ktéra zostanie
przeprowadzona przez co najmniej 3 cztonkdw Komisji Oceniajace;.

Do oceny ofert przyjete zostang nastepujgce kryteria:

ZNACZENIE MAKSYMALNA LICZBA
KRYTERIUM PROCENTOWE PUNKTOW W RAMACH
KRYTERIUM KRYTERIUM
K.1.— Jall(osc kreaFyV\’ma przedstawionych 35 9% 35 pkt
projektow materiatéw
K.2 —ilo$¢, wartosc rynkowa i
efektywnosc¢ zaproponowanych dziatan o
dodatkowych uzupetniajacych pakiety 20% 20 pkt
dziatan ujetych w opisie programu
K.3 — Catosciowa cena za realizacje
wszystkich dz!aian wraz.z ) o 45 % 45 pkt
wynagrodzeniem organizacji wdrazajacej
w EUR netto

KRYTERIUM 1.
Jakos¢ kreatywna przedstawionych projektéw materiatow

Liczba punktédw, ktéra otrzyma oceniana oferta w tym kryterium zostanie obliczona wedtug
nastepujacego wzoru:
Suma punktéw przyznanych ocenianej
ofercie przez cztonkéw Komisji Oceniajacej
K.1

Liczba cztonkéw komisji dokonujgcych indywidualnej
oceny ocenianej oferty

Kryterium K.1 bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny punktowej
(maksymalnie 35 pkt.) danej oferty, dokonanej przez cztonkédw Komisji Oceniajacej, uwzgledniajacej
nastepujace obszary oceny:

Lp. Obszar oceny Punkty
1 Jakosé merytoryczna i atrakcyjnosé graficzna propozycji
reklam prasowych kampanii Google AdWords (pkt. 1-5
7.2.8.a)
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2 Jakosé merytoryczna i atrakcyjnos¢ graficzna key visual i
o . . 1-5
materiatdéw informacyjno — promocyjnych (pkt. 7.2.8.b)
3 Jakosé merytoryczna i atrakcyjnosé graficzna propozycji
.. . . 1-7
adaptacji strony internetowej (pkt. 7.2.8.c)
4 Jakos¢  merytoryczna i atrakcyjnos¢  graficzna 1-6
przyktadowych notatek prasowych (pkt. 7.2.8.d)
5 Jakos¢ i atrakcyjnosc kreatywna stoiska targowego (pkt.
1-7
7.2.8.e)
6 Jakos¢ merytoryczna i atrakcyjnos¢ propozycji wizyty 1-5
studyjnej do Polski (pkt. 7.2.8.f)

KRYTERIUM 2.
llo$¢, wartos¢ rynkowa i efektywnosc¢ zaproponowanych dziatan dodatkowych uzupetniajgcych
pakiety dziatan ujetych w opisie programu

Liczba punktéw, ktérg otrzyma oceniana oferta w tym kryterium zostanie obliczona wedtug
nastepujgcego wzoru:
Suma punktéw przyznanych ocenianej
ofercie przez cztonkéw Komisji Oceniajacej
K.2=

Liczba cztonkéw komisji dokonujacych indywidualne;j
oceny ocenianej oferty

Kryterium K.2 bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny punktowej
(maksymalnie 20 pkt.) danej oferty, dokonanej przez cztonkdw Komisji Oceniajgcej, uwzgledniajacej
nastepujace obszary oceny:

Lp. Obszar oceny Punkty
1. ilos¢ dodatkowych zaproponowanych dziatan, ujetych w
ramach pakietéw i budzetéw, przedstawionych w 1-5
programie
2. wartosé rynkowa zaproponowanych dziatan
dodatkowych, ujetych w ramach pakietéw w programie 1-10
3 efektywnos¢ zaproponowanych dziatan dodatkowych dla 1-5
realizacji celéw kampanii oraz jakos¢ ich uzasadnienia

KRYTERIUM 3.
Catosciowa cena za realizacje wszystkich dziatan wraz z wynagrodzeniem organizacji wdrazajacej w
EUR netto

Kryterium K.3 ocenione zostanie w skali punktowej do 45 punktdw, w oparciu o podang cene catkowitg
w EUR netto. Punkty za cene zostang wyliczone wedtug nastepujgcego wzoru:

Najnizsza zaproponowana cena
K.3 = x 45 pkt.
Cena zaproponowana w ocenianej ofercie
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12. HARMONOGRAM POSTEPOWANIA PRZETARGOWEGO

Termin Dziatanie

8 grudnia 2023 r. Opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert programu

informacyjno-promocyjnego pt. ,Europejska wotowina na
rynkach azjatyckich - kontynuacja”

16 stycznia 2024 r., godz. 10.00 | Ostateczny termin na sktadanie ofert wraz z wymagang

dokumentacja

16 stycznia 2024 r., godz. 10.30 | Komisyjne otwarcie ofert

16 stycznia — 23 stycznia 2024 r. | Weryfikacja spetnienia przez Oferentéw wymogéw formalno-

prawnych i ocena ztozonych ofert

23 stycznia 2024 r. godz. 12.00 Ostateczny termin ztozenia ewentualnych uzupetnien

24 stycznia 2024 r. Decyzja o wyborze najkorzystniejszej oferty. Poinformowanie

Oferentéw o wynikach postepowania przetargowego poprzez
opublikowanie informacji na stronie Zamawiajacego
(www.upemi.pl), na stronach portali ogtoszeniowych
(www.biznespolska.pl oraz  www.info-przetargi.pl) oraz
przestanie informacji pocztg elektroniczng do wszystkich
Oferentow.

13.

14.

WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZE) OFERTY

Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytacznie w oparciu o zasady
i kryteria okreslone w niniejszej SIWZ.

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogdlng liczbe punktow
uzyskanych przez oferte.

Zamawiajgcy w celu ustalenia, czy oferta zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu
zamodwienia, moze zwrdci¢ sie do kazdego Oferenta o udzielenie wyjasnienn dotyczgcych
elementow oferty, majgcych wptyw na wysokos¢ ceny. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo
zadania od kazdego Oferenta, ktérego oferta moze zawierac razgco niskg cene, wyjasnien, w
tym ztozenia dowoddéw w zakresie wyliczenia ceny lub kosztu, lub ich istotnych czesci
sktadowych. Zamawiajgcy oceniajgc ztozone wyjasnienia, weZmie pod uwage obiektywne
czynniki, w szczegdélnosci: ekonomie metody wykonania zamoéwienia, zaproponowane
rozwigzania, wyjatkowo sprzyjajgce warunki wykonywania zamodwienia dostepne dla
Wykonawcy, oryginalnos$¢ projektu Wykonawcy oraz wptyw pomocy publicznej udzielonej na
podstawie odrebnych przepiséw. Zamawiajgcy odrzuci oferte Wykonawcy, ktéry nie ztozy
wyjasnied we wskazanym przez Zamawiajgcego terminie (w tym nie przedstawi we
wskazanym przez Zamawiajgcego terminie wymaganych dokumentéw) lub jezeli Zamawiajacy
oceni, ze wyjasnienia wraz z dostarczonymi dowodami potwierdzaja, ze oferta zawiera razgco
niskg cene w stosunku do przedmiotu zamdwienia.

Decyzje Zamawiajacego w kwestii oceny i wyboru najkorzystniejszej oferty sg ostateczne i
nieodwofalne.

ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE TRZYLETNIEGO PROGRAMU INFORMACYINO -
PROMOCYJNEGO PT. ,,EUROPEISKA WOLOWINA NA RYNKACH AZJATYCKICH -
KONTYNUACJA”
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O miejscu i terminie zawarcia umowy Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemystu Miesnego
niezwtocznie powiadomi wybranego Wykonawce pocztg elektroniczng. Przedmiotowa umowa
wejdzie w zycie z dniem podpisania umowy Zamawiajgcego z Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa o udzielenie dotacji na realizacje programu pt. ,Europejska wotowina na rynkach
azjatyckich — kontynuacja”.

Warunki realizacji zaméwienia zawarte sg we wzorze Istotnych Postanowiern Umowy (Zatgcznik
nr 3 do SIW2Z).

Zobowigzania umowy moga ulec zmianom w przypadku, gdy Komisja Europejska zmniejszy
zakres przyznanych srodkéw oraz zakres proponowanych dziatan Programu.

W przypadku przerwania realizacji Programu z przyczyn nielezgcych po stronie Zamawiajgcego,
Wykonawcy nie przystuguje w stosunku do Unii Producentéw i Pracodawcédw Przemystu
Miesnego zadne roszczenie, w szczegdlnosci roszczenie o zawarcie umowy i zwrot
poniesionych naktadéw (w tym kosztow sporzgdzenia oferty).

Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na
podstawie niniejszego postepowania wyboru wykonawcy. W takim przypadku zmiana ta nie
spowoduje zmniejszenia lub zwiekszenia zakresu dziatan objetych niniejszym postepowaniem.
Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne sg w nastepujgcym zakresie:

a. w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepisow prawa w zakresie
majacym wptyw na realizacje przedmiotu umowy,

b. w zakresie harmonogramu przedmiotu zamdwienia, w przypadku wystgpienia sity
wyzszej majgcej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

c. inne, istotne okolicznosci, ktérych Strony nie mogly przewidzie¢ w dacie zawarcia
umowy, mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktére mogg mie¢ wptyw na zakres
i terminowos$¢ realizacji przedmiotu umowy.

PRAWA AUTORSKIE

Z dniem wyboru najkorzystniejszej oferty, Oferent udziela Zamawiajagcemu bezterminowo
praw autorskich do korzystania i rozporzadzania ztozong ofertg oraz do wykonywania
pozostatych praw zaleznych w zakresie zwigzanym z podpisaniem umowy o udzielenie dotacji
Zamawiajgcego z KOWR oraz realizacjg i rozliczeniem kampanii.
Prawa autorskie do utwordéw zamieszczonych w ofertach, ktére nie zostaty przyjete do
realizacji w toku postepowania, pozostajg w rekach Oferentdéw.

SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN W RAMACH POSTEPOWANIA

Oferent moze zwrdcié sie z zapytaniem do Zamawiajgcego w formie mailowej o wyjasnienie
Specyfikacji Istotnych Warunkédw Zamodwienia, nie pdziniej jednak niz na 7 dni przed
terminem otwarcia ofert.

Zamawiajgcy udzieli wyjasnien Oferentowi w terminie 2 dni roboczych drogg mailowa.

W szczegélnie uzasadnionych przypadkach, przed uptywem terminu sktadania ofert,
Zamawiajgcy moze zmodyfikowaé tresé¢ dokumentédw skfadajacych sie na Specyfikacje
Istotnych Warunkéw Zaméwienia.

Kazda wprowadzona przez Zamawiajgcego zmiana stanie sie czescig Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamdwienia i zostanie opublikowana na stronie www.upemi.pl oraz na ww.
stronach portali ogtoszeniowych, jak réwniez wystana do wszystkich potencjalnych
Oferentéw, do ktérych wystano zaproszenie.
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5. Jednoczesnie Zamawiajacy moze przedtuzy¢ termin sktadania ofert, w celu umozliwienia
Oferentom uwzglednienia w przygotowanych ofertach wprowadzonych i otrzymanych
zmian.

6. Szczegétowe informacje mogg Panstwo uzyska¢ u Zamawiajacego: e-mail:
a.krzyzak@upemi.pl oraz k.skrzymowska@upemi.pl

17. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i
w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej jako ,,RODO”,
wszystkie osoby, ktore ubiegaja sie o udzielenie zamdwienia/ ztozyty oferte. Zamawiajacy informuje,
ze:

1. Administrator danych osobowych

Administratorem, czyli podmiotem decydujgcym o celach i Srodkach przetwarzania Pani/Pana danych
osobowych, jest Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemystu Miesnego, zwana dalej jako
»2Administrator”, z siedzibg w Warszawie (00-478), przy al. Ujazdowskich 18 lok. 16. Z administratorem
moze sie Pani/Pan skontaktowad poprzez adres e-mail: biuro@upemi.pl lub pisemnie na adres
korespondencyjny: al. Ujazdowskie 18 lok. 16, 00-478 Warszawa.

2. Celei podstawy prawne przetwarzania danych osobowych

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg w celach zwigzanym z postepowaniem przetargowym na
opracowanie kreacji i wdrozenie trzyletniego programu informacyjno — promocyjnego pt. ,Europejska
wotowina na rynkach azjatyckich - kontynuacja”, w celach zwigzanych z realizacjg obowigzkow
administratora, ktére wynikajg z obowigzujgcych przepiséow prawa.

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg takze w celu realizacji obowigzku prowadzenia ewidencji
korespondencji i archiwizacji dokumentacji zgodnie z ustawg z dnia 14 lipca 1983 r. o narodowym
zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164 z pdzn. zm.).

3. Odbiorcy danych osobowych

Pani/Pana dane bedg udostepniane ARIMR/KOWR w zwigzku z ubieganiem sie przez (nazwa
Zamawiajgcego) o dofinansowanie na realizacje programu prostego pt. , Europejska wotowina na
rynkach azjatyckich - kontynuacja”. Ograniczenie dostepu do Pani/Pana danych, o ktérych mowa wyzej
moze wystgpic jedynie w szczegdlnych przypadkach, jesli jest to uzasadnione ochrong prywatnosci.

Pani/Pana dane osobowe mogg by¢ udostepniane innym osobom lub podmiotom, jezeli obowigzek
taki bedzie wynika¢ z przepisdw prawa.

Do Pani/Pana danych moga tez mieé¢ dostep podmioty przetwarzajgce dane w naszym imieniu, np.
podmioty Swiadczagce pomoc prawng, ustugi informatyczne, ustugi niszczenia dokumentéw, jak
rowniez inni administratorzy danych osobowych przetwarzajacy dane we wiasnym imieniu, np.
podmioty prowadzgce dziatalnos$¢ pocztows lub kurierska.

20| Strona


mailto:a.krzyzak@upemi.pl
mailto:k.skrzymowska@upemi.pl

Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamodwienia w postepowaniu przetargowym na opracowanie kreacji i
wdrozenie trzyletniego programu informacyjno-promocyjnego pt. ,Europejska wotowina na rynkach azjatyckich
- kontynuacja” (,EUBeef2Asia2”)

08 grudnia 2023 r.

4. Okres przetwarzania danych osobowych

Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane przez okres przewidziany przepisami prawa w tym
zakresie, w tym przez okres przechowywania dokumentacji okreslony w przepisach powszechnych i
uregulowaniach wewnetrznych Administratora w zakresie archiwizacji dokumentéw, okres
przedawnienia roszczen przystugujgcych Administratorowi i w stosunku do niego.

5. Informacja o wymogu/dobrowolnosci podania danych osobowych

Podanie Pani/Pana danych osobowych w zwigzku z udziatem w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia
ma charakter dobrowolny, ale jest niezbedne do wziecia w nim udziatu.

6. Prawa osdb, ktorych dane dotycza

Zgodnie z RODO przystuguje Pani/Panu:

1) prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii;

2) prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych;

3) prawo do usuniecia danych osobowych, w sytuacji, gdy przetwarzanie danych nie nastepuje w
celu wywigzania sie z obowigzku wynikajgcego z przepisu prawa lub w ramach sprawowania
wtadzy publicznej;

4) prawo do ograniczenia przetwarzania danych, przy czym przepisy odrebne mogg wytgczyc
mozliwos¢ skorzystania z tego prawa.

lJezeli chce Pani/Pan skorzystac z ktoregokolwiek z tych uprawnien, prosimy o kontakt Administratorem
Ochrony Danych Osobowych, lub pisemnie na adres korespondencyjny, wskazany w pkt 1.

Zgodnie z RODO, kazdej osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguje prawo do wniesienia skargi
do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

7. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji i przekazywanie danych do panstw trzecich

W oparciu o Pani/Pana dane osobowe administrator nie bedzie podejmowat wobec Pani/Pana
zautomatyzowanych decyzji, w tym decyzji bedgcych wynikiem profilowania.

Administrator nie przewiduje przekazywania Pani/Pana danych osobowych do paristwa trzeciego (t;.
panstwa, ktére nie nalezy do Europejskiego Obszaru Gospodarczego obejmujacego Unie Europejska,
Norwegie, Liechtenstein i Islandie) ani do organizacji miedzynarodowych.

Oferenci oraz wybrany wykonawca w toku niniejszego postepowania oraz realizacji umowy zawartej
w wyniku tego postepowania sg zobowigzani do wyzej wymienionych przepisdw wraz z innymi
przepisami zwigzanymi z zagadnieniem RODO.

18.ZAtACZNIKI

= Zatacznik nr 1 - Opis programu

= Zatacznik nr 2 - Wz6r formularza ofertowego

= Zatacznik nr 3 - Wzor Istotnych Postanowierr Umowy (IPU)
= Zatacznik nr 4 - Wz6r umowy o udzielenie dotacji
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