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Il.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

ZALOZENIA PROJEKTU

Produkty objete projektem: polskie mieso wieprzowe i drobiowe.
Kontekst kampanii:

Dane statystyczne dowodzg, ze spozycie miesa wieprzowego i jego przetwordw systematycznie spada od
roku 2019. Z jednej strony spadek spozycia spowodowata pandemia COVID-19 podczas ktorej drastycznie
spadt poziom zaméwien sektora HORECA. W 2021 r. spozycie miesa drobiowego réwniez zmalato r/r,
gtéwnie z powodu wzrostu jego ceny (o 14,4%). Wedtug prognoz eksperckich mieso drobiowe bedzie
jedynym gatunkiem miesa, na ktérego popyt i ktérego spozycie bedzie jednak rosto w najblizszych latach
na catym swiecie. Produkcja zywnosci, w tym miesa w UE prowadzona jest w wyzszych standardach jakosci
niz w innych regionach swiata. Dzieki temu Europa utrzymuje jeden z najnizszych poziomow skazenia
zywnosci na Swiecie. Polska od 2014 r. jest nieprzerwanie najwiekszym producentem miesa drobiowego
w UE. O ile zmniejszenie spozycia wynikajace z pandemii COVID 19 mozemy uznaé, za czasowe, to
wazniejszym i bardziej istotnym problemem jest spadek konsumpcji przez klientéw indywidulanych.
Nalezy podkresli¢, ze oba gatunki miesa padajg ofiarg wielu nieprawdziwych informacji dotyczacych
sposobéw jego produkcji, jakosci, a przede wszystkim z fatszywych informacji dotyczacych jego wptywu na
nasze zdrowie. Wieprzowina jest postrzegana jako mieso niezdrowe, ttuste i Zle wptywajace na nasz
organizm. Natomiast mieso drobiowe w mediach jest przedstawiane w negatywny sposob jako produkt,
ktéry moze zawiera¢ pozostatosci antybiotykdw i hormondw, rzekomo stosowanych powszechnie na
etapie chowu zwierzat. Niestety zdecydowana wiekszosé tych informacji jest nieprawdziwa i wynika z
przestarzatych badan i braku wiedzy dotyczgcych nowoczesnych metod produkcji miesa lub powielania
niesprawdzonych informacji. Czesto jako przyktady podawane s3 zdarzenia, ktére miaty miejsce w innych
krajach niz Polska (np. nagrania dotyczgce kogutkéw prezentowane w TVN w lutym 2022 r., rzekomo
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nagrane w polskich fermach pochodzity z Australii z 2016 r., a klatki dla drobiu pokazane w tym materiale
sg zakazane w UE od 2012 r.). Badania pod kierownictwem dr. inz. Tadeusza Blicharskiego, przedstawione
w publikacji "Aktualna wartosé dietetyczna wieprzowiny, jej znaczenie w diecie i wptyw na zdrowie
konsumentéw" zaprzeczajag mitom na temat szkodliwosci miesa wieprzowego. Uzyskane wyniki
poréwnano z amerykanskimi normami USDA z 2013 roku i powszechnie stosowanymi w Polsce "Tabelami
sktadu i wartosci odzywczej zywnosci" z 2011 roku. Wedtug wynikdow badania przytaczane powszechnie
wartosci dotyczgce wieprzowiny sg juz nieaktualne. Wynika to z intensywnych dziatan hodowlanych,
podczas ktérych na przestrzeni lat w tuszy wieprzowej wzrosta zawarto$¢ chudego miesa i zmalata
zawartosc¢ ttuszczu. W latach 1990-2012 miesnos¢ swin wzrosta z 43 do 57 procent, natomiast wiekszos¢
danych nie zostata w tym czasie zaktualizowana. Powszechne postrzeganie wieprzowiny wynika z braku
wiedzy i co nalezy szczegdlnie podkresli¢c negatywnej roli jakg odgrywa Internet. Dotyczy to w réwnym
stopniu zupetnie niesprawdzonych informacji zawartych w niekontrolowanych przez nikogo mediach
spotecznos$ciowych, jak i cze$ci mainstreamowych mediéw, ktére w poszukiwaniu sensacji zawsze wolg
skupi¢ sie na negatywach niz pozytywach. Badanie przeprowadzone w krajach Europy Zachodniej
pokazuje, ze dobrostan zwierzat i obawy o zdrowie to najskuteczniejsze argumenty powodujgce
ograniczenie spozycia miesa. Dziatania zaplanowane w niniejszej kampanii spetniajg role informujacg i
edukujgcg konsumentéw o faktycznych cechach obu gatunkéw mies oraz o faktycznych metodach
produkcji Swin i drobiu w Polsce.

Podstawowym problemem jest brak wystarczajgcej wiedzy konsumentéw odnosnie zalet miesa
wieprzowego i jego przetworéw. Pierwszg przyczyng tego stanu rzeczy jest negatywny wizerunek samej
branzy. Drugg jest powszechne przekonanie o tym, ze mieso jest niezdrowe i nie powinno stanowic
elementu zbilansowanej diety.

W przypadku miesa drobiowego problem dotyczy gtéwnie fatszywych informacji, ktére stawiajg w ztym
Swietle sposéb produkcji i chowu zwierzat. Powszechne przekonanie o stosowaniu antybiotykéw i
hormondw, wptywa bardzo negatywnie na spofeczne postrzeganie branzy drobiarskiej. Nie dotyczy to
tylko korncowego produktu, a wiec miesa drobiowego, ale réwniez wptywu branzy na sSrodowisko.
Konsumenci w obliczu fatszywych informacji i braku wiedzy sadza, ze stosowanie antybiotykow i
hormondw, ktdérych prewencyjne i stymulujgce stosowanie jest prawnie zakazane, powoduje, ze
substancje te trafiajg do ludzkiego organizmu przyczyniajgc sie do np. antybiotykoopornosci a takze mogg
przedostawac sie do wad i gleby, a tym samym przyczynia sie do zatruwania Srodowiska naturalnego.
Bardzo istotne jest réwniez promowanie mniej popularnych odmian drobiu, takich jak gesina czy kaczka.
Mimo wzrostu ich spozycia, jest on w Polsce nadal na niskim poziomie. Przyktadowo, statyczny Polak
spozywa jedynie okoto 0,5 kg gesiny w ciggu roku. Jesli zestawimy te informacje z faktem, ze Polska jest
wiodgcym europejskim producentem gesiny i kaczek w Europie, nalezy sprawic¢, aby rodzimy konsument
zwrocit wiekszg uwage na te odmiany miesa drobiowego. Gtdwnym problemem w tym przypadku jest
fatszywe przekonanie, ze gesina i kaczka to mniej dietetyczne produkty niz indyk czy kurczak.

Obie branze posiadajg wiele argumentdw, ktére wykorzystane w odpowiedni sposéb, mogg przyczynic sie
do trwatej zmiany wizerunku, a co za tym idzie podniesienia lub utrzymania poziomu spozycia wieprzowiny
i drobiu. Po pierwsze jest to wykorzystanie najnowszych badan naukowych dotyczacych wptywu miesa na
nasze zdrowie i odpowiednie jej wykorzystanie w zbilansowanej diecie. Po drugie dzieki wieloletnim
inwestycjom technologicznym produkcja polskiej wieprzowiny i drobiu uwazana jest za jedng z
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najnowoczes$niejszych w Europie, co w bezposredni sposéb przektada sie na jakos¢. Najwyzszg jakosé
miesa wieprzowego i drobiowego potwierdza niewatpliwie polski znak jakosci zywnosci QAFP. Wysoka
jakos¢ produktu pozwala na dotarcie z ofertg do najbardziej wymagajacych klientéw, ktdrzy podazajg za
trendami rynkowymi. To wtasnie kwestia jakosci, obok wtasciwosci zdrowotnych, powinna by¢ szczegélnie
eksponowana. Klient powinien posiada¢ wiedze, w jaki sposdb wybrac zdrowy i bezpieczny produkt. Jest
to szczegdlnie istotne wobec faktu dos¢ duzego rozdrobnienia produkcji i réznicy w jakosci.

Réwnie istotng kwestig jest sposdb promocji miesa i jego przetwordw. JesteSmy przekonani, ze wobec
dominacji Internetu, jako Zrédta poszukiwania informacji o zywnosci, zdrowym trybie zycia witasnie ten
kanat powinien by¢ gtdwnym narzedziem do zmiany postaw konsumentéw. W uzupetnieniu tego
gtéwnego kanatu planujemy realizowaé dziatania takze na ekranach LCD w komunikacji miejskiej i
pociggach, w radiu, podczas eventdéw oraz bezposrednio na konferencji prasowej dla dziennikarzy. Rdwnie
istotna jest tres¢ przekazu. Musi by¢ ona dostosowana do aktualnych trendéw i wymagan konsumentéw.
Faktem jest, ze kampanie promocyjne powinny by¢ przede wszystkim atrakcyjne dla odbiorcy. Zawarte w
nich informacje i wiedza, konsultowana z ekspertami i naukowcami powinny by¢ atrakcyjne, lekkie w
odbiorze i zwracajgce uwage. Jest to jeden z najskuteczniejszych sposobdw, przy pomocy ktérych branza
moze , walczyé” z nierzetelnymi informacjami, plotkami lub wrecz klamstwami dotyczagcymi miesa i jego
produkcji. Dotychczasowe doswiadczenia pokazujg, ze zbyt zawity lub zbyt naukowy przekaz nie trafia do
odbiorcy, lub robi to w bardzo ograniczonym zakresie. Promocja miesa powinna podlega¢ tym samym
wytycznym i sposobom produkcji spotéw reklamowych co kazdy inny produkt konsumpcyjny. Produkt
musi stac atrakcyjny i pozadany. Tylko w ten sposdb mozna zwiekszy¢ jego sprzedaz i zmienié nastawienie
spoteczne. Najlepszym przyktadem sg kampanie promujgce niezdrowg np. fast food-owg zywnos¢ — gdzie
pomimo, iz konsumenci sg Swiadomi jej niskiej jakosci jej sprzedaz nie spada, a dzieje sie tak dlatego, ze
przedstawiana jest ona jako modna i atrakcyjna. Bardzo czesto dzieje sie tak dzieki zabawnym, czasem
szokujgcym lub wrecz Smiesznym i zwracajgcym uwage kampaniom promocyjnym. Dokfadnie w ten sam
sposéb powinny by¢ skonstruowane kampanie promujgce mieso wieprzowe i drobiowe oraz ich przetwory
— plusem jest to, ze w tym przypadku mamy do czynienia ze zdrowym, wysokiej jakosci produktem, ktéry
konsument musi po prostu lepiej poznadé.

Cele kampanii

Projekt ma za zadanie odpowiedzie¢ na problemy i wyzwania branzy miesnej: miesa wieprzowego i
drobiowego. W zwigzku z tym projekt bedzie realizowaé nastepujace cele gtéwne:

Strategia promoc;ji dla branzy miesa wieprzowego:

v' Dziatania informacyjno-promocyjne wptywajgce na wzrost spozycia i sprzedazy polskiej
wieprzowiny, poprzez zwiekszenie swiadomosci i wiedzy wsrdd konsumentow na temat jakosci,
cechizalet miesa wieprzowego, systemow jakosci zywnosci, dobrostanu zwierzat, zréwnowazone;j
produkgcji i ochrony srodowiska.

v Dziatania majace na celu zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz kreowanie
pozytywnego wizerunku hodowcdw i przetwdrcow wieprzowiny oraz miesa wieprzowego.
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Strategia Promoc;ji dla branzy miesa drobiowego:

v" Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.

<\

Kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcow i przetwdrcow drobiu.

v" Budowa wartosci bedacych podstawg trwatej, pozacenowej przewagi konkurencyjnej: jakos¢,
bezpieczenstwo, aspekty prozdrowotne i lifestylowe (w tym aspekty kulinarne), promocja miesa
drobiowego jako wartosciowego zrddta biatka, wpisujgcego sie w nowoczesny, zdrowy styl zycia i
aktywnosé fizyczng, zréwnowazona produkcja (w tym m.in. dobrostan), wartosci narodowe.

v’ Zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi, moggcymi negatywnie wptyngé na

poziom zaufania do miesa drobiowego, w tym w szczegdlnosci obalenie mitéw dotyczacych GMO,

hormondw i antybiotykdw w miesie drobiowym.

Mimo tego, ze projekt skierowany jest do dwdch pozornie konkurujacych ze sobg branz, to doktadna
analiza probleméw oraz wyzwan i szans, a takze celéw zawartych w strategii funduszy, pozwala na
stworzenie spdjnego zestawu dziatan, ktéry oparty bedzie na pogtebianiu wiedzy konsumentéw oraz
przeciwdziataniu fatszywym informacjom, ktére majg wptyw na wizerunek miesa wieprzowego i
drobiowego. Elementem wspdlnym jest podniesienie wiedzy konsumentéw dotyczgcych wykorzystania
kulinarnego i zalet dietetycznych obu rodzajéw mies. Réwnie istotnym czynnikiem jest ochrona
srodowiska i zrébwnowazony rozwdj, a takie szeroko pojety dobrostan zwierzat. Ostatnim wspdlnym
elementem wynikajagcym z celdw strategii funduszy jest walka z fatszywymi informacjami oraz
wzmachianie wizerunku miesa wieprzowego i drobiowego. Oczywiste rdznice zajdg jedynie w przypadkach
merytorycznego formutowania tresci i przekazu skierowanego do konsumenta. Dotyczy¢ to bedzie réwniez
form i sSrodkoéw przekazu.

Cele szczegétowe projektu to:

1. Wzrost Swiadomosci dotyczacy dietetycznych i zdrowotnych zalet wieprzowiny

Zwiekszenie $wiadomosci odnosnie mozliwosci wigczenia wieprzowiny i miesa drobiowego do
zdrowej i zbilansowanej diety

Kreowanie pozytywnego wizerunku branzy miesnej

Zapobieganie szerzeniu sie fatszywych informacji i fake newséw

Zwiekszenie wiedzy konsumentéw na temat sposobow chowu i produkcji miesa drobiowego

o v ks w

Zwiekszenie wiedzy dotyczgcej wiasciwosci dietetycznej i prozdrowotnej poszczegdlnych odmian
miesa drobiowego.

GRUPY ODBIORCOW KAMPANII

Beneficjentami zadania sg konsumenci, ktdrych mozna podzieli¢ na nastepujgce podgrupy:

e Miode kobiety i mtode matki: od 25 do 35 roku Zzycia, ktére sg zainteresowane wiedzg
umozliwiajgcy zbilansowanie diety dzieci i catych rodzin.
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e Mieszkancy duzych i Srednich miast z wyksztatceniem srednim i wyziszym — ta grupa
konsumentoéw, jest najbardziej zainteresowana poszukiwaniem produktéw o wysokiej jakosci
i wartosciach zdrowotnych

e Osoby zainteresowane tematykg kulinariéw i gotowaniem — jest to grupa, ktdra najczesciej
poszukuje nowosci i nieoczywistych sposobéw na wykorzystanie popularnych produktéw w
codziennej domowej kuchni.

Powodami, dla ktérych wybrano powyzszg grupe docelowg jest ich najwieksze zainteresowanie tematyka
zdrowego zywienia, a takze czestszym niz przecietna korzystaniem z Internetu (portale informacyjne i
poradnikowe) i mediéw spotecznosciowych, dzieki ktérym poszukujg oni wiedzy i inspiracji dotyczacych
zdrowego trybu zycia lub poszukiwania zdrowych i wysokiej jakos$ci produktdw. Sg to réwniez konsumenci,
ktdrzy sg najbardziej podatni na atrakcyjne i zaskakujgce formy przekazu, ktore bedg gtéwng osig dziatan
projektu. Dziatania projektu, a przede wszystkim promocja w Internecie oraz mediach spotecznosciowych
technicznie umozliwiajg dotarcie do zaktadanej grupy odbiorcéw, w przeciwienstwie do tradycyjnych
mediéw. Dzieki mozliwosci geotargetowania i sledzenia upodoban konsumentéw i uzytkownikéw
Internetu bedziemy mogli dotrzeé z informacjg do wtasciwej, podatnej na nig grupy odbiorcéw. Wielko$¢
grupy docelowej jest szacowana na okoto 5 min odbiorcéw.

Potrzeby przedstawicieli grupy docelowej réznig sie w odniesieniu do kanatéw przekazu. W przypadku
informacji i komunikatdw dotyczacych miesa drobiowego w znacznie wiekszym stopniu wykorzystane
zostang media spotecznosciowe. Kanaty przekazu dotyczace miesa wieprzowego bedg zas opierad sie na
bardziej tradycyjnych formach — komunikacji miejskiej, w radiu, artykutach sponsorowanych
zamieszczanych na internetowych portalach informacyjnych.

Potrzeby i oczekiwania wszystkich przedstawicieli grupy docelowej dotyczg przede wszystkim jasnego,
prostego w odbiorze sposobu informowania o zaletach miesa, tych zdrowotnych, dietetycznych oraz
kulinarnych. Drugg rownie istotng kwestig jest przeciwdziatanie wielu nieprawdziwym i niepotwierdzonym
informacjom, jakie przedstawiciele grupy docelowej mogg znalez¢ w Internecie i mediach
spotecznosciowych na temat miesa i sposobdéw jego produkcji.

Przedstawiciele grupy docelowej doceniajg réwniez praktyczne informacje na temat poszczegdlnych
elementéw miesa wieprzowego i sposobéw jego wykorzystania w kuchni. Zdecydowana wiekszos¢
konsumentéw nie jest w stanie okresli¢, ktdra czes¢ miesa wieprzowego nadaje sie najlepiej do
przygotowania okreslonych potraw. Podobnie sytuacja przedstawia sie w przypadku miesa drobiowego,
cho¢ informacje w tym zakresie powinny uwzgledniaé poszczegdlne gatunki drobiu: te bardziej i mniej
popularne na polskich stofach, takich jak np. gesina czy kaczka uwazane za trudniejsze do kulinarnego
przygotowania.
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DZIAEANIA STANOWIACE PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

1. Emisja spotéw reklamowych w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram, Tik-Tok)
Dziatanie polega na promocji kazdego z 5 spotéw reklamowych na kanale projektu utworzonym w
serwisie YouTube. Dziatania reklamowe majg prowadzi¢ do zwiekszenia liczby wyswietlen i promocji
spotéw w sieci. Dziatanie bedzie zaktadaé geotargetowania oraz dotarcia do wybranych grup
beneficjentow.

2. Emisja reklam graficznych w mediach spotecznosciowych i promocja profili w mediach
spotecznos$ciowych
Dziatanie zaktada dwie formy promocji materiatéw graficznych w postaci infografik, zdje¢ oraz
spotédw wideo bezposrednio na profilach w serwisach Tik-Tok, Facebook i Instagram oraz kampanie
reklamowe przy uzyciu przygotowanych wczesniej grafik, ktdre bedg dociera¢ do wszystkich
uzytkownikow portali Facebook i Instagram zgodnie z podziatem na poszczegdlne typy
beneficjentéw. Dzieki temu zwiekszona zostanie efektywnos¢ dziatania oraz zwiekszony zostanie
zasieg dotarcia do konsumentéw. Do wszystkich zamieszczanych materiatow przygotowane zostang
teksty postéw. Teksty postdw i zdjecia oraz materiaty graficzne zostang podzielone na dwa rodzaje:
te dotyczace miesa drobiowego oraz te, ktére skupia sie na miesie wieprzowym. Zgodnie z
zatozeniami Strategii Funduszu Promocji Miesa Drobiowego, przewage zyskajg komunikaty dotyczace
miesa drobiowego.

3. Emisja spotow i reklam graficznych w komunikacji miejskiej oraz pociagach na ekranach LCD
Dziatanie dotyczy emisji 5 spotéw reklamowych oraz multimedialnych grafik na ekranach LCD w
komunikacji miejskiej 4 najwiekszych miast w Polsce: Warszawy, Poznania, Gdanska i Wroctawia.
Kampania reklamowa bedzie prowadzona w autobusach oraz tramwajach. Dodatkowo, aby
zwiekszy¢ zasieg kampanii i dotrzec z jej przekazem do mieszkancéw Srednich miast, kampania bedzie
wyswietlana rowniez na ekranach pociggdw regionalnych lub podmiejskich. Przeprowadzone zostang
dwie kampanie w maju oraz wrzesniu 2023 roku. tgczny czas trwania kampanii wyniesie 1 miesigc.
Wybodr dziatania jest podyktowany wysokg skutecznoscig i liczbg emisji spotéw, ktdra jest
niedostepna dla innych kanatéw przekazu. W wyniku realizacji dziatania mozna spodziewac sie ponad
200 000 emisji spotéw reklamowych. Przy zaktadanym budzecie jednostkowy koszt emisji jest bardzo
niski i efektywny kosztowo — wynosi 0,375 PLN.

4. Emisja artykutéw sponsorowanych na portalach internetowych
Dziatanie polegaé bedzie na zamieszczeniu 10 artykutéw sponsorowanych dotyczgcych waloréw
zdrowotnych, kulinarnych oraz dietetycznych miesa wieprzowego i jego przetwordw oraz faktéw na
temat sposobu produkcji miesa drobiowego. Artykuty beda zamieszczane na popularnych portalach
o tematyce: kulinarnej, kobiecej i parentingowej. Kazdy z artykutow bedzie uzupetniony zdjeciem lub
grafikg wraz z logo projektu.

5. Organizacja $niadania prasowego
Dziatanie dotyczy organizacji $niadania prasowego skierowanego do 20 dziennikarzy z redakcji
lifestylowych, o tematyce kobiecej, kulinarnej i ogélnej. Sniadanie prasowe przybierze forme
swobodnego spotkania, podczas ktérego przybyli dziennikarze beda mieli okazje sprébowaé potraw
z miesa wieprzowego i drobiowego oraz jego przetwordw, a takie porozmawiac
z ekspertami branzy odnosnie przysztosci wieprzowiny i drobiu, problemoéw i sukceséw, a przede
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wszystkim ciekawostek, ktore nie sg powszechnie znane. Dzieki temu uczestniczacy w $niadaniu
prasowym dziennikarze zdobedg unikalny zaséb wiedzy, ktérym beda mogli podzieli¢ sie z
czytelnikami. Zaktadamy, ze $niadanie prasowe potrwa maksymalnie 2 godziny. Bedzie ono
zorganizowane w wybranej siedzibie producenta miesa drobiowego lub wieprzowego.

6. Biuro prasowe
Podstawowym zadaniem biura prasowego bedzie organizacja 7 wywiadéw (wideo lub audio) w
stacjach TV, portalach internetowych lub stacjach radiowych, ktérych przekaz bedzie dotyczyt zalet
miesa wieprzowego i drobiowego, faktéw i ciekawostek dotyczacych kazdego aspektu
funkcjonowania branzy (produkcja, przetwdrstwo, hodowla, ekologia itd.), a takze przygotowania
minimum dwdch informacji prasowych miesiecznie i ich dystrybucja do mediéw. Dodatkowo biuro
prasowe bedzie odpowiedzialne za kontakty z mediami i konsumentami zainteresowanymi
projektem oraz jego dziataniami.

7. Wspétpraca z influencerami
Wspétpraca z influencerami bedzie miata na celu wzmocnienie kampanii reklamowej prowadzonej w
mediach spotecznosciowych. W ramach dziatania nawigzana zostanie wspétpraca z 1 lub 2
influencerami, ktérych zasiegi w mediach spotecznosciowych wynoszg od 100 000 uzytkownikéow w
gére. Zadaniem influencera bedzie przygotowane postu lub relacji wideo w mediach
spotecznosciowych, ktdore dotyczy¢ beda miesa. W kazdym materiale oprdcz nazwy projektu,
wskazania jego profilu w mediach spotecznosciowych wskazane bedzie Zrédto finansowania projektu
oraz wspomniany przynajmniej jeden znak jakosci odpowiedni dla tych mies. Zatozeniem
publikowanych materiatow bedzie ich atrakcyjna forma i lekko przekazany zaséb wiedzy.

8. Produkcja i postprodukcja spotow reklamowych
Spoty reklamowe bedg centralng czescig projektu i jego gtéwnym motorem promocyjnym. Zgodnie z
analizg zastanej sytuacji opisanej w uzasadnieniu realizacji zadania, spoty powinny by¢ atrakcyjne dla
odbiorcy i zapada¢ w pamiec. Dlatego tez nie moga one przyjmowac tradycyjnej formy, a
przypominac bardziej skecze kabaretowe, ktére w zabawny sposdéb bedg przekazywaé wiedze
dotyczaca miesa wieprzowego i jego przetwordw oraz miesa drobiowego. W swojej formie beda
przypominac spoty reklamowe znanej sieci handlowej. Kazdy ze spotéw bedzie miat miejsce w sklepie
miesnym. Statym bohaterem bedzie sprzedawca/rzeinik, oraz zmieniajacy sie klienci, ktorzy za
kazdym razem bedg uczestniczy¢ w zabawnych sytuacjach. Naszym celem jest to, zeby poprzez zart i
poczucie humoru badz skojarzenia poruszac wazne dla klientdéw tematy: znaki jakosci, zrdwnowazony
rozwdj czy witasciwosci dietetyczne i zdrowotne wieprzowiny i miesa drobiowego. Dzieki takiemu
podejsciu dziatanie zyska na atrakcyjnosci i umozliwi klientom tatwiejsze identyfikowanie sie z danym
produktem, a tym samym ufatwi pozytywng zmiane opinii o miesie wieprzowym i drobiowym. 3 spoty
dotyczy¢ beda tematyki miesa wieprzowego, a 2 miesa drobiowego.

9. Produkcja i postprodukcja sesji zdjeciowej
Dziatanie jest bezposrednio zwigzane i niezbedne dla realizacji kampanii promocyjnej prowadzonej
w mediach spotecznosciowych oraz emisjg reklam graficznych. Zdjecia bede stuzy¢ jako materiat do
przygotowania postéw i tworzenia kazdej formy reklamy wystepujacej w projekcie.
Uwazamy, ze o sukcesie kampanii decydowac bedzie atrakcyjnos$¢ przygotowanych materiatéw
zdjeciowych i graficznych. Dlatego zaktadamy, Ze sesja zostanie przeprowadzona na najwyzszym
profesjonalnym poziomie, gdzie oprdcz fotografa obecny bedzie o$wietleniowiec, stylista (ubrania),
makijazystka i fryzjerka. Dziatania te sg niezbedne do realizacji zatozonej koncepcji sesji zdjeciowej,
ktorej bohaterami bedg przedstawiciele hodowcéw, przetwdrcow i producentdow miesa drobiowego,
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miesa wieprzowego i jego przetwordw. Dzieki temu materiat zdjeciowy zyska niepowtarzalny
charakter, a konsumenci bedg mogli poznaé osoby, ktére ,,stojg” za polskim, zdrowym i bezpiecznym
miesem. Udziat ludzi w sesji zdjeciowej, a nie tylko koncentrowanie sie na samych produktach doda
atrakcyjnosci i wyrdzni projekt na tle innych podobnych dziatan.

10. Udziat w eventach
Dziatanie dotyczy udziatu w popularnych wydarzeniach lub eventach takich jak: targi sniadaniowe,
eventy slow food lub jarmarki. Planowany jest udziat w 2 tego typu eventach w dwdch miastach
powyzej 500 tysiecy mieszkancow. W ramach kazdego z eventédw zorganizowany zostanie pokaz
kulinarny. Realizacja dziatania ma na celu dotarcie do wybranej grupy docelowej w wyniku
bezposredniego kontaktu, a przede wszystkim zaprezentowanie nowych, atrakcyjnych, a zarazem
zdrowych i dietetycznych sposobdw wykorzystania wieprzowiny i miesa drobiowego w codziennej
diecie. Wybdr eventéw zostanie dokonany na podstawie ich popularnosci i liczby uczestnikéw.

11. Kampania promocyjna w stacjach radiowych
W ramach dziatania przeprowadzona zostanie 100 emisji 30 sekundowego spotu radiowego. Emisja
dokonana zostanie za posrednictwem stacji ogdlnopolskich lub regionalnych, tak aby przekaz
dotyczacy miesa wieprzowego i drobiowego dotart do szerokiego grona przedstawicieli grupy
docelowej. Spot, w swym charakterze bedzie nawigzywat do idei spotéw wideo i przybierze zabawna
i lekkg forme.

12. Przygotowanie i produkcja spotu radiowego
Dziatanie dotyczy przygotowania scenariusza, produkcji oraz post produkcji spotu radiowego tgcznie
z zaangazowaniem lektoréw oraz podktadu muzycznego.

Uzasadnienie realizacji i wyboru dziatarn w ramach projektu

Dziatania realizowane w ramach projektu majg przede wszystkim sprawic, aby zaktadane cele projektu
byty mozliwe do osiggniecia. Typy dziatan oraz ich zakres oddziatywania w petni to umozliwia. Z jednej
strony dziatania prowadzone w Internecie sprawig, ze projekt dotrze do licznej grupy docelowej, ktérg
szacujemy na okoto 5 milionéw odbiorcow. Jednoczesnie zachowana zostanie zasada efektywnosci
kosztowej, dzieki wykorzystaniu nowoczesnych narzedzi przeznaczonych do zamieszczania reklam i
promocji w sieci oraz mediach spotecznosciowych. Przy wykorzystaniu jedynie tradycyjnych mediéw
wartos¢ catego projektu bytaby wielokrotnie wyzsza, a co jeszcze wazniejsze bez gwarancji dotarcia do
zatozonej grupy beneficjentow projektu. Dzieki temu zyskamy jeszcze wiekszg pewnos$é, ze projekt
odniesie zaktadany efekt i cel gtéwny.

Dziatania w Internecie zostang uzupetnione o bardziej tradycyjne formy promocji takie jak: spoty radiowe,
wywiady telewizyjne, informacje prasowe, kampanie reklamowg w komunikacji miejskiej oraz eventy
plenerowe bedg wzmacnia¢ kampanie prowadzong w Internecie i utrwala¢ pozytywny wizerunek
polskiego miesa drobiowego oraz polskiej wieprzowiny i jej przetworow.

Dziatania projektu wynikajg wprost z zapisdw Strategii Funduszu Promocji Miesa Drobiowego i
Wieprzowego. O ile generalny wydzwiek komunikatéow bedzie zblizony w obszarze walki z fatszywymi
informacjami i wzmacnianiem wizerunku obu branz, to kanaty przekazu wykorzystywane do promog;ji
miesa wieprzowego i drobiowego bedg sie nieznacznie rézni¢. W przypadku medidw spotecznosciowych
wiekszy nacisk zostanie potozony na miesa drobiowe. Mieso wieprzowe zas bedzie odgrywac wiekszg role
w tradycyjnych formach przekazu takich jak kampania w komunikacji miejskiej oraz kampanii reklamowej
emitowanej w radio.
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Realizacja $niadania prasowego i bezposredni kontakt z zaproszonymi dziennikarzami, majg na celu
upowszechnienie prawdziwych i sprawdzonych informacji o polskiej wieprzowinie, zaletach certyfikatow
jakosci oraz walorach dietetycznych i zdrowotnych tego ciggle najpopularniejszego rodzaju miesa w
Polsce. Dzieki temu realizatorzy projektu beda mieli okazje wptynac na opinie dziennikarzy i przekonad ich
do zmiany podejscia do branzy, a takze przekaza¢ nieoczywiste i czesto zaskakujgce informacje dotyczace
metod produkcji, hodowli i wykorzystania nowoczesnych technologii.

W celu zwiekszenia atrakcyjnosci przekazu w projekcie wykorzystano réwniez dziatanie zaktadajace
wspotprace z influencerami, ktérzy zostang dobrani tak, aby réwnoczesnie zwiekszaé zasieg dziatan, jak
rowniez da¢ dodatkowe bodzce klientom, aby wybierali polskg wieprzowine i mieso drobiowe wysokiej
jakosci, wigczajac w to produkty posiadajace certyfikat jakosci QAFP. Dobdr influenceréw nie bedzie
ograniczat sie jedynie do tych sposrdd nich, ktérzy zawodowo lub amatorsko zajmujg sie kuchnig, ale
przede wszystkim zapewnig bardzo atrakcyjng i popularng forme przekazu.

Skuteczna akcja promocyjna powinna rowniez zaktadac bezposredni kontakt z konsumentami. Dlatego
tez, projekt zaktada realizacje 2 plenerowych eventéw kulinarnych , Rzu¢ miesem”. Eventy zaktadaja
bezposredni udziat uczestnikéw w pokazie przygotowywania potraw z wieprzowiny i miesa drobiowego
na grillu pod opieka wybranego szefa kuchni oraz dietetyka. Oprécz tego podczas eventu pokazemy, jak
wybieraé¢ mieso wysokiej jakosci, ktére jego czesci sg najlepsze do poszczegdlnych potraw i jak wigczyé
wieprzowine oraz mieso drobiowe jako niezbedny sktadnik zbilansowanej diety.

1. Emisja reklam graficznych w mediach spotecznosciowych i promocja profili w mediach
spotecznosciowych oraz Emisja spotéow reklamowych w mediach spotecznosciowych (Facebook,
Instagram, Tik-Tok)

Planowane rezultaty:

e Przeprowadzenie 10 miesiecznej kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych
(Facebook, Instagram, Tik-Tok)

e Przygotowanie i zamieszczenie 50 postéw (zdjecia i grafiki)

e Zamieszczenie 5 spotédw wideo

e Przeprowadzenie promocji profili SM

e Przeprowadzenie graficznej kampanii reklamowej

e Dotarcie do 3,5 min odbiorcéow

e Przygotowanie 20 infografik

2. Emisja spotdow i reklam graficznych w komunikacji miejskiej oraz pociggach na ekranach LCD
Planowane rezultaty:

e Przeprowadzenie spotowej kampanii reklamowej w komunikacji miejskiej (ekrany LCD) w
4 miastach: Warszawie, Tréjmiescie, Wroctawiu i Krakowie

e Przeprowadzenie kampanii reklamowej na ekranach LCD w pociggach regionalnych w 4
wojewddztwach: mazowieckim, matopolskim, dolnoslgskim i pomorskim

e Dotarcie do 2,5 miliona odbiorcow

e Liczba emisji spotdw i materiatéw graficznych: 200 000

3. Emisja artykutéw sponsorowanych na portalach internetowych
Planowane rezultaty:

e Przygotowanie 10 tekstow artykutéow
e Zamieszczenie artykutéw w 10 portalach internetowych
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e Dotarcie do 200 tysiecy uzytkownikow
4. Organizacja $niadania prasowego
Planowane rezultaty:
e Organizacja dwugodzinnego $niadania prasowego
e Zaproszenie 20 dziennikarzy
e Przygotowanie press kitu
e Minimum 3 publikacje prasowe po $niadaniu prasowym
5. Biuro prasowe
Planowane rezultaty:
e Przygotowanie minimum 2 informacji prasowe miesiecznie
e Przygotowanie 7 wywiadéw TV/Internet/Radio — wideo lub audio
e  Obstuga kontaktéow z mediami
e  Obstuga kontaktéow z konsumentami
e Dotarcie do 550 tysiecy odbiorcow
6. Wspédtpraca z influencerami
Planowane rezultaty:
e Nawigzanie wspodtpracy z 1 lub 2 influencerami
e Przygotowanie wspdlnie z influencerami materiatu graficznego lub wideo (3 sztuki)
e Zamieszczenie materiatu na profilu influencera

Dotarcie do minium 250 000 uzytkownikéw medidw spotecznosciowych
7. Produkcja i postprodukcja spotow reklamowych
Planowane rezultaty:
e Produkcja i postprodukcja 5, 30 sekundowych spotéw reklamowych
8. Produkcja i postprodukcja sesji zdjeciowej
Planowane rezultaty:
e Produkcja i postprodukcja sesji zdjeciowej obejmujgcej 30 zdjec
9. Udziat w 2 eventach
Planowane rezultaty:
e udziat w 2 eventach
e organizacja i przeprowadzenie 2 pokazow kulinarnych
10. Kampania promocyjna w stacjach radiowych
Planowane rezultaty:
e Emisja 100, 30 sekundowych spotédw radiowych w stacjach ogdlnopolskich lub
regionalnych

.  TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Termin wykonania przedmiotu zamdwienia: lipiec 2023 — czerwiec 2024
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu zamdwienia.
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V. BUDZET ZAMOWIENIA

Maksymalny budzet dla przedmiotu zamoéwienia 621 000,00 zt (stownie: sze$éset dwadziescia jeden
tysiecy ztotych i 00 groszy) brutto.

KATEGORIA - oz KWOTA
LP. WYKAZ SZCZEGOtOWY ILOSC
KOSZTOWA BRUTTO
Promocja spotovs_/ .w mediach spotecznosciowych 10 20 000,00
Facebook (koszt miesieczny)
Promocja SpOtOW. w mediach spofecznosciowych 10 20 000,00
Instagram (koszt miesieczny)
Promocja spotéw w mediach spotecznosciowych Tik-Tok 10 20 000,00
1 rekla.ma W.telewizji, ra.dio, Promocja  materiatéw  graficznych  (artykutow o 20/000.00
prasie lub innych mediach | s5onsorowanych) w mediach spotecznoéciowych !

Emisja spotow i reklam graficznych w komunikacji
miejskiej oraz pociggach na ekranach LCD (taczny czas 1 75 000,00
trwania kampanii 1 miesigc

Emisja spotow w stacjach radiowych o zasiegu

ogolnopolskim lub regionalnym (16 wojewddztw) oo SAlL ey
przygotowanie stoisk i Koszt ;l)rzygotowania projektow graficznych reklam, 10 8500,00
PR . artykutéw sponsorowanych
2 materiatow informacyjno- Koszt przygotowania projektow 20 infografik w mediach
promocyjnych przygo proJ g 20 16 000,00
spotecznosciowych
Koszt udziatu w 2 eventach (koszt stoiska, wyposazenie, ) 30 000,00

produkty, obstuga)

udziat w pokazach,

3 wystawach i targach Koszt organizacji i przeprowadzenia pokazu kulinarnego
¥ & podczas 2 eventow (wynagrodzenie kucharza, wynajem 2 16 000,00
sprzetu, zakup produktéw)
Organizacja $niadania prasowego dla 20 dziennikarzy
organizacja szkolen i (koszt wynajmu Sali/pomieszczen, koszt cateringu, koszt
4 .. A . . . 1 25 000,00
konferencji obstugi $niadania prasowego, wynajem sprzetu i
wyposazenia)
5 Prowadzenie serwisu Koszt ot.)sfugi. kampanii re’k!amowych W serwisie 10 30 000,00
internetowego YouTube i mediach spotecznosciowych
Koszt obstugi biura prasowego (7 wystapien TV,
minimum 2 informacje prasowa miesiecznie, kontakt z 12 66 000,00
mediami)
Koszt wspotpracy z influencerami (zamieszczenie
ptatnych postéw oraz relacji wideo na Instagramie) 2 4 40 000,00
posty i 2 relacje wideo
wynagrodzenie dostawcy o ) .
. towarow lub ustug, Koszt produkcji i montazu 5 spotéw reklamowych 5 100 000,00
niezbednych do realizacji
zadania Koszt produkcji i postprodukcji sesji zdjeciowej (30 zdjec)
. . . L 1 30 000,00
(koszt fotografa, oswietlenie, sprzet, makijaz, stylizacja)
Koszt wynagrodzenia koordynatora projektu 12 66 000,00
Kos_zt scenariusza, produkcji i post produkcji spotu 1 3500,00
radiowego
RAZEM 621 000
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V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

® N U kAW

10.

Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia
1964 r. (Dz.U. poz. 1025 z dnia 29.05.2018 r. z pdin. zm.) art. 70* - 70°, z zachowaniem zasad uczciwej
konkurencji.

Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a) opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

b) komisyjne otwarcie ofert,

c) ocene ztozonych ofert,

d) wybdr najkorzystniejszej oferty.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé powierzenia czesci zamowienia podwykonawcom.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia terminéw o czym
niezwtocznie poinformuje Oferentow.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zakorczenia postepowania bez wyboru zadnej oferty bez
podawania przyczyny.

Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia
umowy.

V.  WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1.

4.

O udzielenie zamdwienia moga sie ubiega¢ Oferenci, ktorzy:
a) nie podlegajg wykluczeniu
b) spetniajg warunki udziatu postepowaniu.

Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw

oswiadczenia i inne dokumenty.

W postepowaniu ofertowym mogg braé udziat Oferenci spetniajgcy nastepujgce warunki formalno-

prawne:

a) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);

b) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;

c) dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

d) dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym;

e) posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;

f) nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

Z niniejszej procedury wyklucza sie:

a) Oferentédw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktdrych upadto$¢ ogtoszono, z
wyjatkiem Oferentdéw, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sadu, jezeli ukfad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje
majatku upadtego;
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b) Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik prowadzonego

VII.

postepowania.
OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferte nalezy sporzadzi¢ na zatgczonym druku ,,Formularz ofertowy” dla catosci zamdwienia
(Zatacznik 1) w formie pisemnej w jezyku polskim, ktéry powinien zosta¢ podpisany przez osoby*
upowaznione. Brak poprawnie wypetnionego zatacznika skutkuje odrzuceniem oferty. Jezeli do
postepowania przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw sktada jego lider, ktéry
zobowigzany jest réwniez dostarczyé umowe konsorcjum. Wyjatek stanowig dokumenty opisane
w pkt. 8.3 lit. a—c.

Do oferty nalezy dotgczy¢ wszystkie wymagane Zatgczniki, ktdre powinny zosta¢ podpisane przez
osoby upowaznione*. Brak jakiegokolwiek, poprawnie wypetnionego zatacznika skutkuje
odrzuceniem oferty.

Kazdy z Oferentdw ma prawo do ztozenia jednej oferty na catos¢ zamdwienia. Ztozenie dwéch
ofert na zamodwienie skutkowac bedzie odrzuceniem Wykonawcy w zamowieniu.

Wszystkie dokumenty w tym kopie dokumentéw muszg byé podpisane, poswiadczone za zgodnos¢
z oryginatem przez osobe podpisujgcg oferte (osobe upowaziniong do reprezentowania
Wykonawcy).

Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi byé osoba upowazniong — za osobe/ osoby
upowazniona/e uznaje sie osobe/y figurujgca/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu, dotgczonym do oferty.

Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potgczone w sposdb trwaty.

Wszystkie miejsca, w ktdrych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe
uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

Do oferty nalezy dofaczyé nastepujgce dokumenty:

8.1. Dokumenty potwierdzajace posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowa realizacje zamoéwienia, zawierajgce:

a) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego albo aktualne zaswiadczenie o
wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu do skfadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie
ubiegajg sie o udzielenie zamodwienia powyziszy dokument sktada kazdy z
konsorcjantéw.

b) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do
sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantow.

c) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.
Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument
sktada kazdy z konsorcjantéw.
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d) ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci -
aktualna polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent
jest ubezpieczony od zawodowe]j odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej

dziatalnosci.

e) umowe konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa cywilno-prawna ze wskazaniem lidera
upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegétowego zakresu
obowigzkéw kazdego z konsorcjantow.

8.4  Zatozenia realizacji zamoéwienia obejmujgce nastepujace elementy:
a) 2 propozycje influenceréw, ktérzy bedg wspiera¢ kampanie wraz z
uzasadnieniem i opisem dotychczasowych osiggniec
b) 2 propozycje scenariuszy spotow reklamowych zgodnych z konwencjg
projektu
c) 2 propozycje eventdw wraz z opisem proponowanych aktywnosci

8.4.1. Koncepcja przeprowadzenia kampanii w social mediach wraz z

przyktadowymi 3 postami.

8.4.2. Koncepcja  przeprowadzenia dziatan zwigzanych z  artykutami

sponsorowanymi wraz z podaniem zakresu tematycznego 10 publikacji, 1
przyktadowym artykutem i listg proponowanych 10 portali internetowych z
uzasadnieniem wyboru.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wprowadzania modyfikacji w ramach koncepcji i propozyciji

objetych wybrang oferta.

VIIl.  MIEJSCE ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT

1. Oferte w formie papierowej nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie z tytutem:
,»,OdpowiedZ na zapytanie nr 06/06/2023” do Zamawiajgcego na wskazany adres siedziby
Zamawiajgcego:
UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU MIESNEGO,
AL. UIAZDOWSKIE 18 LOK. 16, 00-478 WARSZAWA
w terminie do dnia 16 czerwca 2023 r. do godziny 10.00. Liczy sie data wptyniecia oferty do biura
Zamawiajgcego.

2. Zamawiajacy dopuszcza ztozenie oferty w formie elektronicznej jako zeskanowanych podpisanych
dokumentéw w pliku / plikach pdf. Oferte w formie elektronicznej nalezy przesta¢ na maila —
a.krzyzak@upemi.pl z tytutem: ,,Odpowiedz na zapytanie nr 06/06/2023 w terminie do dnia 16

czerwca 2023 r. do godziny 10.00. Liczy sie data i godzina wptyniecia oferty na serwer
Zamawiajgcego.

3. Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

4. Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmieni¢ lub wycofac swojg oferte.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdac od oferentéw wyjasnien dotyczgcych tresci
ztozonych ofert.

6. Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.upemi.pl
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IX.

drobiowego.

OCENA OFERT

Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu w postepowaniu

okreslonym w Zapytaniu.

W przypadku gdy oferta nie spetni ktéregokolwiek z warunkéw udziatu w postepowaniu (brak

formularza ofertowego oraz zatgcznikéw, brak podpiséw osdb upowaznionych do reprezentowania

Wykonawcy) niniejszego zapytania ofertowego — oferta zostanie odrzucona. Z tytutu odrzucenia

oferty, Oferentom nie przystuguja zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu. Oferty oceniane bedg

punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jakag moze uzyskac oferta wynosi tgcznie 100 pkt.

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajacy bedzie kierowaé

sie kryteriami oceny oferty:

KRYTERIUM MAX. LICZBA PUNKTOW
CENA 40
JAKOSC ELEMENTOW REALIZACI 30
JAKOSC KONCEPCJI KAMPANII NA 10
SOCIAL MEDIA
4. KONCEPCJA ARTYKULOW 20
SPONSOROWANYCH

3.1.

CENA - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe
punktéw wg wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene otrzyma 40 punktow,
natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru 1 zamieszczonego
ponizej:
Cmin
C= - x 40 pkt

Cx
gdzie:
C — liczba punktéw za kryterium ,,cena”;
C min — najnizsza cena wynikajaca ze ztozonych ofert;
Cx — cena oferty badanej.

3.2. JAKOSC ELEMENTOW REALIZACJI - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej

ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 30 pkt) w oparciu o nastepujgce kryteria:

1. | Dopasowanie propozycji influenceréw do specyfiki projektu i grup 1-10 okt
docelowych pic-

2. | Dopasowanie scenariuszy spotéw reklamowych do specyfiki projektuigrup 1-10 okt
docelowych pit.

3. | Dopasowanie propozycji eventow do specyfiki projektu i grup docelowych | 1-10 pkt.

3.3. JAKOSC KONCEPCJI KAMPANII W SOCIAL MEDIACH - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli

kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktow (maksymalnie 10 pkt) na podstawie
przedstawionych propozycji koncepcji konkursu, gdzie Zamawiajgcy wezmie pod uwage:

15|Strona



miesem, na zdrowie!” dotyczacej polskiego miesa wieprzowego i

: Zapytanie ofertowe nr 06/06/2023 na przygotowanie koncepcji oraz
l l P‘ ,' I . I | realizacje internetowej kampanii informacyjno — promocyjnej pt. ,Rzué
Unia Producentdw i Pracodawcdw Przemyst nego

drobiowego.

Koncepcji i jej dopasowanie do przekazu informacyjnego kampanii 1-5 pkt.

Dopasowanie przekazu informacyjnego zaproponowanych postéw do 1-5 pkt

specyfiki projektu i poszczegdlnych grup docelowych

3.4. JAKOSC KONCEPCJI ARTYKULOW SPONSOROWANYCH - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli

X.

Xl

kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 20 pkt), gdzie Zamawiajgcy
weZmie pod uwage:

1. | Atrakcyjnos¢ koncepcji i zaproponowanych tematéw artykutéw oraz ich 1-8 pkt.
dopasowanie do przekazu informacyjnego kampanii

2. | Dopasowanie przekazu informacyjnego zaproponowanego artykutu do 1-8 pkt.
specyfiki projektu i poszczegdlnych grup docelowych

3. | Atrakcyjnosé zaproponowanej listy portali internetowych 1-4 pkt.

WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY

Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwieksza liczbe punktéw.
Zamawiajacy jest uprawniony do wyboru kolejnej, najkorzystniejszej oferty w przypadku gdyby
wybrany Wykonawca, ktdrego oferta zostata uznana za najkorzystniejszg odmowit podpisania
umowy lub gdyby podpisanie umowy z takim Oferentem stato sie niemozliwe z innych przyczyn.
Wybor i ogtoszenie wybranego Oferenta nastgpi w terminie do 10 dni roboczych liczonych od dnia
po dniu zakonczenia przyjmowania ofert.

Zamawiajgcy poinformuje Oferentéw, ktorzy ztozyli oferty o wyborze najkorzystniejszej oferty w
zamoéwieniu.

OSOBY UPRAWNIONE DO UDZIELANIA WYJASNIEN ZE STRONY ZAMAWIAJACEGO

Ewentualne pytania prosze kierowac do pani Agnieszki Krzyzak — Karnito e-mail: a.krzyzak@upemi.pl .

XIl.

WARUNKI SZCZEGOLNE

Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 30 dni od dnia jej ztozenia.

W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujgé¢ wszystkie przewidywalne koszty zwigzane z
realizacjg zamoéwienia szczegétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu oraz wszystkie koszty
wynikajgce z zapiséw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktdrych realizacja zamdéwienia nie
bytaby mozliwa.

Zamawiajgcy dopuszcza udziat podwykonawcdw w realizacji zamdwienia. Odpowiedzialnos¢ za
prawidtowg realizacje zamdéwienia ponosi Wykonawca.

Zamawiajgcy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci, ani jakichkolwiek kosztéow zwigzanych z
przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegdlnosci zwigzanych z przystgpieniem do procesu
ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.
Zamawiajgcy zastrzega, ze realizacja projektu bedzie przebiegata w etapach, z ktdérych kazdy
bedzie miat minimum 3 miesigce.
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Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie bedzie realizowane na koniec etapu w oparciu
o przekazane dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajace nalezyte wykonanie
dziatan (zdjecia i/lub nagrania, egzemplarze wytworzonych materiatdéw, inne materiaty,
adekwatne do charakteru dziatania).

Zamawiajacy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego
niniejszym zapytaniem ofertowym bedg musiaty zawieraé¢ informacje o zrédle finansowania,
ktorej tresc zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy.

W przypadku, gdy projekt nie uzyska finansowania ze srodkéw Funduszy Promocji, nie bedzie
realizowany i Oferentom nie przystugujg z tego tytutu zadne roszczenia.

ZALACZNIKI

Zatgcznik nr 1 — Formularz ofertowy dla zaméwienia.
Zatgcznik nr 2 - Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajgcym.
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Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr 06/06/2023

Formularz ofertowy

Nazwa i adres oferenta:

W odpowiedzi na Zapytanie ofertowe

1. Oswiadczamy, ze oferujemy wykonanie zaméwienia w okreslonej kwocie:

Lp. Podmiot zamoéwienia ilos¢ Cena netto Cena brutto
na przygotowanie koncepcji oraz
realizacje  internetowej  kampanii
1 informacyjno — promocyjnej pt. ,,Rzuc 1
miesem, na zdrowie!” dotyczacej
polskiego miesa wieprzowego i
drobiowego
Razem:

2. Propozycja koncepcji realizacji zamdwienia opisana szczegdétowo w pkt. VII ppkt. 8.4 stanowi zatgcznik

nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.

3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty jakie poniesie Zamawiajgcy w zwigzku z

realizacjg zamodwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

4. Oswiadczamy, ze wykonamy cato$é¢ przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym w zapytaniu

ofertowym.
5. Oswiadczamy, ze badanie ewaluacji efektywnosci wynikdw kampanii zostanie przeprowadzenie przez

niezalezny podmiot badawczy posiadajacy doswiadczenie w tej dziedzinie.

6. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:

v

v

posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);

znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej poprawng i terminowg
realizacje zamdwienia;

posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawng i terminowg realizacje
zamowienia;

dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajgcym poprawng i terminowg
realizacje zamdwienia;

dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujgcym poprawng i terminowg
realizacje zamdéwienia;
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v nie podlegamy wykluczeniu z procedury;

v" akceptujemy warunki uczestnictwa w postepowaniu, okreélone w zapytaniu ofertowym.

Miejsce i data

(Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we
wiasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 2. Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajacym, do Zapytania ofertowego nr 06/06/2023

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania ofertowego nr 06/06/2023, oswiadczam o
braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg,
polegajgce w szczegdlnosci na:

A. uczestniczeniu w spotce, jako wspdlnik spotki cywilnej lub spoétki osobowej;

B. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;

C. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;

D. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢
uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w
szczegblnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub
we wihasciwym upowaznieniu.
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