Warszawa, 6 grudnia 2022 roku

Zapytanie ofertowe nr 10/12/2022

na dzierzawe powierzchni wystawienniczej wraz z obowigzkowymi kosztami dodatkowymi oraz
przygotowanie szczegétowej koncepcji i realizacja dziatan w ramach kampanii pt. ,Mieso z
Polski na targach Anuga 2023".

I.  ZAMAWIAJACY

Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemystu Miesnego

Al. Ujazdowskie 18 lok. 16, 00-478 Warszawa,

KRS 0000246895 / NIP 701-003-39-96 / REGON 140652872

Tel. /fax: +48 22 696 52 70, www.upemi.pl / e-mail: biuro@upemi.pl

Il.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest:

1. Dzierzawa powierzchni wystawienniczej wielkosci ok. 200 — 220 m2 w uktadzie wyspowym lub z
dostepem z 3 stron wraz ze wszystkimi obowigzkowymi kosztami dodatkowymi takimi jak m.in.
pakiet marketingowy, ubezpieczenie stoiska, optata rejestracyjna, sprzatanie stoiska, wpisowe,
czy dostawa mediow tj. prad, woda na targach spozywczych Anuga odbywajacych sie w dniach 7-
11 pazdziernika 2023 w Kolonii w ramach projektu pt. ,Mieso z Polski na targach Anuga 2023".

2. Przygotowanie szczegdtowej koncepcji oraz realizacja dziatarn w ramach projektu pt. ,,Mieso z
Polski na targach Anuga 2023".

W ramach oferty nalezy przedstawié:

2.1 dwie (2) koncepcje projektu stoiska targowego nawigzujgcego do celdw projektu. Kazdy z
projektéw powinien uwzglednia¢ nastepujace elementy:
v" zabudowe podstawowg na powierzchni 200 - 220 m2;
zaplecze kuchenne przystosowane do obstugi stoiska wg. opisu projektu;
miejsce do serwowania kawy i napojow;
wyznaczone miejsca/stoliki dla firm z mozliwoscig zamieszczenia ich logotypow;

AN

logotypy organizacji branzowych — Unii Producentéw i Pracodawcéw Przemystu
Miesnego, Polskiego Zrzeszenia Producentéw Bydta Miesnego, Zwigzku Polskie Mieso
oraz Stowarzyszenia Rzeznikdéw i Wedliniarzy RP — zatgcznik nr 3

v" oznaczenie stoiska nazwa: ,,Mieso z Polski” w jezyku angielskim i/lub niemieckim;

v" oznaczenie hastem ,Polska smakuje” w jezyku angielskim i/lub niemieckim;

v" informacje o finansowaniu o nastepujacej tresci:
Projekt sfinansowany ze $rodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego oraz Funduszu Promocji
Miesa Wotowego


http://www.upemi.pl/
mailto:biuro@upemi.pl

2.2 dwie (2) propozycje projektéw graficznych ulotki promujgcej stoisko i wystawcow. Kazdy z
projektéw powinien uwzglednia¢ nastepujace elementy:
v zaprezentowanie firm i ich oferty;
v" logotypy organizacji branzowych — Unii Producentéw i Pracodawcdéw Przemystu
Miesnego, Polskiego Zrzeszenia Producentéw Bydta Miesnego, Zwigzku Polskie Mieso
oraz Stowarzyszenia Rzeznikdéw i Wedliniarzy RP — zatacznik nr 3
v" nazwe kampanii : ,Mieso z Polski” w jezyku angielskim i/lub niemieckim;
v" hasto ,,Polska smakuje” w jezyku angielskim i/lub niemieckim;
v" informacje o finansowaniu o nastepujacej tresci:
Projekt sfinansowany ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego oraz Funduszu Promocji
Miesa Wotowego

2.3. Opis koncepcji wykonania obstugi kulinarnej i bankietu ze wszystkimi elementami
uwzglednionymi w zestawieniu rzeczowo finansowym w pkt. IV Budzet zméwienia niniejszego
zapytania ofertowego.

ZALOZENIA PROJEKTU

Produkty objete projektem: Polskie mieso wieprzowe i wotowe oraz produkty na bazie tych mies.
Cele kampanii:

v" Wzmacnianie relacji handlowych B2B w eksporcie.

v' Wozrost popytu na polska wieprzowine i wotowine zaréwno na rynku wspdlnotowym jaki u
odbiorcéw z krajow trzecich.

v" Wzmocnienie wizerunku polskiej wieprzowiny, wotowiny oraz ich przetwordw w aspekcie ich
jakosci i bezpieczenstwa.

v" Nawigzanie i umacnianie relacji z miedzynarodowymi partnerami biznesowymi.

v" Budowanie mocnej pozycji polskiej branzy miesnej na arenie miedzynarodowej.

Cele zgodne z Funduszami Promocji:

FUNDUSZ PROMOCIJI MIESA WIEPRZOWEGO
v' Dziatania informacyjno-promocyjne wptywajace na wzrost spozycia i sprzedazy polskiej

wieprzowiny, poprzez zwiekszenie swiadomosci i wiedzy wsrdd konsumentdw na temat jakosci,
cechizalet miesa wieprzowego, systemow jakosci zywnosci, dobrostanu zwierzat, zréwnowazone;j
produkcji i ochrony sSrodowiska.

FUNDUSZ PROMOCII MIESA WOLtOWEGO
v" Wozrost popytu na polska wotowine w UE i krajach trzecich.
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Unia Producentdw i Pracodawcéw

GRUPY ODBIORCOW KAMPANII

Polskie firmy produkujgce mieso wotowe i wieprzowe oraz wyroby z tych mies (TG1) oraz profesjonalisci z
branzy miesnej reprezentowani przez importeréw, dystrybutordw oraz sieci handlowe dziatajgce na rynku
niemieckim, unijnym oraz miedzynarodowym (TG2), ktérzy sg zainteresowani zakupem miesa wotowego
i/lub wieprzowego oraz przetwordw z tych mies z Polski.

DZIAEANIA STANOWIACE PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

W ramach zadania przygotowane zostanie profesjonalne stoisko targowe reprezentujace polskg branze
miesng i pokazujgce bogactwo jej oferty oraz wysokg jakosé produktéw oferowanych przez Polske. Stoisko
bedzie koncentrowato sie wokét strefy spotkan, w ktérej przedstawiciele branzy z Polski bedg mogli
odbywac rozmowy na temat polskiego miesa wieprzowego i wotowego oraz ich przetworéw. Bedzie ona
wspierana przez strefe kulinarng majaca za zadanie zaprezentowanie polskiego bogactwa kulinarnego
bazujgcego na promowanych produktach oraz przygotowanie poczestunku dla gosci odwiedzajacych
stoisko. Przekaz prezentowany na stoisku bedzie wzmocniony oznaczeniem ,Polska smakuje”.

Na wspdlnym stoisku pod hastem Mieso z Polski kilkanascie firm produkujgcych mieso i/lub wyroby beda
miaty okazje do przedstawienia swojej oferty oraz prowadzenia bezposrednich rozméw B2B :z
potencjalnymi klientami z catego Swiata. Stoisko branzy miesnej z Polski na targach swiatowego formatu,
takich jak targi ANUGA, przycigga prawdziwe rzesze zainteresowanych produktami z Polski, co jest zastuga
szerokiej gamy produktow i elastycznosci polskich firm w dostosowaniu swojej oferty do odbiorcéw, ale
takze wizualnej oprawie i profesjonalnej obstudze branzowego stoiska.

Udziat polskich firm w renomowanych targach spozywczych w UE i na Swiecie, takich jak targi ANUGA w
Kolonii, przyczynia sie do spetnienia nastepujgcych potrzeb i oczekiwan grupy TG1: zaciesniania
istniejgcych oraz nawigzywania nowych relacji biznesowych zaréwno z partnerami unijnymi jak i z krajéw
trzecich. Pozwoli to na zwiekszenie eksportu miesa i produktéw miesnych poza Polske, co jest kluczowe
dla catej polskiej branzy miesnej oraz rolnikdw, hodowcdéw swin i bydta poniewaz wzrost eksportu miesa z
Polski jest tez warunkiem uzyskania wyzszej ceny za zywiec wotowy i wieprzowy. Dla grupy TG2, ktdra
potrzebuje bardziej zréznicowanej oferty produktowej pod wzgledem jakosciowym i cenowym, polskie
firmy przedstawiajgce swojg oferte na wspdlnym stoisku ,,Mieso z Polski” zaspokojg te potrzebe.

Wszystkie materiaty wytworzone w Kampanii musza posiadac informacje o finansowaniu z Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego i Funduszu Promocji Miesa Wotowego jak réwniez powinny by¢ opatrzone
logotypami wszystkich organizacji branzowych dziatajgcych we wspdtpracy w tym projekcie.

.  TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Termin wykonania przedmiotu zamdwienia: styczen — pazdziernik 2023 r.



Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu zamdwienia.
V. BUDZET ZAMOWIENIA

Maksymalny budzet dla przedmiotu zamoéwienia 1652 495,00 zt (stownie: jeden milion sze$éset
piecdziesigt dwa tysigce czterysta dziewiecdziesigt pie¢ ztotych i 00 groszy) brutto i obejmuje
nastepujgce pozycje kosztowe:

Szczegotowa kalkulacja kosztow
Wykaz kosztow kwalifikowalnych
- zgodnie z zatacznikiem do Szczegotowy wykaz kosztow
rozporzadzenia tacznie netto tacznie brutto
zabudowa stoiska z uwzglednieniem
mozliwosci zabudowy pietrowej w tym
m.in. projekt, wydruki
. oo o wielkoformatowe, konstrukcja, meble, 723 577,24 890 000,00
przygotowanie stoisk i materiatow oswietlenie, lady chtodnicze, media,
informacyjno-promocyjnych ewentualne podwieszenia, wyposazenie
zaplecza kuchennego
opracowanie i druk ulotki promujacej
stoisko i wystawcéw (ok. 800-1000 szt.) sl 12 200
dzierzawa powierzchni wystawienniczej
(ok. 200 — 220 m2) wraz mozliwoscig
. . zabudowy pietrowej z obowigzkowymi
udziaf w pokazach, wystawachi kosztami dodatkowymi m.in. pakiet 406 705,70
targach . . ) . 500 248,00
marketingowy, ubezpieczenie stoiska,
optata rejestracyjna, sprzgtanie stoiska,
wpisowe, dostawa mediéw (prad, woda)
transport produktéw na targi 14 878,05 18 300,00
organizacja i obstuga strefy kulinarnej w
tym surowiec i napoje oraz organizacja 105 691,06 130 000,00
. . bankietu branzowego
wynagrodzenie dostawcy towaréw
lub ustug, niezbednych do realizacji | opstyga stoiska (ok. 20 0séb) 30 081,30 37 000,00
zadania
koord j t A i logistyki
oo'r ynacja przygotowan i logistyki 12 195,12 15 000,00
udziatu w targach
zapewnienie magazynu chtodniczego 15 447,15 19 000,00
podrézy
samolotem w
koszt w klasie
przypadku ekonomicznej, . .
realizacji zadania | kolejg lub innym Prz’elot selieleiEm o | 2 (el clb & 6 178,86 7 600,00
. . 0séb
poza siedzibg publicznym
podmiotu Srodkiem
wykorzystujgcego | transportu w | lub
$rodki finansowe | Il klasie
funduszu Koszt zakwaterowania (4 os. X 6 ddb),
zakwaterowania | koszt noclegu nie przekroczy 150 euro 14 185,37 17 448,00
na 1 dzien/ 1 osobe zgodnie z




rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki
Spotecznej

pobytu w miejscu

- .. | dojazdy na targi dla 4 oséb - 6 dob x 4
realizacji operacji,

osoby oraz pobyt w miejscu realizacji

wtym operacji koszt do wysokosci diet
wyzywienia, peracl ysotosal CIEt 4 633,33 5 699,00
L okreslonej w rozporzadzeniu Ministra
przejazdow, . o .
potaczert Pracy i Polityki Spotecznej (49
telefonicznych euro/osobe/dobe = 237,49 zt)
SUMA 1343 491,88 1 652 495,00
V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY
1. Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia

® N O U AW

10.

VI.

1.

1964 r. (Dz.U. poz. 1025 z dnia 29.05.2018 r. z pdZn. zm.) art. 70 - 70°, z zachowaniem zasad uczciwej
konkurencji.
Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a) opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

b) komisyjne otwarcie ofert,

c) ocene ztozonych ofert,

d) wybdr najkorzystniejszej oferty.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ powierzenia czesci zamdwienia podwykonawcom.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia terminéw o czym
niezwtocznie poinformuje Oferentow.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej oferty bez
podawania przyczyny.

Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia
umowy.

WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

O udzielenie zamdwienia mogg sie ubiegac¢ Oferenci, ktorzy:

a) nie podlegajg wykluczeniu

b) spetniajg warunki udziatu postepowaniu.
Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw
oswiadczenia i inne dokumenty.
W postepowaniu ofertowym mogg braé udziat Oferenci spetniajgcy nastepujgce warunki formalno-
prawne:

a) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku

Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);

b) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;

c) dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

d) dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym;



e) posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;
f) nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

4. Zniniejszej procedury wyklucza sie:

a)

b)

VII.

Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtosé¢ ogtoszono, z
wyjatkiem Oferentéw, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje
majatku upadtego;

Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik prowadzonego
postepowania.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferte nalezy sporzadzi¢ na zatgczonym druku ,,Formularz ofertowy” dla catosci zamdwienia
(Zatgcznik 1) w formie pisemnej w jezyku polskim, ktory powinien zosta¢ podpisany przez osoby*
upowaznione. Brak poprawnie wypetnionego Formularza skutkuje odrzuceniem oferty. Jezeli do
postepowania przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw sktada jego lider, ktory
zobowigzany jest réwniez dostarczy¢ umowe konsorcjum. Wyjatek stanowig dokumenty opisane
w pkt. 8.1 lit.a—c.

Do oferty nalezy dotgczy¢ wszystkie wymagane Zatgczniki, ktore powinny zosta¢ podpisane przez
osoby upowaznione*. Brak jakiegokolwiek, poprawnie wypetnionego zatacznika skutkuje
odrzuceniem oferty.

Kazdy z Oferentéw ma prawo do ztozenia jednej oferty na cato$¢ zamédwienia. Ztozenie dwdch
ofert na zamowienie skutkowac bedzie odrzuceniem Wykonawcy w zamowieniu.

Wszystkie dokumenty w tym kopie dokumentéw muszg byé podpisane, poswiadczone za zgodnos¢
z oryginatem przez osobe podpisujgcg oferte (osobe upowazniong do reprezentowania
Wykonawcy).

Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi byé osobg upowazniong — za osobe/ osoby
upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujgca/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu, dotgczonym do oferty.

Wymaga sie, aby dokumenty skfadajace sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potgczone w sposdb trwaty.
Wszystkie miejsca, w ktdrych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe

uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.
Do oferty nalezy dotagczy¢ nastepujgce dokumenty:

8.1. Dokumenty potwierdzajgce posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowa realizacje zamoéwienia, zawierajgce:

a) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego albo aktualne zaswiadczenie o
wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu do skfadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie
ubiegajg sie o udzielenie zamodwienia powyiszy dokument sktada kaidy z
konsorcjantéw.



b)

c)

d)

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do
sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantéw.

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do skfadania ofert.
Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument
sktada kazdy z konsorcjantéw.

ubezpieczenie od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej - aktualna polisa, a w
przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent jest ubezpieczony od
zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci na
kwote co najmniej 850 000,00 PLN (stownie: osiemset pieédziesigt tysiecy ztotych)
oraz potwierdzenie optacenia polisy. Jezeli Oferenci wspdlnie w ramach konsorcjum
ubiegaja sie o udzielenie zamdéwienia dokument ten sktada lider konsorcjum, badz
grupa konsorcjantéw na wspdlng kwote réwng 850 000,00 PLN.

umowe konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa cywilno-prawna ze wskazaniem lidera
upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegétowego zakresu
obowigzkéw kazdego z konsorcjantéw.

8.2 Koncepcje kreatywna sktadajgca sie z :

8.2.1 dwdch (2) projektow stoiska targowego nawigzujgcego do celdw projektu. Kazdy z

projektéw powinien uwzglednia¢ nastepujace elementy:

v" zabudowe podstawowa na powierzchnie 200 - 220 m2;
zaplecze kuchenne przystosowane do obstugi stoiska wg. opisu projektu;
miejsce do serwowania kawy i napojéw;

ANRNIN

wyznaczone miejsca/stoliki dla firm z mozliwoscig zamieszczenia ich
logotypow;

<

logotypy organizacji branzowych — Unii Producentéw i Pracodawcéw
Przemystu Miesnego, Polskiego Zrzeszenia Producentow Bydta Miesnego,
Zwigzku Polskie Mieso oraz Stowarzyszenia Rzeznikéw i Wedliniarzy RP —
zatacznik nr 3

v" oznaczenie stoiska nazwa: ,Mieso z Polski” w jezyku angielskim i/lub

niemieckim;

v oznaczenie hastem ,,Polska smakuje” w jezyku angielskim i/lub niemieckim;
v"informacje o finansowaniu o nastepujacej tresci:

Projekt sfinansowany ze sSrodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego oraz Funduszu

Promocji Miesa Wotowego

8.2.2 dwdch (2) propozycji projektow graficznych ulotki promujgcej stoisko i wystawcow.

Kazdy z projektdw powinien uwzgledniaé nastepujace elementy:

v’ zaprezentowanie firm i ich oferty;

v" logotypy organizacji branzowych — Unii Producentéw i Pracodawcéw
Przemystu Miesnego, Polskiego Zrzeszenia Producentéw Bydta Miesnego,
Zwigzku Polskie Mieso oraz Stowarzyszenia Rzeznikéw i Wedliniarzy RP —
zatgcznik nr 3



v" nazwe kampanii : ,Mieso z Polski” w jezyku angielskim i/lub niemieckim;
v" hasto ,,Polska smakuje” w jezyku angielskim i/lub niemieckim;
v"informacje o finansowaniu o nastepujgcej tresci:

Projekt sfinansowany ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego oraz Funduszu

Promocji Miesa Wotowego

8.2.3 Opisu koncepcji wykonania obstugi kulinarnej i bankietu ze wszystkimi elementami
uwzglednionymi w zestawieniu rzeczowo finansowym w pkt. IV Budzet zamdwienia
niniejszego zapytania ofertowego.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzania modyfikacji w ramach koncepcji i propozycji

objetych wybrang oferta.

Vill.  MIEJSCE ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT

1. Oferte w formie papierowej nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie z tytutem:
,,OdpowiedZ na zapytanie nr 10/12/2022” do Zamawiajgcego na wskazany adres siedziby
Zamawiajgcego - Unia Producentdw i Pracodawcéw Przemystu Miesnego, Al. Ujazdowskie 18 lok.
16, 00-478 Warszawa w terminie do dnia 21 grudnia 2022 r. do godziny 10.00. Liczy sie data
wptyniecia oferty do biura Zamawiajacego.

2. Zamawiajacy dopuszcza ztozenie oferty w formie elektronicznej jako zeskanowanych podpisanych
dokumentow w pliku / plikach pdf. Oferte w formie elektronicznej nalezy przesta¢ na maila —
a.krzyzak@upemi.pl z tytutem: ,,Odpowiedz na zapytanie nr 10/12/2022 w terminie do dnia 21

grudnia 2022 r. do godziny 10.00. Liczy sie data i godzina wptyniecia oferty na serwer
Zamawiajgcego.

3. Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.
Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ swojg oferte.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdad od oferentéw wyjasnien dotyczgcych tresci
ztozonych ofert.

6. Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.upemi.pl

IX.  OCENA OFERT

1. Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu w postepowaniu
okreslonym w Zapytaniu.

2. W przypadku gdy oferta nie spetni ktéregokolwiek z warunkéw udziatu w postepowaniu (brak
formularza ofertowego oraz zatacznikéw, brak podpiséw oséb upowaznionych do reprezentowania
Wykonawcy) niniejszego zapytania ofertowego — oferta zostanie odrzucona. Z tytutu odrzucenia
oferty, Oferentom nie przystuguja zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu. Oferty oceniane bedg
punktowo. Maksymalna liczba punktdéw, jakg moze uzyskac oferta wynosi tgcznie 100 pkt.

3. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajacy bedzie kierowaé
sie kryteriami oceny oferty:
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KRYTERIUM MAX. LICZBA PUNKTOW
1. CENA 40
2. KONCEPCJA STOISKA TARGOWEGO 20
3. KONCEPCJA ULOTKI 20
4. KONCEPCJA OBStUGI KULINARNEJ | 20
BANKIETU BRANZOWEGO

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

X.

1.

CENA - w tym kryterium Zamawiajgcy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe
punktéw wg wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene otrzyma 40 punktéw,
natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru 1 zamieszczonego
ponizej:

C min

C= - x 40 pkt

Cx
gdzie:
C - liczba punktdéw za kryterium ,cena”;
C min — najnizsza cena wynikajaca ze ztozonych ofert;
Cx — cena oferty badanej.

KONCEPCJA STOISKA TARGOWEGO - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej
ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 20) w oparciu o nastepujgce kryteria:

funkcjonalnos$¢ rozwigzan konstrukcyjnych,

jakos¢ rozwigzan zastosowanych na stoisku,

efektywnos¢ wykorzystania przestrzeni dedykowanej firmom i strefie spotkan,
atrakcyjnosé wizualng stoiska,

AN N N NN

Zgodnos¢ koncepcji graficznej z celami projektu.

KONCEPCJA ULOTKI - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie
odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 20) w oparciu o nastepujace kryteria:

v’ atrakcyjno$é ulotki i jej spéjnosé z zatozeniami projektu,
v efektywno$é prezentacji stoiska i oferty firm

KONCEPCJA OBStUGI KULINARNEJ | BANKIETU oraz podsumowania i ewaluacji wydarzenia. W
tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw
(maksymalnie 20) w oparciu o nastepujgce elementy:

v' Zakres i kompleksowo$é sposobu obstugi kulinarnej i bankietu
v' Atrakcyjno$é i kreatywno$é propozycji zorganizowania bankietu
v’ Atrakcyjno$¢ propozycji menu

WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY

Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe punktéw.



Xl.

Wybor i ogtoszenie wybranego Oferenta nastgpi w terminie do 10 dni roboczych liczonych od dnia
zakonczenia przyjmowania ofert.

Zamawiajgcy poinformuje Oferentdw, ktorzy ztozyli oferty o wyborze najkorzystniejszej oferty w
zamowieniu.

OSOBY UPRAWNIONE DO UDZIELANIA WYJASNIEN ZE STRONY ZAMAWIAJACEGO

Ewentualne pytania prosze kierowaé¢ do pani Agnieszki Krzyzak — Karnito e-mail: a.krzyzak@upemi.pl .

Xil.

XIil.

WARUNKI SZCZEGOLNE

Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 60 dni od dnia jej ztozenia.

W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujgé wszystkie przewidywalne koszty zwigzane z
realizacjg zamodwienia szczegétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu oraz wszystkie koszty
wynikajgce z zapiséw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktdrych realizacja zamdwienia nie
bytaby mozliwa.

Zamawiajgcy dopuszcza udziat podwykonawcdw w realizacji zamdwienia. Odpowiedzialnos¢ za
prawidtowg realizacje zamdwienia ponosi Wykonawca.

Zamawiajgcy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci, ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z
przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegdlnosci zwigzanych z przystgpieniem do procesu
ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.
Zamawiajgcy zastrzega, ze realizacja projektu bedzie przebiegata w etapach, z ktérych kazdy
bedzie miat minimum 3 miesiace.

Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie bedzie realizowane na koniec etapu w oparciu
o przekazane dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie
dziatan (zdjecia i/lub nagrania, egzemplarze wytworzonych materiatéw, inne materiaty,
adekwatne do charakteru dziatania).

Zamawiajacy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego
niniejszym zapytaniem ofertowym beda musiaty zawiera¢ informacje o Zrédle finansowania,
ktorej tresc zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy.

W przypadku, gdy projekt nie uzyska finansowania ze srodkdw Funduszy Promocji, nie bedzie
realizowany i Oferentom nie przystugujg z tego tytutu zadne roszczenia.

ZALACZNIKI

Zatgcznik nr 1 — Formularz ofertowy dla zaméwienia.

Zatgcznik nr 2 - Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajgcym.

Zatgcznik nr 3 — logotypy organizacji branzowych
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Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr 10/12/2022

Formularz ofertowy

Nazwa i adres oferenta:

W odpowiedzi na Zapytanie ofertowe

1. Oswiadczamy, ze oferujemy wykonanie zaméwienia w okreslonej kwocie:

Lp. Podmiot zamoéwienia ilos¢ Cena netto Cena brutto
na dzierzawe powierzchni
wystawienniczej wraz z
obowigzkowymi kosztami

1 | dodatkowymi oraz przygotowanie 1
szczegdtowej koncepcji i realizacje
dziatan w ramach kampanii pt. ,Mieso
z Polski na targach Anuga 2023”

Razem:

2. Propozycja koncepcji realizacji zamdwienia opisana szczegdétowo w pkt. VII ppkt. 8.2 stanowi zatgcznik
nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.
3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty jakie poniesie Zamawiajgcy w zwigzku z
realizacjg zamodwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.
4. Oswiadczamy, ze wykonamy cato$¢ przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym w zapytaniu
ofertowym.
5. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:
v' posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);
v" znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowe] zapewniajgcej poprawng i terminowg
realizacje zamdwienia;
v" posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawna i terminowa realizacje
zamowienia;
v" dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajagcym poprawng i terminowg
realizacje zaméwienia;
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v"dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujgcym poprawng i terminowg
realizacje zamdwienia;

v nie podlegamy wykluczeniu z procedury;

akceptujemy warunki uczestnictwa w postepowaniu, okreslone w zapytaniu ofertowym.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujacej lub osdb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we
witasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 2. Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajacym, do Zapytania ofertowego nr 10/12/2022

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/a przystepujgc do Zapytania ofertowego nr 10/12/2022, oswiadczam o
braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcs,
polegajgce w szczegdlnosci na:

A. uczestniczeniu w spotce, jako wspdlnik spétki cywilnej lub spotki osobowej;

B. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;

C. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;

D. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzic¢
uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w
szczegblnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub
we wihasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 3. Logotypy organizacji branzowych

yurPemMi

Unia Producentéw i Pracodawcdw Przemystu Miesnego

polskie mieso wus

©

2XEN Q)

NG

\N P;RZ YS ?
“

1922

RZEZNIKOW | WEDLINIARZY
RZECZYPOSPOLITE) POLSKIE]

Polskie

Zrzeszenie
Producentow
Bydla Miesnego

14



