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ZALACZNIKNR 1 -

OPIS BADAN EWALUACYJNYCH I PROGRAMU

1. PRODUKTY

Dziatanie dotyczy programu AGRIP-SIMPLE-2021-TC-ASIA i bedzie koncentrowato sie na:
v CN 0202 - Mieso z bydta, zamrozone i podkategorie elementéw wotowych z kategorii
produktowych
v" CN 0206 - Jadalne podroby z bydfa, swin, owiec, kdz, koni, ostéw, mutéw lub ostomutéw,
Swieze, schtodzone lub zamrozone (z uwzglednieniem dwdch waznych podkategorii)
v" 020621 — mrozone jadalne ozory bydlece,
v" 020629 — mrozone jadalne podroby bydlece (z wytgczeniem ozordéw i watroby).

2. CELE PROGRAMU

Giownym celem programu jest zwiekszenie eksportu | promocja europejskiej wotowiny w dwoéch
gtéwnych regionach azjatyckich tj. w Japonii i Hongkongu. Wzrost eksportu zostanie osiggniety
poprzez zwiekszenie widocznosci europejskiej wotowiny przez wzbudzenie zainteresowania unijnymi
produktami rolno-spozywczymi wsréd Azjatow. Dziatania promocyjne bedy skoncentrowane na
wzroscie popytu na wotowine z UE oraz jednoczesnie wzmocnienie jej konkurencyjnosci w poréwnaniu
do wotowiny z innych krajow. Kampania ma na celu dtugoterminowe wsparcie gospodarczej stabilizacji
UE w produkcji miesa poprzez zagwarantowanie optymalnych mozliwosci jego eksportu. Cel ten mozna
uzyskac poprzez dywersyfikacje rynkéw sprzedazy europejskich produktédw z naciskiem na wiekszy
udziat eksportu na stabilnych rynkach krajow trzecich takich jak Japonia, ktéra jest drugim najwiekszym
partnerem handlowym UE w Azji i Hongkong, ktory jest gtdwnym osrodkiem handlowym w Azji. Rynki
azjatyckie a zwtaszcza rynek Chin i Japonii znajdujg sie na liscie ,geograficznych priorytetéow” UE.
Japonia i Hongkong sg krajami o duzym potencjale zwiekszenia importu produktéw Rolnych z UE.
Chiny i Japonia odpowiadajg za wiekszg czes¢ swiatowego importu produktéw rolno-spozywczych, co
dodatkowo okresla ich znaczenie jako kluczowej destynacji dla dziatarn promocyjnych wspierajgcych
eksport produktéow rolnych z UE. Dziatania w ramach niniejszego program beda wazinym
marketingowym wzmocnieniem Umowy Partnerstwa Gospodarczego (EPA) pomiedzy UE a Japonig,
ktora weszta w zycie w dniu 1 lutego 2019 r. Najwazniejszymi narzedziami w ramach niniejszego
projektu bedg wydarzenia (targi i wizyty studyjne do Europy), dziatania PR i reklamowe.

Program bedzie sie koncentrowat na celu opisanym w paragrafie 2 punkt 2 b) rozporzadzenia
1144/2014 (UE) — czyli: zwiekszenie konkurencyjnosci i spozycia unijnych produktéw rolnych (...) oraz
zwiekszenie ich widocznosci zaréwno w Unii, jak i poza nig. Chiny, Potudniowo Wschodnia Azja i
Japonia sg okres$lone jako priorytety geograficzne wsrdd krajéw trzecich w ZALACZNIKU | do Programu
Prac na 2021 r. Sa to rynki krajow trzecich o najwiekszym potencjale wzrostu.
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PROGRAM BEDZIE OBEJMOWAL 2 GROWNE CELE:

1. Wozrost wartosci eksportu wotowiny (w wymienionych kategoriach CN) do Japonii +10% ponad
przewidywany naturalny trend

2. Wzrost wartosci eksportu wotowiny (w wymienionych kategoriach CN) do Hongkongu +25% ponad
przewidywany naturalny trend

GtOWNE CELE, KTORE ZOSTANA OSIAGNIETE WRAZ Z KORZYSCIAMI DLA PRODUCENTOW Z KRAJOW
CZLtONKOWSKICH UE:

» podniesienie wiedzy o zaletach unijnych produktéw rolnych (mieso wotowe) i wysokich
standardach stosowanych w Unii do metod produkcji (zwtaszcza miesa) wsrdd gtdéwnych grup
docelowych: importerdow i liderow opinii.

» zwiekszenie konkurencyjnosci i spozycia unijnych produktéw rolnych i niektorych artykutow
spozywczych (wotowina) oraz zwiekszenie ich widocznosci poza Unia.

» zwiekszenie udziatu unijnych produktéw rolnych i niektérych artykutéw spozywczych w rynku,
ze szczegdlnym uwzglednieniem rynkdw w panstwach trzecich o najwiekszym potencjale
wzrostu (gtdwne kraje azjatyckie: Japonia i Hongkong).

Kampania jest skoncentrowana na dziataniach B2B, dlatego wymiar unijny i gtdwne przekazy unijne
dotyczg najwazniejszych aspektow dla grup docelowych, czyli bezpieczenstwo zywnosci w UE i wysokie
standardy jakosci. Przekazy te wpisujg sie w oczekiwania grup docelowych oraz potrzeb konsumentéw
po COVID-19. Przekaz jest $cisle zwigzany z gtéwnym celem wymienionym w Rozporzadzeniu
1144/2014 czyli “podniesienie wiedzy o zaletach unijnych produktéow rolnych (bezpieczenstwo
zywnosci) i wysokich standardach stosowanych w Unii do metod produkcji”.

3. STRATEGIA PROGRAMU

Cele zdefiniowane w Programie wymagaja komunikacji i dziatan skierowanych do grup docelowych,
ktére odpowiadajg za zakupy i tworzenie pozytywnych komunikatow o wotowinie europejskiej.
Oczekiwane jest pogtebienie przez nich wiedzy o cechach Miesa wotowego produkowanego w Europie.
Dlatego sg dwie grupy docelowe wybrane do niniejszego programu:

e TG1 - Profesjonalisci — bezposredni importerzy miesa wotowego i produktow z tego Miesa:
dystrybutorzy | przetwdrcy: importerzy, hurtownicy, sieci dystrybucji, ustugi cateringowe
(hotele, restauracje, itp.), zwigzki importerow.

e TG2 - Liderzy opinii: dziennikarze (media: ogdlnego zainteresowania, biznesowe, spozywcze,
Miesne, HoReCa, sprzedazy detalicznej & delikateséw); kucharze, przedstawiciele organizacji
branzowych i stowarzyszen, przedstawicieli sprzedazy detalicznej miesa; jednostki rzgdowe i
inne instytucje odpowiedzialne za import zywnosci: stuzby fitosanitarne i weterynaryjne na
rynkach docelowych

Wedtug krajowych danych statystycznych z Japonii i Hongkongu okoto 7,700 oséb pracuje w handlu
import/eksport oraz w sprzedazy hurtowej oraz okoto 57.100 osdb w sprzedazy detalicznej,
zakwaterowaniu i ustugach cateringowych. W Japonii zatrudnienie w catym sektorze handlu
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hurtowego i detalicznego siega 10,720,000. Grupy lideréw opinii nie sg zbyt liczne (okoto 1000 oséb na
kazdym z rynkéw), ale grupa ta ma wptyw na innych swoimi decyzjami i opiniami.

Japonia jest krajem, w ktérym udziat w targach jest wcigz najbardziej skutecznym narzedziem
pozyskiwania warto$ciowych kontaktow biznesowych. Aby eksport do Japonii byt sukcesem niezbedna
jest wspodtpraca z lokalnymi brokerami. Obecnos$é¢ na targach pomaga w nawigzywaniu nowych
kontaktow.

DWA NAJWIEKSZE MIEDZYNARODOWE WYDARZENIA TARGOWE W JAPONII TO:

e Supermarket Trade Show (zwykle w lutym)
e Foodex Japan (zwykle w marcu)

Oba te wydarzenia s3 wazine, jednak w oparciu o doswiadczenia UPEMI mozna stwierdzié, ze
Supermarket Trade Show faczy wiecej partneréw bezposrednio z sektora zywnosci z uwzglednieniem
sektora miesnego. Dlatego tez zaplanowano 2 x obecnos¢ na targach w Japonii. W Hongkongu —
jednokrotna obecnos¢ na targach HKTC jest planowana. Dziatania promocyjne w Azji, a zwtaszcza w
Japonii sg bardzo drogie — w poréwnaniu do np. stawek UE. Dlatego utrzymanie efektywnosci
kosztowej dla wiekszosci dziatan skupia sie na wzroscie popytu na produkty UE ze strony grup
docelowych.

Kluczowe przekazy planowanych dziatan i strategii komunikacji beda dotyczyty przedstawienia
mocnych stron europejskiego sektora wotowiny jako gwarancji bezpieczenstwa i jakosci dostaw. Majg
one na celu podkreslenie ponizszych kwestii:

v" standardéw UE w dobrostanie zwierzat,

v' standarddéw produkcji w UE,

V' systemowe podejscie w UE “od pola do stotu”

v' petnego traceability w catym taricuchu produkgiji.

Prawidtowe zaprojektowanie waznych przekazéw w programie przyczyni sie do zbudowania wizerunku
europejskiego Miesa jako produktu wysokiej jakosci i pokazania kluczowych informacji grupom
docelowym:

v' europejskie mieso jest produktem pochodzacym z gospodarstw, gdzie zasady dobrostanu
zwierzat sg Scisle przestrzegane.

v' europejskie mieso jest idealnym produktem dla réznych kuchni | kulinarnych tradycji —
idealnym wyborem dla wszystkich klientdw poszukujgcych produktu wysokiej jakosci.

ZESTAW NARZEDZI DO KOMUNIKACII

Najwazniejszg czescig zestawu narzedzi do komunikacji bedzie obecnosé na wydarzeniach (targach i
wizytach studyjnych do Europy). Poniewaz 52% budzetu zostanie przeznaczone na te narzedzia —
przeprowadzono bardzo szczegétowq analize, zeby wybra¢ witasciwe wydarzenia. Ostatecznie dla
Japonii wybrano Supermarket Trade Show (SMTS) a dla Hongkongu HKTDC Food Expo.
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Do grup docelowych planowane jest dotarcie za pomoca nastepujacych dziatan:

obecnos¢ na targach (2 x Supermarket Trade Show w Japonii i 1 x HKTDC w Hongkongu)
pozwoli na zbudowanie i podtrzymanie relacji biznesowych i bedzie miata bezposredni wptyw
na realizacje celéw — poprzez wplyw na liczbe podpisanych kontraktéw exportowo-
importowych

wizyty studyjne do Europy — mozliwos$¢ zobaczenia zalet produkcji wotowiny w UE na wtasne
oczy bedzie zarezerwowana dla najbardziej wptywowych przedstawicieli grup docelowych —
zaplanowane sg dwie misje (po 6 oséb kazda). Notatki public relations bedg zawsze wysytane
po kazdym wydarzeniu kampanijnym réwniez po wizytach studyjnych do Europy.

dziatania public relations — PR jest jednym z najbardziej efektywnym kosztowo narzedziem i
pozwala na dotarcie do duzej liczby liderow opinii/dziennikarzy. Dlatego notatki prasowe beda
rozsytane kazdorazowo do 200 osdb z najwazniejszej grupy przedstawicieli TG2.

wspierajace narzedzia komunikacji — wiemy, ze “tres¢ jest krélem”, dlatego przygotowanie
poprawnych i interesujgcych tresci bedzie kluczowe w osiggnieciu komunikacyjnego sukcesu.
Podstawa tego dziatania bedg — dwa filmy promocyjne ukazujace specyfike produkcji wotowiny
w UE, ktdre zostang przygotowane. Filmy beda wykorzystane targach oraz na stronie
internetowej kampanii. Jednoczes$nie bedzie przygotowana broszura promocyjna.

strona internetowa — bazg tego dziatania bedzie istniejgca strona internetowa UPEMI
dotyczaca wotowiny — w celu osiggniecia dodatkowej efektywnosci kosztowej. Czesciag
niniejszej kampanii — bedzie aktualizacja istniejgcej strony — z uwzglednieniem przygotowania
tresci newsow do uzyskania uwagi grup docelowych

reklama — do wiekszosci grup docelowych mozna dotrze¢ przez Internet — budzet na reklame
zostanie przeznaczony na kampanie google ads co pozwoli na precyzyjne dotarcie do grup
docelowych z promocjg strony internetowej.

ZAKRES BADAN EWALUACYJNYCH

1. Badania ewaluacyjne bedg realizowane na dwdch rynkach: Japonii i Hongkongu.

2. Badania ewaluacyjne majg na celu przedstawienie efektywnosci programu promocyjnego i
weryfikacje znajomosci kluczowych przekazéw kampanijnych oraz ocene poziomu zmiany,

zwt

aszcza znajomosci jakosci wotowiny z UE, wiedzy na temat standardéw produkcji zmiany

poziomu zainteresowania kupcow.

3. Ewaluacja bedzie przeprowadzona w 2 etapach:

a)

b)

Etap 1 — PRE-TEST — badanie bedzie realizowane na poczatku programu (Q1 rok 1) oddzielnie
dla kazdego z rynkéw na prébie JAP — 100 respondentéw i HK — 50 respondentéw

Etap 2 — POST-TEST — badanie bedzie realizowane na koniec projektu (Q4 rok 2) oddzielnie dla
kazdego z rynkéw na prébie JAP — 100 respondentdw i HK — 50 respondentéw.

Badania bedg realizowane metodg CATI/ CAWI.
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5. Z uwagi na specyfike rynkéw docelowych Zamawiajgcy wymaga by badanie byto realizowane w
nastepujacych jezykach:

a) japonskim (Japonia)

b) angielskim lub chifskim (Hongkong)
6. Po kazdym etapie badan powstang szczegdtowe raporty dla kazdego z rynkdw objetych

programem

7. Whnioski dotyczgce skutecznosci kampanii i jej wplywu na realizacje celéw beda oparte o
poréwnanie wynikow obu etapéw badania.

OPIS DZIAtAN | Monitoring rezultatéw kampanii na obu rynkach programu.
ROK 1 ROK 2
a. 1 raport ewaluacyjny — pre-test| a. 1 raport ewaluacyjny — post-test
wyniki badani rynku JPN wyniki badan na rynku JPN z
REZULTATY b. 1 ran.ort ev’valuacyjny — pre-test whnioskami porown:?\wczyml
wyniki badan na rynku HK b. 1 raport ewaluacyjny — post-test
wynikéw badan na rynku HK z
whnioskami poréwnawczymi
JAPONIA - CATI/CAWI JAPONIA - CATI/CAWI
ewaluacja (N-100) i raport ewaluacja (N-100) i raport
BUDZET wynikow RAZEM | wynikow RAZEM
HONGKONG - CATI/CAWI €46 000 | HONGKONG - CATI/CAWI €46 000
ewaluacja (N-50) i raport ewaluacja (N-50) i raport
wynikow wynikow

5. ODDZIALYWANIE PROGRAMU | SPODZIEWANY REZULTAT

EFEKTY KROTKO, SREDNIO | DLUGOTERMINOWE:

Krotko i srednioterminowe efekty beda podobne i beda koncentrowaty sie na wzroscie liczby
bezposrednich kontaktoéw B2B, zwiekszeniu swiadomosci o cechach i jakosci europejskiej wotowiny,
zwiaszcza o zrownowazonej produkcji bydta | zalet zywienia trawa.

Diugoterminowe efekty to zwiekszenie liczby procentowego udziatu w rynku Japonii/Hongkongu —
gtéwnie w oparciu o dwa czynniki: niewielki, ale stabilny wzrost popytu na wotowine i rosngcy eksport
z UE kosztem aktualnego eksportu z US/Australii.

ZWROT EKONO

MICZNY

Ekonomiczny efekt kampanii zostat obliczony na podstawie analizy trendéw historycznych obu rynkdéw.

Zaktadajac +10% wzrost dla Japonii i +25% wzrost dla Hongkongu catkowity zwrot ekonomiczny
przekroczy poziom 15,8 MM EUR. Wskaznik ROl osiggnie warto$¢ 15,88 (15 803 815 EUR: 994 943 EUR

wktad = 15,88).
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METODY EWALUACJI | WSKAZNIKI PROJEKTU

Wskazniki produktu i rezultatu

PAKIET
ROBOCZY

PUBLIC
RELATIONS

WWW | SOCIAL
MEDIA

REKLAMA

NARZEDZIA
KOMUNIKACII

WYDARZENIA

Wskazniki produktu Wskazniki wynikow

e 1 baza danych japoriskich kontaktow B2B
(importerdw i lideréw opinii) — 150 rekordéw
(+ 2 roczne aktualizacje)
e 1 baza danych kontaktéw B2B z Hongkongu e 2400 kontaktdw z odbiorcami B2B
(importerow i liderow opinii) — 50 rekordow (+ rocznie (6 artykutow * 200
2 roczne aktualizacje) kontaktéw)
e 12 opublikowanych artykutow
e 2 podsumowujgce raporty statystyczne (z
dystrybucji artykutow)

e 1 strona internetowa w technologii RWD
(przyjazna dla telefonow komadrkowych) w
dwdch jezykach (japoriskim i angielskim) przez | ®  tqcznie 21 000 wejs¢ na strong
21 miesiecy (po 3-miesiecznym okresie internetowq

adaptacji)

e 12 opublikowanych newséw

e 2 kampanie Google Ads, min. 6 miesiecy na e Min. 20 000 kliknie¢ w wyniku
kazdym rynku (min. 3 miesigce w kazdym kampanii Google Ads (z regionu

roku)

azjatyckiego — gtdwnie z Japonii i

e 2 roczne raporty wynikéw na obu rynkach Hongkongu)
e Broszura (JPN-ANG wersja) - 800 szt.

° USB - 800 szt.

e  Torby - 800 szt.

e Notatniki - 800 szt. " 5000 kontaktdw dzieki upominkom
. Teczki - 800 szt. kampanijnym i materiatom

e dtugopisy - 1000 szt. promocyjnym

o 4roll-upy

e 2 filmy video (ok. 60 s kazdy)

e 1 film wideo ok. 4 min.

SUPERMARKET TRADE SHOW (SMTS) - JAPONIA

e 2 stoiska (po ok. 72 m?)

e Obecnosc ogdtem 10 ekspertow/Eksporteréw
unijnych na stoiskach

e 4 lokalne wizyty w sklepach JAPONIA
® 100 spotkari B2B = 80000 kontaktéw (zaktadane 50%
WIZYTA STUDYINA W POLSCE DLA PARTENROW Z wszystkich zwiedzajqcych) w

JPN/HK

e 2 (dwie) 6-dniowe wizyty studyjne w sumie 12

Japonii na wydarzeniach
targowych

importerow/ekspertéw z Japonii i Hongkongu | HONGKONG

e 4 wizyty w ubojniach/przetwdrniach
e 4 wizyty w lokalnych sklepach
e 4 spotkania z przedstawicielami europejskiej

® 10000 kontaktéw (zaktadane 50%
wszystkich zwiedzajgcych) w
Hongkongu

administracji lub organizacji handlowych
HKTDC Food Expo — HONGKONG
e 1 stoisko (ok. 54 m?)
e Obecnosc 5 europejskich
ekspertow/Eksporteréw na stoisku
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e 50 spotkan B2B
e 2 wizyty w lokalnych sklepach

INNE Adaptacja logotypu do wersji JPN-ANG
1 key-visual kampanii

50 zdje¢ — baza danych stock images
30 zdje¢ wykonanych w ramach

zdjeciowej

sesji

6. OPIS POZOSTALYCH DZIALAN W PROGRAMIE

I PUBLIC RELATIONS

v" Rozpowszechnianie okreslonych informacji o jakosci europejskiej wotowiny i
standardéw bezpieczenstwa produkcji miesa w UE w formie artykutéow
przeznaczonych dla odbiorcéw B2B

v Dotarcie do lideréw opinii i dostarczenie przedstawicielom grup docelowych informacji
o0 jakosci wotowiny z UE.

Przygotowanie i dystrybucja artykutéw skierowanych do odbiorcéw B2B (tresé
_ | artykutéw bedzie dotyczyta gtéwnych przekazéw kampanii: jakosci migsa wotowego,
OPIS DZIALAN | standardéw produkcji z uwzglednieniem bezpieczeristwa, dobrostanu zwierzat i
naturalnych aspektow europejskiej hodowli.
ROK 1 ROK 2

a. 1 baza japonskich kontaktéw B2B 1 baza japonskich kontaktow B2B
(importerzy i liderzy opinii) — 150 (importeréow i liderow opinii) — 150
rekordéw rekordow

b. 1 baza kontaktéow B2B w 1 baza kontaktéw B2B w Hongkongu
Hongkongu (importerzy i liderzy (importerzy i liderzy opinii) — 50
opinii) — 50 rekordéw rekordow

REZULTATY |c. 6 opublikowanych artykutéw 6 opublikowanych artykutéw

d. 1 200 kontaktéw z odbiorcami B2B 1 200 kontaktéw z odbiorcami B2B
rocznie (6 artykutéw * 200 rocznie (6 artykutéw * 200
kontaktow) kontaktéw)

e. 1 podsumowujacy raport 1 podsumowujacy raport
statystyczny (dystrybucja statystyczny (dystrybucja artykutow)
artykutow)

Il. WWWISOCIAL MEDIA
v' Zapewnienie szczegétowych informacji na temat jakos$ci europejskiej wotowiny,

standardéw produkcji z uwzglednieniem bezpieczenstwa, dobrostanu zwierzat i
naturalnych aspektéw europejskiej hodowli na stronie internetowej kampanii.
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v' Zbudowanie $wiadomosci o zaletach europejskiej wotowiny i utworzenie tresci do
kampanii reklamowej w Internecie.

Strona internetowa kampanii zostanie zbudowana na bazie istniejgcej (od stycznia
2020) strony, ktdra jest prowadzona przez UPEMI (Polska kampania skierowana na
japonski rynek). Dzieki wykorzystaniu istniejacej juz strony zostanie osiggnieta
efektywnos¢ kosztowa. Strona bedzie przygotowana w dwdch jezykach: japorskim
i angielskim i bedzie zawierata co najmniej nastepujgce informacje i sekcje: przemyst
miesny i sektor wotowy w UE, informacje o jakosci europejskiego miesa wotowego,
informacje na temat rygorystycznych standardéw produkcji i polityki logistycznej,
produkty miesne, newsy-informacyjne. Sekcja kampanii, informacja o wybranych
eksporterach do JPN i HK réwniez bedzie uwzgledniona (strona nie bedzie
OPIS DZIALAN | koncentrowata sie na okreslonych markach handlowych, ale bedzie uwzgledniata
zainteresowanie importeréw specyficznymi markami/produktami, znajdg sie na
stronie informacje o takich markach handlowych, zgodnie z wymogami
wyszczegblnionymi w Paragrafie 6 Rozporzadzenia Wykonawczego KE nr
2015/1831). Tre$¢ newsdéw bedzie opracowana, zeby zainteresowaé grupy
docelowe pogtebieniem wiedzy przez odwiedzenie innych sekcji na stronie. Strona
bedzie promowana przez dziatania SEM/SEO (koszty te uwzglednione sg w Pakiecie
— Reklama) zgodnie z wytycznymi. Dodatkowo promocyjne filmy video zostang
przygotowane w ramach Pakietu — Narzedzia komunikacji i beda prezentowane na

stronie.
ROK 1 ROK 2

a. 1stronainternetowa w technologii | a. 1 strona internetowa w technologii
RWD (przyjazna dla urzadzen RWD (przyjazna dla urzadzen
mobilnych) w 2 jezykach mobilnych) w 2 jezykach (japonskim
(japonskim i angielskim) i angielskim) prowadzona przez 12

REZULTATY prowadzona przez 9 miesiecy (po 3- miesiecy

miesiecznym okresie adaptacji) b. Opublikowanie 6 newsoéw
Opublikowanie 6 newsow c. ogdtem 12 000 wejs¢ na strone w |l

c. Ogodtem 9 000 wejs¢ na strone w | roku
roku

l. REKLAMA

v' Targetowanie informacji na uzytkownikdw Internetu z grupy docelowej, ktéra
poszukuje informacji w wyszukiwarce - Google

v" Budowanie zainteresowania poszukiwaniem wiece]j informacji na temat europejskiej
wotowiny (przez odwiedzanie strony internetowej kampanii)

v" Podnoszenie $wiadomosci i budowanie zasiegdw europejskiej wotowinie poprzez
precyzyjnie ukierunkowane reklamy.
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Dziatania Google Ads i stowa kluczowe beda koncentrowaty sie na promocji
europejskiej wotowiny (np. wotowina z UE, import wotowiny, eksporterzy wotowiny
lub nazwy poszczegdlnych elementéw, np. ozory, przepona, mostek). Kampania GA

OPIS DZIAtAN | bedzie skierowana na Japonie i Hongkong i wszystkie reklamy beda kierowaty na
strone internetowga kampanii. Te dziatania reklamowe beda czasowo skorelowane z
wydarzeniami w kampanii — intensywno$¢ realizowanych dziatan bedzie wzmozona
przed wydarzeniami targowymi.

ROK 1 ROK 2
c. Min. 10 000 kliknie¢ w ramach | c. Min. 10 000 kliknie¢ w ramach
kampanii Google Ads w | roku kampanii Google Ads w Il roku
REZULTATY greglon azjatycki — gtéwnie z Japonii .(reglon azjatycki — gtéwnie z Japonii
i Hongkongu) i Hongkongu)
d. 1 raport roczny: zawierajgcy wyniki 1 raport roczny: zawierajgcy wyniki
na obu rynkach na obu rynkach
IV.  NARZEDZIA KOMUNIKACII
v' Dostarczenie informacji na temat europejskiej wotowiny oraz standardéw produkcji
poprzez materiaty drukowane
v" Budowanie pozytywnego wizerunku kampanii
v' Zwiekszenie wptywu na budowanie relacji z grupami docelowymi
Materiaty informacyjne ipromocyjne (gadzety)
Zaprojektowanie i wyprodukowanie materiatéw informacyjnych i promocyjnych,
ktore bedg wykorzystywane podczas dziatan w kampanii — podczas wydarzen.
Nastepujgce materiaty informacyjne zostang przygotowane i wyprodukowane,
kazde zaopatrzone w oznakowanie UE oraz logo “Enjoy, it’s from Europe”:
v Broszura japonisko-angielska (800 szt.) przeznaczona dla importeréw JPN/HK o
europejskim sektorze wotowiny i miesnych produktéw wotowych.
Dodatkowo zostang przygotowane i wyprodukowane nastepujgce gadzety
promocyjne. Upominki bedg dystrybuowane podczas wydarzen kampanijnych.
Nalezy zaznaczy¢, ze wreczanie drobnych upominkéw jest istotnym elementem
japonskiej tradycji (np. USB).

OPIS DZIALAN | v' USB - 800 szt.

v torby - 800 szt.

v" notesy - 800 szt.

v’ teczki - 800 szt.

v dtugopisy - 1000 szt.

Dodatkowo zostang wyprodukowane 4 roll-upy, ktére bedg wykorzystywane
podczas wizyt studyjnych do Europy/Polski.

Promocyijne filmy video
Powstang filmy video w petnym ttumaczeniu jezykowym z uwzglednieniem lektora
i napiséw zaréwno po japonsku i po angielsku (60s. kazdy). Jeden film bedzie

dotyczyt zagadnien dobrostanu zwierzat i hodowli naturalnej w UE. Drugi film bedzie
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dotyczyt standardéw produkcji w UE, polityki bezpieczeAstwa i zagadnien
logistycznych. Promocyjne filmy video beda wyswietlane na stronie internetowej w
celu wzmocnienia i zobrazowania przekazéw kampanijnych.

Film video (ok. 4 min. w dwdch wersjach: z japonskimi i angielskimi napisami)
zostanie przygotowany w celu jego wykorzystania/wyswietlania gtéwnie podczas
dziatarn targowych (na stoiskach kampanijnych). Film ma budowaé pozytywne
wrazenie u odwiedzajgcych, wzmacniajgc spotkania B2B.

REZULTATY

ROK 1 ROK 2
Wysokiej jakosci materiaty promocyjne | Dystrybucja materiatow
(gadzety) i materiaty video: przygotowanych w | roku
e Broszura (wersja JPN-ANG) - 800

szt.

e USB - 800 szt.

e Torby - 800 szt.

e Notesy - 800 szt.

e Teczki- 800 szt.

e Dtugopisy - 1000 szt.

e 4roll-upy

o 2 filmy video (ok. 60 sekund kazdy)
e 1 film video ok. 4 minut

V. WYDARZENIA

v

v

Nawigzanie bezposrednich kontaktow B2b z importerami dzieki obecnosci na targach
handlowych (z wtasnym stoiskiem kampanii)

Podniesienie $swiadomosci na temat jakos$ci europejskiego miesa i standarddéw
bezpieczenstwa

produkcji wsréd zwiedzajacych targi.

OPIS DZIALAN

Organizacja stoiska na targach Supermarket Trade Show (SMTS) — JAPONIA

W czasie 2 latach kampania bedzie obecna dwukrotnie na targach SMTS w Japonii -
z wtasnym stoiskiem o powierzchni ok. 72 z 5 ekspertami (eksporterami wotowiny z
UE), przedstawicielami Organizacji Inicjujgcej i 2 przedstawicielami Organizacji
Wdrazajgcej. Gotowanie przez europejskiego szefa kuchni i degustacje sg
zaplanowane na stoisk, zeby przyciggnac¢ zwiedzajgcych i informowac ich o jakosci i
smaku wotowiny z UE. Podczas wydarzen — beda dystrybuowane materiaty
informacyjne i promocyjne (z Pakietu Narzedzia komunikacji)

Organizacja wizyt studyjnych do Europy/Polski dla partneréw z JPN/HK

W czasie 2 -letniej kampanii zorganizowane bedg 2 wizyty studyjne do Europe/Polski
(6-cio dniowe dla 6 gosci z JPN/HK podczas kazdej wizyty). Zaproszeni z JPN i HK
partnerzy bedg mieli okazje weryfikacji przekazéw i haset kampanii. Co najmniej 2
wizyty do ubojni/przetwdrni zostang zorganizowane wspélnie ze spotkaniami B2B

w celu potwierdzenia wysokich standardéw produkcji w UE. Podczas wydarzen —
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beda dystrybuowane materiaty informacyjne i promocyjne (z Pakietu Narzedzia

komunikacji)

Organizacja stoiska na targach HKTDC Food Expo — HONGKONG

Kampania bedzie obecna na targach HKTDC Food Expo jeden raz — z wtasnym
stoiskiem ok. 54 z 5 ekspertami (eksporterami wotowiny z UE), przedstawicielami
Organizacji Inicjujgcej i 2 przedstawicielami Organizacji Wdrazajacej. Podczas
wydarzen — beda dystrybuowane materiaty informacyjne i promocyjne (z Pakietu

Narzedzia komunikacji)

ROK 1

ROK 2

SUPERMARKET TRADE SHOW (SMTS) -
JAPONIA

e 1 stoisko (ok. 72 m2)

e Obecnosc 5 ekspertow
europejskich/eksporteréw na terenie
targéw i na stoisku

e 50 spotkan B2B

e 2 wizyty w sklepach
WIZYTA STUDYIJNA
PARTNEROW DO POLSKI
e 6-dniowa wizyta studyjna dla 6

JPN/HK

SUPERMARKET TRADE SHOW (SMTS) -
JAPONIA

e 1 stoisko (ok. 72 m2)

e Obecnosc 5 ekspertow
europejskich/eksporteréw na terenie
targéw i na stoisku

e 50 spotkan B2B

e 2 wizyty w sklepach
WIZYTA STUDYJNA
PARTNEROW DO POLSKI
e 6-dniowa wizyta studyjna dla 6

JPN/HK

importeréw/ekspertéw z Japonii i | importeréw/ekspertéw z Japonii i
REZULTATY Hongkongu . Hongkongu .
e 2 wizyty wi| e 2 wizyty w
ubojniach/przetwdrniach ubojniach/przetworniach
e 2 wizyty w lokalnych sklepach e 2 wizyty w lokalnych sklepach
e 2 spotkania z przedstawicielami | e 2 spotkania z przedstawicielami
europejskiej administracji lub | europejskiej administracji lub
organizacji handlowych organizacji handlowych
HKTDC Food Expo — HONGKONG
e 1 stoisko (ok. 54 m2)
e QObecnos¢ 5 ekspertow
europejskich/eksporteréw na terenie
targdw i na stoisku
e 50 spotkan B2B
e 2 wizyty w sklepach
VI.  INNE

v" Adaptacja istniejgcych materiatéw i utworzenie key-visual kampanii
v" Zbudowanie bazy zdje¢, ktdre bedg wykorzystywane w dziataniach komunikacyjnych —
zgodnie z oczekiwaniami grup docelowych.
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Adaptacja istniejacych materiatow graficznych i utworzenie key-visual kampanii

Logo kampanii zostanie przeprojektowane w oparciu o logo funkcjonujgce od
stycznia 2018 roku, ktdre jest uzywane przez UPEMI (Polska kampania realizowana
na japonskim rynku). Dzieki wykorzystaniu funkcjonujacego juz logo osiggnieta
zostanie efektywnos¢ kosztowa. Kontynuacja korzystania z logo juz znanego
niektérym japonskim partnerom wzmocni rezultaty kampanii bazujac na synergii
pomiedzy poprzednimi dziataniami UPEMI realizowanymi na japoniskim rynku a
markg “Enjoy, it's from Europe”. Dodatkowo utworzony zostanie key-visual

OPIS kampanii, aby mie¢ pewnosé, ze wszystkie materialy zostang prawidtowo
DZIAtAN oznakowane.
Zbudowanie bazy zdjeciowej: ogdlne zdjecia z bazy oraz zdjecia specjalne
W oparciu o badanie rynku skuteczne dziatania, zwtaszcza na rynku japonskim
muszg by¢ wsparte odpowiednimi zdjeciami. Partnerzy z Japonii oczekujg nie tylko
atrakcyjnych zdje¢, ale przede wszystkim zdje¢ szczegétowych. W celu wykreowania
wiasciwego wizerunku kampanii zostanie zbudowana odpowiednia baza zdje¢ z
uwzglednieniem zakupu zdje¢ gotowych i zdje¢ specjalnych wykonanych podczas
sesji fotograficznej.
ROK 1 ROK 2
a. Adaptacja logo w wersji JAN-ANG Wykorzystanie materiatéow i zdjec
b. key-visual kampanii przygotowanych w | roku
REZULTATY c. 50 zdjec¢ —z bazy zdjec
d.

30 zdje¢ specjalnych (sesja
fotograficzna)
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