Warszawa, 9 kwietnia 2021 roku

Zapytanie ofertowe nr 04/04/2021

na przygotowanie koncepcji oraz realizacje internetowej kampanii informacyjno — promocyjne;j
pt. ,,QAFP dla mtodych” dotyczacej produktéow wytworzonych w krajowym systemie jakosci
QAFP wraz z przygotowaniem miesiecznych raportow efektywnosci kampanii na podstawie
niezaleznego narzedzia skupiajgcego dane o poszczegdlnych aktywnosciach w przestrzeni social
mediow.

.  ZAMAWIAJACY

Unia Producentéw i Pracodawcdéw Przemystu Miesnego

Al. Ujazdowskie 18 lok. 16, 00-478 Warszawa,

KRS 0000246895 / NIP 701-003-39-96 / REGON 140652872

Tel. /fax: +48 22 696 52 70, www.upemi.pl / e-mail: biuro@upemi.pl

Il.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamdwienia jest:

1. Opracowanie koncepcji i realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej, prowadzonej w
przestrzeni social mediéw, dotyczacej kulinarnego miesa wieprzowego, drobiowego i produktow
wytworzonych na bazie tych mies certyfikowanych znakiem jakosci krajowego Systemu
Gwarantowanej Jakosci Zywnosci QAFP.

2. Dokonanie pomiaru efektywnosci kampanii w formie miesiecznych raportéw na podstawie
niezaleznego narzedzia badawczego skupiajgcego dane o poszczegdlnych aktywnosciach na social
mediach oraz raportu koricowego podsumowujgcego.

KONTEKST KAMPANII

Coraz wiecej mtodych oséb préobuje Swiadomie budowac nawyki zywieniowe i skupia sie na zdrowej
zywnosci oraz coraz zdrowszym trybie zycia. Jednak wspdtczesne sieci dystrybucji zywnosci sprzyjaja
promocji produktow tanich, ktdére znajdg wielu nabywcéw w wielkich supermarketach — mniej wazna jest
woéweczas jakos¢. Chodzi gtéwnie o przystepng cene oraz tatwy dostep do produktéw. Mtodzi konsumenci
nie chcg traci¢ czasu na wyszukiwanie informacji, a tym bardziej szukanie sklepédw z bardziej
warto$ciowymi produktami pochodzgcymi z pewnych Zrédet, czy systemdw jakosci. Zwtaszcza jesli tych
korzysci i wyzszej jakosci nie wida¢ od razu gotym okiem. Chcemy zatrzymac trend obserwowany wsréd
mtodych ludzi polegajgcy na rezygnacji lub ograniczaniu spozycia miesa. Mieso i wedliny wyprodukowane
w systemie jakosci stanowig realng alternatywe dobrego, zdrowszego wyboru dla mtodego pokolenia.
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Osoby mtode czgsto nie zwracajg uwagi na to, co jedzg. Zaktadajg, ze wszystko jest ,tak samo zte”, nie
ufajg autorytetom lub nie wiedzg, skad mozna czerpaé wiarygodng wiedze na temat zywnosci. Nie wierza
producentom, gdyz wiedzg, ze stojg za nimi korporacje nastawione na zysk. Nie ufajg reklamom i "super"
ofertom, bo wiedzg, ze za nimi kryjg sie "haczyki" i "gwiazdki". Zawsze majg za mato czasu i wolg go
poswieci¢ na co$ innego niz czytanie o zrédtach ,bezpieczniejszego” jedzenia. Mieso i wedliny wytwarzane
w istniejagcym od 11 lat systemie QAFP — nie sg szeroko znane ws$réd mtodych konsumentdéw. Przez
poszerzanie ich swiadomosci i przekazanie informacji o cechach i zaletach produktéw wytworzonych w
systemie jakosci przyczyni sie do tego, ze oferta miesa wysokiej jakosci bedzie szersza i tatwo dostepna dla
konsumentéw. To z kolei pomoze konsumentom podejmowad lepsze i odpowiedzialne zywieniowo
decyzje przy poétce sklepowej.

ZAEOZENIA PROJEKTU

Produkty objete projektem: certyfikowane znakiem jakosci QAFP kulinarne mieso wieprzowe, mieso
drobiowe oraz wedliny.

Zatozenia kampanii:

v" Wazrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny oraz zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy wsréd
konsumentow (poprzez dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach miesa
wieprzowego, w tym o systemach jakosci uznanych przez Ministra Rolnictwa.

v" Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.

Cele kampanii :

v" Oswojenie mtodych potencjalnych klientéw z markg i produktami przy pomocy nowego kanatu i
nowego sposobu komunikacji - QAFP idealnym wyborem przy codziennych zakupach.

v" Budowanie $wiadomosci jakosci QAFP i produktéw w ofercie systemu.

v" Budowanie zaufania do produktéw miesnych i ich jakosci.

GRUPY ODBIORCOW KAMPANII

Osoby w przedziale wiekowy 15-35 lat, zyjgce w swiecie online. W ostatnich latach wiele mdéd i zmian
spotecznych ma swoje poczatki wtasnie w mtodym pokoleniu. Znajomos¢ Internetu, komunikatoréw
internetowych, portali spotecznosciowych i nowych technologii powoduje, ze sg trendsetterami i
zrédtem realnych zmian w naszym spofeczenstwie. Ludzie mtodzi sg bardziej otwarci na nowosci i
eksperymenty. Majg potrzebe komunikacji wizualnej za pomocg symboli i analogii.

DZIALANIA STANOWIACE PRZEDMIOT ZAMOWIENIA




1. Produkcja i promocja serii 15 filméw edukacyjno-informacyjnych do 30 sekund kazdy,
zwiekszajgcych swiadomosé konsumencka dla grupy docelowej na trzech platformach social
mediowych: TikTok, Instagram, Facebook.

Moderowanie dyskusji pod poszczegdlnymi filmami. Budowanie modelu "dobrych skojarzen".
Zwiekszanie zasiegu dotarcia kampanii do uzytkownikéw platform SM.

Dziatania beda opieraty sie na 2 filarach:

v' 15 filmach edukacyjno-informacyjnych publikowanych w okresie 9 miesiecy, poprzedzonych
trzymiesiecznym okresem przygotowawczym (copywrithing, produkcja filmow)

v dziataniach edukacyjno-informacyjnych, social mediowych wspomagajacych publikacje filméw w
powyzszym okresie (promocja publikacji filmow oraz postdw, moderowanie dyskusji) ktérej celem
jest wygenerowanie efektu viralowego czyli dotarcie z komunikacjag o cechach i zaletach
produktdw wytworzonych w systemie jakosci QAFP do jak najwiekszej liczby oséb z grupy
docelowej. Efektywnosé dziatania w postaci ilosci kliknie¢, odston, polubien wskazg raporty
generowane przez systemy informatyczne poszczegdinych platform.

Wybor tych 2 srodkéw dotarcia do grupy docelowej jest uzasadniony. Po pierwsze, mtodzi sg sercem
mediéw spotecznosciowych — to dla nich najpierw powstat Facebook, a potem Instagram, TikTok. To oni
generujg tam najwiekszy ruch i angazujg sie w swoje drugie, social mediowe zycie w sieci, skad czerpig
pomysty na zmiany w swoim zyciu. Po drugie, w Internecie od lat przewaza tendencja , opowiadania
obrazem”. Dtugie artykuty stajg sie krétsze, muszg miec wyraznie zaznaczone najwazniejsze fragmenty czy
wypowiedzi.

Wszystkie materialy wytworzone w Kampanii muszq posiadaé informacje o finansowaniu 2
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego i Funduszu Promocji Miesa Drobiowego jak rowniez
powinny by¢ opatrzone logo Zamawiajgcego.

lll.  TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Termin wykonania przedmiotu zamodwienia: kwieciert 2021 — marzec 2022 r.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu zamodwienia.

V. BUDZET ZAMOWIENIA

Maksymalny budzet dla przedmiotu zamdwienia 613 500,00 zt (stownie: szes¢set trzynascie tysiecy
pieéset ztotych i 00 groszy) brutto.

V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia
1964 r. (Dz.U. poz. 1025 z dnia 29.05.2018 r. z pd2n. zm.) art. 70* - 70°, z zachowaniem zasad uczciwej
konkurencji.

2. Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a) opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

b) komisyjne otwarcie ofert,



In
Ur

©® N U AW

10.

yupemi

c) ocene ztozonych ofert,

d) wybdr najkorzystniejszej oferty.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé powierzenia czesci zamowienia podwykonawcom.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia terminéw o czym
niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zakorczenia postepowania bez wyboru zadnej oferty bez
podawania przyczyny.

Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia
umowy.

VI.  WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1.

4.

5.

O udzielenie zamdwienia mogg sie ubiega¢ Oferenci, ktorzy:
a) nie podlegajg wykluczeniu
b) spetniajg warunki udziatu postepowaniu.

Ocena spetnienia warunkédw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentdéw

oswiadczenia i inne dokumenty.

W postepowaniu ofertowym mogg braé udziat Oferenci spetniajgcy nastepujgce warunki formalno-

prawne:
a) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);
b) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;
c) dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;
d) dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym;
e) posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;
f) nie podlegajg wykluczeniu z procedury.
O udzielenie Zamdwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry dysponuje co najmniej 3 osobami w tym:
a) szef projektu posiadajacy co najmniej 5 lat doswiadczenia zawodowego i udokumentowane
doswiadczenie w zakresie zarzgdzania projektami;
b) 2 specjalistéw ds. social media posiadajgcy udokumentowane doswiadczenie zawodowe w
zakresie zarzgdzania kanatami social mediowymi.

Z niniejszej procedury wyklucza sie:

a) Oferentédw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktdérych upadto$¢ ogtoszono, z
wyjatkiem Oferentdéw, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje
majatku upadtego;

b) Oferentow, ktdrzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wpltyw na wynik prowadzonego
postepowania.



VII.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferte nalezy sporzadzi¢ na zatgczonym druku , Formularz ofertowy” dla catosci zamdwienia
(Zatacznik 1) w formie pisemnej w jezyku polskim, ktéry powinien zosta¢ podpisany przez osoby*
upowaznione. Brak poprawnie wypetnionego Formularza skutkuje odrzuceniem oferty. Jezeli do
postepowania przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw skfada jego lider, ktory
zobowigzany jest réwniez dostarczyé umowe konsorcjum. Wyjatek stanowig dokumenty opisane
w pkt. 8.2 lit.a—c.

Do oferty nalezy dotgczy¢ wszystkie wymagane Zatgczniki, ktdre powinny zosta¢ podpisane przez
osoby upowaznione*. Brak jakiegokolwiek, poprawnie wypetnionego zatacznika skutkuje
odrzuceniem oferty.

Kazdy z Oferentéw ma prawo do ztozenia jednej oferty na cato$¢ zamowienia. Ztozenie dwdch
ofert na zamodwienie skutkowac bedzie odrzuceniem Wykonawcy w zamoéwieniu.

Wszystkie dokumenty w tym kopie dokumentéw muszg byé podpisane, poswiadczone za zgodnos¢
z oryginatem przez osobe podpisujgcg oferte (osobe upowazniong do reprezentowania
Wykonawcy).

Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi byé osobg upowazniong — za osobe/ osoby
upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujgca/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu, dofgczonym do oferty.

Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potgczone w sposdb trwaty.
Wszystkie miejsca, w ktdrych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe

uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.
Do oferty nalezy dofaczyé nastepujgce dokumenty:

8.1. Opis zespotu Oferenta potwierdzajgcy dysponowanie odpowiednim potencjatem ludzkim,
zawierajgcy precyzyjne opisane doswiadczenia poszczegdlnych cztonkéw zespotu.

8.2. Dokumenty potwierdzajace posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowa realizacje zamoéwienia, zawierajgce:

a) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego albo aktualne zaswiadczenie o
wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu do skfadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie
ubiegajg sie o udzielenie zamodwienia powyziszy dokument sktada kazidy z
konsorcjantéw.

b) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do
sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantow.

c) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.
Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument
sktada kazdy z konsorcjantow.



d) ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci -
aktualna polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent
jest ubezpieczony od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci. Jezeli Oferenci wspdlnie w ramach konsorcjum ubiegaja sie o udzielenie
zamoéwienia dokument ten sktada lider konsorcjum, bgdz grupa konsorcjantéw.

e) umowe konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa cywilno-prawna ze wskazaniem lidera
upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegétowego zakresu
obowigzkéw kazdego z konsorcjantow.

8.3  Koncepcje realizacji zamoéwienia obejmujaca nastepujgce elementy:
8.3.1. Propozycje koncepcji kreatywnej serii 15 filméw edukacyjno — informacyjnych
zwiekszajgcych Swiadomosé zakupowa grupy docelowej wraz z 3 scenariuszami

8.4.2. Propozycje koncepcji promocji filméw w wybranych social mediach (co

najmniej Facebook, Instagram, TikTok) wraz z harmonogramem ramowym
planowanych dziatan i propozycja zasiegéow

8.4.3. Propozycje niezaleznego zrédta danych - zbierajgcego i przetwarzajgcego dane

o poszczegdlnych aktywnosciach w przestrzeni social medidw wraz z
przyktadowgq propozycjg raportu miesiecznego.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzania modyfikacji w ramach koncepcji i propozycji

objetych wybrang oferta.

VIIl.  MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA OFERT

1. Oferte w formie papierowej nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie z tytutem:
,,OdpowiedZ na zapytanie nr 04/04/2021” do Zamawiajgcego na wskazany adres siedziby
Zamawiajgcego - Unia Producentéw i Pracodawcdw Przemystu Miesnego, Al. Ujazdowskie 18 lok.
16, 00-478 Warszawa w terminie do dnia 26 kwietnia 2021 r. do godziny 10.00. Liczy sie data
wplyniecia oferty do biura Zamawiajacego.

2. Zamawiajacy dopuszcza ztozenie oferty w formie elektronicznej jako zeskanowanych podpisanych
dokumentéw w pliku / plikach pdf. o wielkosci max. 12 MB. Oferte w formie elektronicznej nalezy
przestaé na maila — a.krzyzak@upemi.pl z tytutem: ,,Odpowiedz na zapytanie nr 04/04/2021 w

terminie do dnia 26 kwietnia 2021 r. do godziny 10.00. Liczy sie data i godzina wptyniecia oferty
na serwer Zamawiajgcego.

3. Oferty ztozone po terminie nie beda rozpatrywane.

4. Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmienié¢ lub wycofa¢ swojg oferte.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdac od oferentéw wyjasnien dotyczgcych tresci
ztozonych ofert.

6. Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.upemi.pl

IX.  OCENA OFERT

1. Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu w postepowaniu
okreslonym w Zapytaniu.
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2. W przypadku gdy oferta nie spetni ktéregokolwiek z warunkéw udziatu w postepowaniu (brak
formularza ofertowego oraz zatacznikéw, brak podpisdw oséb upowaznionych do reprezentowania
Wykonawcy) niniejszego zapytania ofertowego — oferta zostanie odrzucona. Z tytutu odrzucenia
oferty, Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu. Oferty oceniane beda
punktowo. Maksymalna liczba punktdw, jakg moze uzyskac oferta wynosi tgcznie 100 pkt.

3. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajgcy bedzie kierowac
sie kryteriami oceny oferty:

KRYTERIUM MAX. LICZBA PUNKTOW

1. CENA 50

JAKOSC KONCEPCJI  KREATYWNE) 30

FILMOW
3. JAKOSC KONCEPCJI PROMOCI W 15

SOCIAL MEDIACH
4. JAKOSC PROPOZYCJI NARZEDZI DO 5

RAPORTOWANIA EFEKTYWNOSCI

1.1. CENA - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe
punktéw wg wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene otrzyma 50 punktow,
natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru 1 zamieszczonego
ponizej:

C min
C= e x 50 pkt
Cx
gdzie:
C - liczba punktow za kryterium ,cena”;
C min — najnizsza cena wynikajaca ze ztozonych ofert;
Cx — cena oferty badanej.

1.2. JAKOSC KONCEPCJI KREATYWNEJ - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej
ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 30 pkt) w oparciu o nastepujace kryteria:

1. | Atrakcyjnosc i nowatorstwo koncepcji serii filmow 1-15 pkt.
2. | Dopasowanie przekazu informacyjnego zaproponowanych scenariuszy
filmdéw do specyfiki produktéw objetych projektem oraz do poszczegdlnych | 1-15 pkt.
grup docelowych

1.3. JAKOSC KONCEPCJI PROMOCII FILMOW - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej
badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 15 pkt) na podstawie
przedstawionych propozycji koncepcji konkursu, gdzie Zamawiajacy wezmie pod uwage:

v" Propozycje kanatéw social mediowych i ich dopasowanie do przekazu filméw i grupy
docelowej

v" Rozplanowanie promocji w czasie trwania kampanii

v" Wielko$é¢ proponowanych zasiegdw na poszczegdlnych kanatach social mediowych



1.4. JAKOSC PROPOZYCJI NARZEDZI DO RAPORTOWANIA EFEKTYWNOSCI - w tym kryterium
Zamawiajgcy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 5 pkt),
gdzie Zamawiajgcy wezmie pod uwage szczegdtowoscé danych iich dopasowanie do kampanii oraz
zakres propozycji przyktadowego raportu.

X.  WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY

1. Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe punktéw.

2. Zamawiajacy jest uprawniony do wyboru kolejnej, najkorzystniejszej oferty w przypadku, gdyby
wybrany Wykonawca, ktdrego oferta zostata uznana za najkorzystniejszg odmowit podpisania
umowy lub gdyby podpisanie umowy z takim Oferentem stato sie niemozliwe z innych przyczyn.

3. Wybor i ogtoszenie wybranego Oferenta nastgpi w terminie do 5 dni roboczych liczonych od dnia
zakonczenia przyjmowania ofert.

4. Zamawiajgcy poinformuje Oferentéw, ktdrzy ztozyli oferty o wyborze najkorzystniejszej oferty w
zamowieniu.

XI.  OSOBY UPRAWNIONE DO UDZIELANIA WYJASNIEN ZE STRONY ZAMAWIAJACEGO

Ewentualne pytania prosze kierowac¢ do pani Agnieszki Krzyzak — Karnito e-mail: a.krzyzak@upemi.pl .

XIl.  WARUNKI SZCZEGOLNE

1. Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 60 dni od dnia jej ztozenia.

W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujgé wszystkie przewidywalne koszty zwigzane z
realizacja zamoéwienia szczegétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu oraz wszystkie koszty
wynikajgce z zapiséw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktérych realizacja zamoéwienia nie
bytaby mozliwa.

3. Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcéw w realizacji zamdwienia. Odpowiedzialnos$¢ za
prawidtowg realizacje zamdéwienia ponosi Wykonawca.

4. Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci, ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z
przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegdlnosci zwigzanych z przystgpieniem do procesu
ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.

5. Zamawiajacy zastrzega, ze realizacja projektu bedzie przebiegata w etapach, z ktdérych kazdy
bedzie miat minimum 3 miesigce.

6. Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie bedzie realizowane na koniec etapu w oparciu
o przekazane dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie
dziatann (zdjecia i/lub nagrania, egzemplarze wytworzonych materiatdéw, inne materiaty,
adekwatne do charakteru dziatania).

7. Zamawiajacy zastrzega, iz wszystkie materialy wytworzone w ramach projektu objetego
niniejszym zapytaniem ofertowym bedg musiaty zawiera¢ informacje o Zrddle finansowania,
ktorej tresc zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy.

8. W przypadku, gdy projekt nie uzyska finansowania ze srodkéw Funduszy Promocji, nie bedzie
realizowany i Oferentom nie przystugujg z tego tytutu zadne roszczenia.
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Xill.  ZAtACZNIKI

1. Zatacznik nr 1 — Formularz ofertowy dla zaméwienia.
2. Zatacznik nr 2 - Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajacym.



Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr 04/04/2021

Formularz ofertowy

Nazwa i adres oferenta:

W odpowiedzi na Zapytanie ofertowe

1. Oswiadczamy, ze oferujemy wykonanie zaméwienia w okreslonej kwocie:

Lp. Podmiot zaméwienia ilos¢ Cena netto Cena brutto

na przygotowanie koncepcji oraz
realizacje  internetowej  kampanii
informacyjno — promocyjnej pt. ,QAFP
dla mtodych” dotyczacej produktow
wytworzonych w krajowym systemie
1 | jakosci QAFP wraz z przygotowaniem 1
miesiecznych raportéw efektywnosci
kampanii na podstawie niezaleznego
narzedzia skupiajgcego dane o
poszczegdlnych  aktywnosciach w
przestrzeni social mediéw

Razem:

2. Propozycja koncepcji realizacji zamdwienia opisana szczegdétowo w pkt. VII ppkt. 8.3 stanowi zatgcznik
nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.
3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty jakie poniesie Zamawiajgcy w zwigzku z
realizacjg zamodwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.
4. Oswiadczamy, ze wykonamy cato$é przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym w zapytaniu
ofertowym.
5. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:
v" posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcéw (Dz.U. 2018 poz. 646.);
v" znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej poprawng i terminowg
realizacje zaméwienia;
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v" posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawna i terminowa realizacje
zamowienia;

v" dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajgcym poprawng i terminowg
realizacje zamdwienia;

v" dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujgcym poprawng i terminowg
realizacje zamdwienia;

v" nie podlegamy wykluczeniu z procedury;

v" akceptujemy warunki uczestnictwa w postepowaniu, okre$lone w zapytaniu ofertowym.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujacej lub osdb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we
wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 2. Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajacym, do Zapytania ofertowego nr 04/04/2021

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania ofertowego nr 04/04/2021, oswiadczam o
braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcs,
polegajgce w szczegdlnosci na:

A. uczestniczeniu w spotce, jako wspdlnik spétki cywilnej lub spotki osobowej;

B. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;

C. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;

D. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzic¢
uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w
szczegblnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub
we wihasciwym upowaznieniu.
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