Warszawa, 8 lutego 2021 roku

Zapytanie ofertowe nr 02/02/2021
na wykonanie badania rozpoznawalnosci oraz wiedzy nt. certyfikowanego miesa
QAFP w ramach kampanii pt. ,,Polska Akademia Certyfikowanego Miesa QAFP”-
kontynuacja 2020.

.  ZAMAWIAJACY

Unia Producentow i Pracodawcéw Przemystu Miesnego

Al. Ujazdowskie 18 lok. 16, 00-478 Warszawa,

KRS 0000246895 / NIP 701-003-39-96 / REGON 140652872
Tel. /fax: +48 22 696 52 70, www.upemi.pl / biuro@upemi.pl

Il.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie planu oraz wykonanie badania rozpoznawalnosci oraz
wiedzy nt. certyfikowanego miesa QAFP, a w szczegdlnosci:

> Przygotowanie propozycji badania rozpoznawalnosci produktéw objetych projektem oraz wiedzy
nt. certyfikowanego miesa w Systemie QAFP w ramach monitoringu i ewaluacji kampanii pt.
,Polska Akademia Certyfikowanego Miesa QAFP” — kontynuacja 2020 wraz z uzasadnieniem.

Zamawiajgcy zaktada, ze ewaluacja zadania bedzie prowadzona w oparciu o rzetelne badania o
charakterze ilosciowym i jakosSciowym zrealizowane przez profesjonalny, niezalezny podmiot i
odpowiadajgce zatozonym celom i grupie docelowej.

Dobér metodologii oraz czestotliwosci wykonania bedzie oparty o analize zatozen kampanii.
Zamawiajgcy zaktada, ze badania bedy oparte na wywiadach internetowych oraz grupach
focusowych, co pozwoli na precyzyjne badanie biezgcych oraz koricowych efektéw dziatania.

W ramach oferty nalezy przedstawic:

a. opis badania z uwzglednieniem minimum 2 faz: na poczatku kampanii (1/2 kwartat 2021 r.) i na
koncu projektu (2 kwartat 2022) wraz ze szczegétowym zaprezentowaniem zakresu, metod oraz
wielkoscig préob badawczych;

b. uzasadnienie dla zaproponowanej metodologii badania.

lll.  OPIS PROJEKTU — POLSKA AKADEMIA CERTYFIKOWANEGO MIESA QAFP

Nazwa projektu: ,,Polska Akademia Certyfikowanego Miesa QAFP” — kontynuacja 2020
Produkty objete projektem: certyfikowane kulinarne mieso wieprzowe oraz drobiowe i wedliny ze
znakiem QAFP.
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Kampania jest kontynuacjg dziatan prowadzonych w latach 2018 - 2020 na terenie catego kraju pod t3
samg nazwa.

Gtéwnym celem projektu jest:
Uzyskanie do konica trwania zadania dalszego wzrostu rozpoznawalnosci (szczegélnie na poziomie

spontanicznym), wiedzy o asortymencie i ich cechach oraz pozytywnych skojarzen nt. polskiego
certyfikowanego miesa i wedlin.

Cele szczegotowe:
v" Wazrost dostepnosci polskiego certyfikowanego miesa w polskim systemie jakosci na pétkach

sklepowych w Polsce.

v Wzrost zainteresowania polskimi certyfikowanymi produktami: miesem wieprzowym,
drobiowym oraz wedlinami.

v" Wozrost produkcji polskiego, certyfikowanego miesa i wedlin.

Grupa docelowg zadania sg KONSUMENCI:
v" Osoby w wieku 25-65 lat
Osoby odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwie domowym

Wyznawane wartosci: rodzina, zdrowie

Dbajacy o jako$¢ codziennego zycia, starajacy sie stale jg powiekszaé

Bedacy w stanie zaptaci¢ wiecej za produkt wysokiej jakosci

Gtéwnym wyznacznikiem wyboréw zakupowych sg wartosci odzywcze produktow

NANENENENEN

Czesto podejmujg decyzje zakupowe pod wptywem reklamy.

W ramach kampanii zrealizowane bedg nastepujgce dziatania:

reklama w gazetce jednej z popularnych sieci handlowych - co najmniej 5 edycji x 1 cata strona oraz

kampania na bilbordach jednej z popularnych sieci handlowych — co najmniej 2 edycje x 80 bilbordéw

w_catej Polsce. Informacje nt. finalnego zakresu dziatan oraz ich lokalizacji Zamawiajgcy przekaze

wybranemu Oferentowi.

POTRZEBY | OCZEKIWANIA KONSUMENTOW:

Rosngca Swiadomosé konsumentéw oraz ich zainteresowanie zdrowym, zbilansowanym zywieniem, jak
rowniez jakoscig i pochodzeniem kupowanych produktdw zwieksza zapotrzebowanie na przekazywanie i
utrwalanie informacji nt. produktéw wytwarzanych w polskim systemie jakosci oraz znaczenia certyfikacji
Zywnosci.

Szum informacyjny oraz funkcjonowanie mitéw nt. miesa, szczegélnie w aspekcie jego szkodliwosci
zdrowotnej oraz zawartosci antybiotykow i hormondw wzrostu wymaga szczegdlnego i zdecydowanego
podkreslenia aspektéw jakosci i pochodzenia, gwarantowanych polskim systemem jakosci oraz
niezalezng certyfikacjg i nadzorem Polskiego Centrum Akredytacji.

Wedtug raportu Roland Berger ,Polski rynek handlu spozywczego w 2010-2020 roku” jest szes$c
kluczowych trenddw konsumenckich wptywajgcych na zachowania zakupowe i preferencje klientéw we
wszystkich segmentach sklepowych i sg to:



popyt na produkty wysokiej jakosci,

wieksza swiadomos¢ zdrowotna i produktowa,
szybki tryb zycia,

nowy model rodziny,

YV VV VY

oraz rozwdj regionalny.

Ponadto wg. analizy Roland Berger na podstawie PMR, EMIS, Euromonitor, stron internetowych i
wywiaddw eksperckich do jednych z najwazniejszych zachowan zakupowych/preferencji klientow
wynikajgcych z trendéw konsumenckich naleza:

A. Rosngca czestotliwos¢ zakupow spozywczych.

B. Wazrost znaczenia jakosci i Swiezosci produktow.

C. Wzrost znaczenia dostepnosci unikalnego asortymentu.

D. Rosnaca popularnos¢ zdrowych, swiezych i organicznych produktéw.

ROZPOZNAWALNOSC | WIEDZA NT. CERTYFIKOWANEGO MIESA QAFP

Dotychczas prowadzone dziatania informacyjno — promocyjne wygenerowaty znaczgcg $wiadomosé
systemu QAFP. Przeprowadzone w ramach poprzedniej edycji zadania pt. ,Polska Akademia
Certyfikowanego Miesa QAFP” badania oceny rozpoznawalnosci i wiedzy nt. certyfikowanego miesa
QAFP wsérdd respondentéw w wieku 25-65 lat oraz ewaluacja kampanii, prowadzone w 2 turach na
tacznej probie badawczej 1200 oséb z uwzglednieniem miejsca zamieszkania (wojewddztwo), pici i
wieku, metodg wspomaganego komputerowo wywiadu internetowego (CAWI) wykazaty, ze
konsumenci przychylnie odnoszg sie do certyfikowanej zywnosci.

Wyniki analizy wskaznikowej wykazaty, ze:

45 % badanych szuka na opakowaniach zywnosci znakow jakosci;

dla 64 % badanych zywnosé certyfikowana jest godna zaufania;

dla 63 % badanych certyfikat stanowi gwarancje wysokiej jakosci zywnosci;

YV V V VY

54 % badanych jest gotowych zaptaci¢ wiecej za zywnos¢ z certyfikatem.

Badania pokazaty tez, ze QAFP jest najbardziej rozpoznawalnym certyfikatem zywnosci zwigzanym z
produktami miesnymi. Znak QAFP uplasowat sie na trzecim miejscu po Znaku Jakosci Qi znaku Teraz Polska
(znajomosc¢ spontaniczna na poziomie 4,5 % w badanej grupie docelowej) i na poziomie spontanicznego
zapamietywania jest to najbardziej rozpoznawalny certyfikat zywnosciowy zwigzany z produktami
miesnymi. Na poziomie zapamietywania wspomaganego znak QAFP znalazt sie na drugim miejscu
osiggajac odsetek rozpoznawalnosci rowny 59,2 % i ustepuje wytgcznie symbolowi Produkcja Ekologiczna
(68,5 %).

Wyniki badania wskazuja, ze znak QAFP jest znany ponad pofowie odbiorcéw z grupy docelowej

(wysoki wskaznik wspomaganej rozpoznawalnosci), jego znajomos¢ wcigz nie jest jednak gteboko
utrwalona.

Pogtebiona analiza wartosci wskaznika znajomosci wspomaganej znaku QAFP ujawnita ponadto, ze:



v

Im nizszy wiek, tym rozpoznawalnos¢ znaku QAFP jest wyzsza. W grupie oséb w wieku 25-34
lata wskaznik ABA osiggnat wartos¢ 56,0%, w grupie osdb w wieku 55-64 lata przyjat on wartos¢
48,5%.

Rozpoznawalnos¢ znaku QAFP jest wyraznie wyzsza wsrdd kobiet (wskaznik ABA 60,1%), nizsza
natomiast wsrdd mezczyzn (wskaznika ABA 44,9%).

Rozpoznawalno$é znaku QAFP jest wyzsza wsrdd osob wspéttworzgcych duze gospodarstwa
domowe. W gronie oséb z czteroosobowych gospodarstw i wiekszych wskaznika ABA przyjat
warto$é 55,8%, w gronie 0séb reprezentujgcych trzyosobowe gospodarstwa domowe przyjat
wartos¢ 53,6%. Osoby gospodarujgce wspdlnie z jedng osobg charakteryzowata wartosé
wskaznika na poziomie 47,2%, z kolei wsrdd singli uksztattowat sie on na putapie 44,1%.

WIEDZA NT. CERTYFIKOWANEGO MIESA | ODBIOR POPRZEDNIEJ EDYCJI KAMPANII

45,9 % 0sbéb rozpoznajacych certyfikat QAFP potrafi poprawnie przypisa¢ go do miesa.

65,6 % 0s6b poprawnie rozpoznajacych symbol QAFP kupito mieso wyrdznione tym certyfikatem.
69,3 % badanych poprawnie identyfikujgcych znak QAFP zetkneto sie z kampanig pt. Polska
Akademia Certyfikowanego Miesa QAFP”.

52,2 % 0sbéb rozpoznajgcych kampanie potrafito z pamieci poprawnie przywotac co najmniej jeden
rodzaj miesa objetego kampanig (wieprzowine i/lub dréb).

Skuteczno$¢ kampanii w odniesieniu do statych klientéw jednej z popularnych sieci sklepéw
potwierdza fakt, ze 77 % sposrdd statych klientéw, ktérzy kupili mieso oznaczone znakiem QAFP,
zostato do zakupu przekonanych prowadzong kampanig).

Ponadto wyniki badania potwierdzaja, ze cechy miesa eksponowane w kampanii pokrywajg sie z tym jak
mieso ze znakiem jakosci QAFP odbierajg jego konsumenci. Jest to bardzo istotne w kontekscie
autentycznosci przekazu kampanii. Konsumenci zgadzaj sie przede wszystkim z tym, ze mieso ma
szerokie zastosowanie kulinarne, jest soczyste i ma odpowiednig strukture.

Badanie ujawnito bardzo wysokie wartosci wskaznika zgody z poszczegolnymi twierdzeniami, a

Konsumenci wybierajacy produkty ze znakiem QAFP sg przekonani:

ASANENEN

gwarantowanej jakosci miesa,

kontroli jakosci na kazdym etapie produkcji,

pewnosci sprawdzonego pochodzenia produktu, oraz ze jego jakosé zawsze jest taka sama,
tym, ze kupujgc mieso ze znakiem jakosci QAFP, wybiera PRODUKT POLSKI.

PODSUMOWANIE:

v

Wszystkie dotychczasowe dziatania o charakterze informacyjno-promocyjnym, zmierzajace do
zwiekszania wiedzy, produkcji oraz dostepnosci, a co za tym idzie sprzedazy produktow
wytwarzanych w polskim systemie jakosci QAFP, znajdujg odzwierciedlenie zaréwno we
wzroscie produkcji, jak i rozpoznawalnosci i poziomu wiedzy nt. certyfikowanego miesa.

Wyniki dotychczasowych badan potwierdzaja, ze cechy miesa eksponowane w kampaniach i
dziataniach edukacyjnych pokrywajg sie z tym jak mieso ze znakiem jakosci QAFP odbierajg jego



konsumenci. Konsumenci sg przekonani o gwarantowanej jakosci miesa, o kontroli jakosci na
kazdym etapie produkcji, nabywajg pewnos¢ sprawdzonego pochodzenia produktu oraz sg
przekonani, Zze jego jakos$¢ zawsze jest taka sama. Duza grupa konsumentdéw, przekonana jest
o tym, Zze kupujgc mieso ze znakiem jako$ci QAFP, wybiera produkt polski.

v" Powyzsze jednoznacznie potwierdza skuteczno$é¢ prowadzonych dziatah oraz potrzebe ich
kontynuacji celem utrwalenia dobrego wizerunku polskiego, certyfikowanego miesa oraz
dalszego rozwoju tego kierunku. Realizacja dziatan w sieci, ktéra posiada w swojej ofercie
asortyment wyprodukowany w polskim Systemie QAFP pozwoli skutecznie dotrzeé z informacijg
o znaczeniu jakosci tworzonej w ramach polskiego Systemu QAFP i wsparcie jej dostepnoscia
produktu, ktéry mozna od razu sprawdzi¢. Pozwoli to uzyskaé bezposredni efekt w postaci
powigzania konsumenta z produktem oraz kryjaca sie za nim wartoscia jakosciowgq i polskim
pochodzeniem.

IV. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA
Termin wykonania przedmiotu zamodwienia od dnia podpisania umowy do 30.04.2022 r.

V. BUDZET ZAMOWIENIA

Maksymalny budzet dla przedmiotu zadania:

Wykaz kosztéw Szczegotowa kalkulacja kosztow
kwalifikowalnych — , p
2g0dnie z zatacznikiem Szczegotowy wykaz kosztow cena tacznie
do rozporzadzenia flosc | jednostkowa brutto
brutto
Badania efektywnosci Badania ilosciowe i jakosciowe w
zadania wykonane przez | 1027YCh fazach realizacji projektu 1 66 000,00| 66 000,00
niezalezny podmiot zakonczone raportami sporzadzonymi
przez niezalezny podmiot badawczy

RAZEM 66 000,00

V.  PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA

1. Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy Kodeks cywilny z dnia 23
kwietnia 1964 r. (Dz.U. 2 2014 r. poz. 121) art. 70* - 705, z zachowaniem zasad uczciwej
konkurencji.

2. Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a) opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

b) komisyjne otwarcie ofert,

c) ocene ztozonych ofert,

d) wybdr najkorzystniejszej oferty.
3. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.
4. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.




5. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
6. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.
7. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia termindéw o
czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.
8. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zakoriczenia postepowania bez wyboru zadnej oferty bez
podawania przyczyny.
9. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia
umowy.

Vil.  WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1. O udzielenie zamdéwienia mogg sie ubiega¢ Oferenci, ktorzy:

a) nie podlegajg wykluczeniu

b) spetniajg warunki udziatu postepowaniu.

2. Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéow
oswiadczenia i inne dokumenty.

3. W postepowaniu przetargowym moga brac¢ udziat Oferenci spetniajacy nastepujace warunki
formalno-prawne:

a) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r.
Prawo przedsiebiorcéw (t.j. Dz. U.z2019r., poz. 1292 ze zm.);

b) znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy

c) prowadzacy dziatalnos¢ w zakresie objetym przedmiotem zamdwienia (na podstawie
podpisu pod oswiadczeniem Oferenta).

4. Zniniejszej procedury wyklucza sie:

a) Oferentéw, w stosunku, do ktdrych otwarto likwidacje lub ktorych upadtosé ogtoszono, z
wyjatkiem Oferentdw, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony
prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli
poprzez likwidacje majatku upadtego;

b) Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majagce wptyw na wynik
prowadzonego postepowania.

c) Oferentéw bedacych uczestnikiem Systemu Gwarantowane] Jakoséci Zywnosci QAFP
administrowanego przez Unie Producentdw i Pracodawcdéw Przemystu Miesnego;

d) Oferentéw powigzanych z uczestnikiem Systemu Gwarantowanej Jakoéci Zywnosci QAFP
osobowo lub kapitatowo (weryfikacja na podstawie podpisu pod os$wiadczeniem
Oferenta).

e) Oferentéw powigzanych z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo (weryfikacja na
podstawie wiedzy Zamawiajgcego i podpisu pod oswiadczeniem bedgcym integralnym
zatgcznikiem oferty oferty).

VIlIl.  OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Oferte nalezy sporzadzi¢ na zatgczonym druku ,Formularz ofertowy” dla catosci zamdwienia
(Zatacznik 1) w formie pisemnej w jezyku polskim, ktory powinien zostaé podpisany przez osoby*
upowaznione. Brak poprawnie wypetnionego zatgcznika skutkuje odrzuceniem oferty.



Do oferty nalezy dotgczy¢ wszystkie wymagane Zatgczniki, ktére powinny zostaé podpisane przez
osoby* upowaznione. Brak jakiegokolwiek, poprawnie wypetnionego zatgcznika skutkuje
odrzuceniem oferty.

Kazdy z Oferentéw ma prawo do ztozenia jednej oferty na catos¢ zamdwienia. Ztozenie dwéch
ofert na zamodwienie skutkowac bedzie odrzuceniem Wykonawcy w zamowieniu.

Wszystkie dokumenty w tym kopie dokumentéw muszg by¢ podpisane, poswiadczone za zgodnosé
przez osobe podpisujgcy oferte (osobe upowazniong do reprezentowania Wykonawcy).

Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi byé osobg upowazniong — za osobe/ osoby
upowazniona/e uznaje sie osobe/y figurujgca/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.

Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potgczone w sposdb trwaty.
Wszystkie miejsca, w ktdrych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe

uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

Do oferty nalezy dofaczy¢ dokumenty potwierdzajgce posiadanie statusu przedsiebiorcy tj.

a) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sgdowego albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem
terminu do skfadania ofert;

b) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigc przed uptywem terminu do skfadania ofert;

c) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigc przed uptywem terminu do sktadania ofert.

Do oferty nalezy dotgczy¢ opis badania z uwzglednieniem minimum 2 faz: na poczatku (1/2 kwartat

2021 r.) i na koncu projektu (2 kwartat 2022 r.) wraz ze szczegétowym zaprezentowaniem zakresu,

metod i wielkoscig préob badawczych oraz uzasadnieniem dla zaproponowanej metodologii

badania.

MIEJSCE ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT

Oferte w formie papierowej nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie z tytutem:

,,OdpowiedZ na zapytanie nr 02/02/2021” do Zamawiajgcego na wskazany adres siedziby
Zamawiajgcego:

Unia Producentdéw i Pracodawcow Przemystu Miesnego,

Al. Ujazdowskie 18 lok. 16, 00-478 Warszawa

w terminie do dnia 23 luty 2021 r. do godziny 10.00.

Liczy sie data wptyniecia oferty do biura Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie oferty w formie elektronicznej w jednym (1) pliku pdf. o wielkosci
max. 12 MB. Oferte w formie elektronicznej nalezy przesta¢ na maila — a.krzyzak@upemi.pl z

tytutem: ,,Odpowiedz na zapytanie nr 02/02/2021” w terminie do dnia 23 luty 2021 r. do godziny
10.00. Liczy sie data i godzina wptyniecia oferty na serwer Zamawiajgcego.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmienié¢ lub wycofa¢ swojg oferte.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zadaé od oferentéw wyjasnien dotyczgcych tresci
ztozonych ofert.


mailto:a.krzyzak@upemi.pl

6. Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.upemi.pl
X.  OCENA OFERT

1. Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu w postepowaniu
okreslonym w Zapytaniu.

2. W przypadku gdy oferta nie spetni ktéregokolwiek z warunkéw udziatu w postepowaniu (brak
formularza ofertowego oraz zatgcznika, brak podpiséw oséb upowaznionych do reprezentowania
Wykonawcy) niniejszego zapytania ofertowego — oferta zostanie odrzucona. Z tytutu odrzucenia
oferty, Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu. Oferty oceniane bedg
punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta wynosi tgcznie 100 pkt.

3. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajacy bedzie kierowaé
sie kryteriami oceny oferty:

KRYTERIUM MAX. LICZBA PUNKTOW
1. CENA 50
2. JAKOSC ZAPROPONOWANYCH BADAN 50

3.1. CENA - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednia liczbe
punktéw wg wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene otrzyma 50 punktow,
natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru 1 zamieszczonego
ponizej:

C min
C= e x 50 pkt
Cx
gdzie:
C - liczba punktow za kryterium ,cena”;
C min — najnizsza cena wynikajgca ze ztozonych ofert;
Cx — cena oferty badanej.

3.2. JAKOSC ZAPROPONOWANYCH BADAN - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej
ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 50 pkt) na podstawie przedstawionych
propozycji badan, gdzie pod uwage Zamawiajacy wezmie:

v' zaprezentowany zakres badar i jego uzasadnienie;

v' jakoé¢ i efektywnos$é doboru metod badawczych do realizowanej kampanii oraz ich
uzasadnienie;

v' wielko$¢ zaproponowanej proby badawczej oraz jej uzasadnienie.

Xl.  WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY

1. Zanajkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe punktow.
Zamawiajgcy jest uprawniony do wyboru kolejnej, najkorzystniejszej oferty w przypadku gdyby
wybrany Wykonawca, ktérego oferta zostata uznana za najkorzystniejszg odméwit podpisania
umowy lub gdyby podpisanie umowy z takim Oferentem stato sie niemozliwe z innych przyczyn.
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Xil.

Xiil.

XIv.

Wybér i ogtoszenie wybranego Oferenta nastgpi w ciggu 5 dni roboczych liczonych od dnia
zakonczenia przyjmowania ofert.

Zamawiajgcy poinformuje Oferentéw, ktorzy ztozyli oferty o wyborze najkorzystniejszej oferty w
zamoéwieniu.

OSOBY UPRAWNIONE DO UDZIELANIA WYJASNIEN ZE STRONY ZAMAWIAJACEGO

Ewentualne pytania prosze kierowaé¢ do pani Agnieszki Krzyzak — Karnito e-mail: a.krzyzak@upemi.pl .

WARUNKI SZCZEGOLNE

Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 30 dni od dnia jej ztozenia.

W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujgé wszystkie przewidywalne koszty zwigzane z
realizacjg zamoéwienia szczegétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu oraz wszystkie koszty
wynikajgce z zapiséw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktdrych realizacja zamdwienia nie
bytaby mozliwa.

Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie bedg obowigzywaty przez okres waznosci Umowy.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo podjecia negocjacji cenowych z wybranym w wyniku wyboru
konkurencyjnego Oferentem, w przypadku gdy zaoferowana cena ustugi bedzie przewyzszaé
kwote zatozong w budzecie projektu.

Zamawiajgcy dopuszcza udziat podwykonawcdw w realizacji zamdwienia. Odpowiedzialnos¢ za
prawidtowg realizacje zamdwienia ponosi Wykonawca.

Zamawiajgcy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci, ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z
przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegdlnosci zwigzanych z przystgpieniem do procesu
ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.
Zamawiajgcy zastrzega, ze realizacja projektu bedzie przebiegata w etapach, z ktérych kazdy
bedzie miat minimum 3 miesigce.

Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie bedzie realizowane na koniec etapu w oparciu
o przekazane dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie
dziatan (zdjecia i/lub nagrania, egzemplarze wytworzonych materiatéw, inne materiaty,
adekwatne do charakteru dziatania).

Zamawiajgcy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego
niniejszym zapytaniem ofertowym bedg musiaty zawieraé¢ informacje o Zrdédle finansowania,
ktorej tresc zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy..

ZALACZNIKI

Zatgcznik nr 1 — Formularz ofertowy dla zamdwienia

Zatgcznik nr 2 - Oswiadczenie Oferenta o braku powigzad osobowych i kapitatowych z
Zamawiajacym

Zatgcznik nr 3 — Oswiadczenie Oferenta o przedmiocie prowadzonej dziatalnosci i braku powigzan
osobowych i kapitatowych z podmiotem bedgcym uczestnikiem Systemu Gwarantowanej Jakosci
Zywnosci QAFP
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Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr 02/02/2021

Formularz ofertowy

Nazwa i adres oferenta:

W odpowiedzi na Zapytanie ofertowe

1. Oswiadczamy, ze oferujemy wykonanie zamoéwienia w okreslonej kwocie:

L
P Przedmiot zamowienia ilos¢ Cena netto Cena brutto

Badania ilosciowe i jakosciowe w
réznych fazach realizacji projektu
1 | zakorczone raportami 1
sporzadzonymi przez niezalezny
podmiot badawczy

Razem:

2. Opis badania z uwzglednieniem minimum 2 faz: na poczatku (1/2 kwartat 2021 r.) i na koncu
projektu (2 kwartat 2022 r.) wraz ze szczegétowym zaprezentowaniem zakresu, metod i
wielkoscig préb badawczych oraz uzasadnieniem dla zaproponowanej metodologii badania
stanowig zatacznik nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.

3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty jakie poniesie Zamawiajgcy w
zwigzku z realizacjg zamdwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

4. Oswiadczamy, ze wykonamy cato$¢ przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym w
zapytaniu ofertowym.

5. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:

v’ posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018
r. Prawo przedsiebiorcow (t.j. Dz. U.z 2019 r., poz. 1292 ze zm.);

v' znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawng i
terminowa realizacje zamodwienia;
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v posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawng i terminowg
realizacje zamdwienia;

v' dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajgcym poprawng i
terminowa realizacje zamdwienia;

v dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujagcym poprawng i
terminowa realizacje zamdwienia;

v nie podlegamy wykluczeniu z procedury;

v akceptujemy warunki uczestnictwa w postepowaniu, okreslone w zapytaniu
ofertowym.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujacej lub osdb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we

witasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 2. Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajacym, do Zapytania ofertowego nr 02/02/2021

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania ofertowego nr 02/02/2021, oswiadczam o
braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.
Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawca,
polegajgce w szczegdlnosci na:
A. uczestniczeniu w spotce, jako wspdlnik spétki cywilnej lub spotki osobowej;
B. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;
C. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;
D. pozostawaniu w zwigzku matzeniskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewieristwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia
w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli,
E. pozostawaniu z oferentem/wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym,
ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych oséb.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub
we wihasciwym upowaznieniu.

12



Zatacznik nr 3. Oswiadczenie Oferenta o przedmiocie prowadzonej dziatalnosci i braku
powigzan osobowych i kapitatowych z podmiotem bedacym uczestnikiem Systemu
Gwarantowanej Jakosci Zywnosci QAFP, do Zapytania ofertowego nr 02/02/2021

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania ofertowego nr 02/02/2021, oswiadczam o:

1.

zgodnosci przedmiotu prowadzonej dziatalnosci (PKD) z przedmiotem zapytania
ofertowego oraz

2. braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Uczestnikami Systemu Gwarantowane;j

Jakosci Zywnoéci QAFP.

Przez powigzania osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Oferentem a podmiotami, ktére sg uczestnikami Systemu Gwarantowanej Jakosci Zywnosci
QAFP lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w ich imieniu, lub osobami

wykonujgcymi w ich imieniu czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem
postepowania w sprawie wyboru wykonawcy a Oferentem, polegajace na:

A. uczestniczeniu jako wspdlnik w spotce cywilnej lub osobowej,

B. posiadaniu co najmniej 10 % udziatéw lub akcji spotki kapitatowe;j,

C. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta lub
petnomocnika,

D. pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa
drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli,

E. pozostawaniu z oferentem/wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym,
ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych oséb.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujgcej lub oséb figurujacych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub

we wtasciwym upowaznieniu.
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