Produkcja trzody chlewnej w Polsce to po-
tencjat, ktdry wymaga ukierunkowania dla
wzmocnienia konkurencyjnosci i budowania
stabilnej pozycji zarowno na rynku wewnetrz-
nym, jak i w kontekscie eksportowym. Wspiera-
jac tworzenie jakosci i powtarzalnosci surowca
w hodowli oraz dalszych powiazann w catym
taricuchu produkcyjnym polscy hodowcy dba-
ja o to, aby do odbiorcy finalnego trafito mieso
o wyjqtkowych cechach jakosciowych. Akcentu-
jqc istote pochodzenia chcemy tworzyc wiary-
godng marke jakosciowq polskiej wieprzowiny.

Polscy hodowcy certyfikujgcy swojg hodowle
w uznanym przez Ministra Rolnictwa i Rozwo-
ju Wsi Systemie chcag odpowiedzialnie tworzy¢
historie pochodzenia jakosci. To ich zaangazo-
wanie i Swiadomosc sq kluczem do sukcesu.
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Kampania informacyjno-promocyjna
+~Jakos¢ i optymalizacja przysztoscia
produkciji polskiej trzody chlewnej”

Zgodnie z danymi Gtéwnego Urzedu Statystycz-
nego w ciggu ostatnich 10 lat pogtowie trzody
chlewnej w Polsce spadto 0 32%, do poziomu 11,9
min sztuk na koniec 2017 roku. Na koniec 2016
roku Polska byfa széstym producentem trzody
chlewnej w Unii Europejskiej wobec trzeciej po-
zycji w roku 2010. To niepokojaca sytuacja, a do-
dajac do tego rozdrobnienie hodowli, niska efek-
tywnos¢ produkgji i rozprzestrzeniajace sie po
kraju ASF to mozemy juz moéwic¢ o negatywnych
trendach w hodowli.

Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemystu
Miesnego obserwujac krajowe trendy w produk-
cji trzody chlewnej zainicjowata projekt pt. ,Ja-
kos¢ i optymalizacja przysztoscia produkcji pol-
skiej trzody chlewnej", ktérego gtéwnym celem
byt wzrost swiadomosci hodowcdw w zakresie
optymalizacji produkcji, ekonomiki, mozliwosci
rozbudowy chlewni w swietle obowiazujacych
przepiséw prawa oraz znaczenia produkcji w sys-
temach jakosci jako mozliwosci budowania kon-

wos¢ produkcji pozwala ustali¢ mocne i stabe
strony hodowli oraz wskaza¢ na obszary, gdzie
potrzebna jest redukcja kosztow. Globalny rynek
wyrdwnujac ceny skupu sprawia, ze optacalnosc
mozna uzyskad jedynie ograniczajac naktady.
Jednak Zaden ekonomista nie wskaze sposobdw,
jak przeprowadzi¢ taki proces.

Dlatego w ramach zaplanowanych w projekcie
dziatan UPEMI zorganizowato szereg wydarzen
edukacyjno-informacyjnych  dla  hodowcdw
i producentow, ktore swa tematyka obejmowaty
wszystkie wazniejsze obszary i aspekty prowa-
dzenia hodowli.

Kampanie rozpoczeto spotkanie networkingo-
we branzy miesnej, z mysla o hodowcach UPE-
MI brato udziat w targach AGRO SHOW Bednary
i zorganizowato cykl szkoler\ poruszajacy zagad-
nienia optymalizacji produkgiji.

yuremli

Unia Producentéw i Pracodawcédw Przemystu Miesnego

Wiedza i doswiadczenie

Unia Producentéw i Pracodawcdow Przemystu
Miesnego (UPEMI) to polski zwigzek branzo-
wy reprezentujacy podmioty z catego tancucha
przemystu miesnego: od hodowli i uboju po-
przez rozbidr, az do przetwdrstwa.

Zainspirowani potrzeba rozwoju, ciekawosciag
Swiata i polska branza miesna kierujemy sie pro-
fesjonalizmem i jakoscia podejmowanych dziatan.
Jako organizacja aktywnie dziatajaca w branzy
miesnej UPEMI wykorzystuje wiedze i dorobek
naukowy Europy oraz doswiadczenie zbierane
w licznie podejmowanych inicjatywach.

Nasze doswiadczenie to ponad 40 projektow,
5 kampanii miedzynarodowych, 15 wydarzen tar-
gowych, konferencje prasowe, seminaria i spo-
tkania biznesowe w Niemczech, Gruzji, Chinach,
Korei Potudniowej, Wietnamie i USA.

Misja i cele UPEMI

Priorytetem UPEMI jest dbatosc¢ i ochrona in-
tereséw gospodarczych zrzeszonych firm,
udzielanie cztonkom Unii wszechstronnej po-
mocy i ochrony prawnej oraz ksztattowanie jed-
nolitego stanowiska we wszystkich sprawach
zwigzanych z prowadzong przez nich dziafal-
noscia gospodarcza.

Dlatego gtownymi celami UPEMI sa:

wsparcie rozwoju biznesowego produ-
centéw branzy miesnej i ich produktéw;

reprezentowanie intereséw producentow
i pracodawcow przemystu miesnego wobec
odpowiednich instytucji;

organizowanie misji gospodarczych i wy-
darzen biznesowych (udziat w targach
spozywczych, konferencje, spotkania B2B)
na rynkach miedzynarodowych;

promocije branzy miesnej w Europie i na ryn-
kach krajow trzecich;

zapewnienie konsultacji i szkolen.

Promujac potencjat rodzimego sektora miesne-
go w kraju i na swiecie podkreslamy to, z czego
jestesmy dumni: jakos¢, tradycje i smak. Dzieki
scisle zaplanowanej komunikacji przekazujemy
informacje na temat cech jakosciowych, stand-
ardow produkcji, zaawansowanych systeméw
zarzadzania jakoscig i bezpieczeristwem, rest-
rykcyjnych norm dotyczacych dobrostanu zwi-
erzat oraz bogatej tradycji europejskiej branzy
miesne;j.

Dzieki swoim przedsiewzieciom UPEMI| stata
sie rozpoznawalnym i wiarygodnym partnerem
w wielu krajach na $wiecie.

Jakosc dla wymagajacych

kurencyjnoéci na rynku. Unia Producentow i Pracodawcéw Przemystu Miesnego jest takze

twodrca, wiascicielem i administratorem wlasnego systemu jakosci
Koniecznos$¢ optymalizacji produkgji, jako state-
go elementu zarzadzania, jest dzisiaj warunkiem
optacalnosci i efektywnosci chowu. Bardzo pro-
sta do wyliczenia dla ekonomistéw dochodo-

— System Gwarantowanej Jakosci Zywnoéci QAFP, ktdry okreéla wy-
magania dla wszystkich etapéw produkcji wysokiej jakosci kulinarne-
go miesa wieprzowego, drobiowego i wedlin. Znak QAFP jest certyfi-
kowany przez niezalezne jednostki certyfikujace i nadzorowany przez
Polskie Centrum Akredytacji.
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Zgodnie z danymi Gtéwnego Urzedu Statystycznego w ciggu ostatnich 10 lat pogtowie trzody chlew-
nej w Polsce spadto o 32%, do poziomu 11,9 min sztuk na koniec 2017 roku. Jeszcze wiekszy spadek
widoczny jest w pogfowiu loch, ktorych liczebnosc w analogicznym okresie spadta o 42% do poziomu
909 tys. szt. W efekcie na koniec 2016 roku Polska byta széstym producentem trzody chlewnej w Unii
Europejskiej wobec trzeciej pozycji w roku 2010. Czy ta sytuacja oznacza koniec produkcji zywca
wieprzowego w Polsce? Co mozemy zrobic¢ w celu zmiany obserwowanych negatywnych trenddéw?

Wykres nr. 1
il Pogtowie trzody chlewnej (tys. szt.)
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Unia Producentéw i Pracodawcdw Przemystu
Miesnego obserwujac krajowe trendy w pro-
dukgji trzody chlewnej rozpoczeta projekt Ja-
kos¢ i optymalizacja przysztoscia produkgji pol-
skiej trzody chlewnej, ktérego gtéwnym celem
jest wzrost $wiadomosci hodowcow w zakresie
optymalizacji produkgcji, ekonomiki, mozliwosci
rozbudowy chlewni w S$wietle obowiagzujacych
przepisow prawa oraz znaczenia produkcji w sys-
temach jakosci jako mozliwosci budowania kon-
kurencyjnosci na rynku.

Zanim jednak przeanalizujemy sytuacje produ-
centéw trzody poszukajmy odpowiedzi na pyta-
nie jaki jest trend na rynku miedzynarodowym,
czy popyt na wieprzowine pozwala zwiekszac
jej produkcje. Dane dotyczace rynku Unii Euro-
pejskiej i rynku swiatowego wskazuja na srednie

Rysunek nr. 1

spozycie miesa wieprzowego na osobe na pozio-
mie odpowiednio 32,3 kg i 12,2 kg i utrzymuija sie
na tym poziomie od kilku lat. Jezeli dodamy do
tego rosnaca liczbe ludnosci na swiecie to do-
chodzimy do wniosku, ze popyt na wieprzowine
ma tendencje wzrostowa i nie ma przestanek do
ograniczania produkcji wieprzowiny. W praktyce
oznacza to, ze zapotrzebowanie na surowiec po
stronie przetworcéw bedzie raczej rosto.

Zobaczmy jak ta sytuacja wyglada w Polsce, czy
zapotrzebowanie na surowiec po stronie prze-
twdrcdw daje polskim rolnikom mozliwosé sprze-
dazy zywca. Na podstawie danych GUS i Mini-
sterstwa Finansdw mozna oszacowad, ze w 2016
roku do polskich przetwércédw trafito w sumie 2,6
miliondw ton miesa wieprzowego, co oznacza
wzrost w stosunku do roku 2013 o blisko 11%.

Czy w Polsce jest miejsce na trzode chlewna?

622 661 677
. 3 . 3 . i

— _167 — _257 — _243
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= bilans handlu zagranicznego (tys.t)
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W praktyce oznacza to, ze polscy przetwodrcy
potrzebuja rocznie ok. 27,6 miliondw tucznikdw.
Producenci zywca wieprzowego w Polsce sa
w stanie zapewni¢ tylko 72% tego zapotrzebo-
wania (ok. 20 milionéw tucznikdéw), co w efek-
cie zmusza do importu miesa z innych krajéw.
Utrzymanie takiego stanu rzeczy moze prowa-
dzi¢ do dalszego wzrostu importu. Szczegdlnie,
ze w innych krajach kondycja sektora produkcji
trzody chlewnej jest znacznie lepsza niz w Pol-
sce. llustruja to chocby dane z rynku niemieckie-
go. Wedtug Eurostat-u pogtowie trzody chlewnej
w Niemczech na koniec 2017 roku byto na pozio-
mie 27,6 miliona sztuk (wobec 11,9 miliona w Pol-
sce) wykazujac lekka tendencje wzrostowa.

Dlaczego dwa sasiadujace rynki tak bardzo réz-
nia sie od siebie? Dlaczego w Niemczech mozna
utrzymywac wysoka produkcje trzody, a w Pol-
sce od dtuzszego czasu obserwujemy tenden-
cje spadkowa? Jednym z bardzo czesto poja-
wiajacych sie argumentdw na spadek produkgcji
zywca jest niska opfacalnos¢ produkgji lub wrecz
jej brak. Z czego wynika ten brak optacalnosci?
Mozna bytoby powiedzie¢, ze z niskich cen sku-
pu. Dziatanie zatem mogtoby by¢ bardzo proste,
podniesmy ceny skupu. Musimy jednak pamie-

WYZSZA EFEKTYWNOSC
PRODUKCJI

CENA PASZY ZL/KG

KOSZT PASZY
NA TUCZNIKA 120 kg

52,08 X 1000 —
tucznikow

1 tucznika

tad, ze ceny ksztattuja sie pod wptywem zmian
sytuacji na rynku swiatowym, wiec nie jest moz-
liwe aby Polska na poziomie lokalnym kreowata
ceny zywca. Warto tez pamietad, ze przetwodrcy
réwniez maja swoje wyzwania — pracuja na ni-
skich marzach i rowniez walcza o utrzymanie
rentownosci swojej produkgji.

Warto pamietad, ze rentownos¢ to nie tylko wy-
nik cen skupu, ale takze, a moze przede wszyst-
kim poziomu kosztéw i ich racjonalnosci. | nie
chodzi tu tylko za ile kupujemy pasze, ale jak je
wykorzystujemy w gospodarstwie i jakie efekty
uzyskujemy, czyli np. jaki mamy koszt paszy na
kg przyrostu tucznika.

Zrébmy prosty rachunek. Zatézmy, ze mamy dwa
gospodarstwa, w jednym zuzycie paszy na kg
przyrostu wynosi 2,7 kg a w drugim 3,1 kg, co przy
docelowej wadze tucznika 120 kg oznacza taczny
koszt paszy odpowiednio 351,54 PLN i 403,62
PLN (zaktadana cena kg paszy wynosi 1,09 PLN).
W efekcie uzyskujemy réznice w kosztach paszy
na jednego tucznika na poziomie 52,08 PLN.
W skali jednego tucznika to moze niewiele, ale
przy produkcji 1000 tucznikéw w roku to ponad
52 tys. PLN.

PRODUKCJI

roznica: 52,08 ‘

52 080 PLN

NIZSZA EFEKTYWNOSC

Aby jednak zarzadza¢ kosztami potrzebujemy
odpowiedniej informacji, ktérej w wielu gospo-
darstwach brakuje. Po drugie poprawa efek-
tywnosci produkcji bardzo czesto wymaga sto-
sowania nowoczesnych rozwigzarn w procesie
produkgji, a to wiaze sie z inwestycjami. Dzisiaj
nie mamy problemu z dostepem do nowocze-
snych technologii, wyzwaniem jest jednak skala
produkgji. Wielu z dostepnych rozwigzar nie mo-
zemy zastosowad, ze wzgledu na zbyt mata skale
produkgji, bo bedzie to po prostu nieoptacalne.

M Wykres nr. 2

a[llIl Srednia wielko$é stada
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Wedtug badan Eurostat-u s$rednia wielkos$¢ sta-
da w 2013 r. w Polsce wynosita 41 szt., podczas
gdy w Niemczech byto to 584 szt. w Danii 3.137
szt,, a w Holandii 2.200 szt. Z badan struktury
produkgji przeprowadzonych w 2016 r. wynika
wzrost sredniej liczby zwierzat w stadzie — do
ok. 70 szt. — jednak nadal w tym obszarze mamy
bardzo duzo do zrobienia. Co istotne, w Polsce
rowniez mamy towarowe gospodarstwa produ-
centdow trzody, problemem jest jednak fakt, ze
jest ich bardzo mato.
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Rysunek nr. 2

Wykres nr. 3
Jakie mozliwosci daje odpowiednia skala produkcji

allllR Pogtowie loch i urodzenia prosiat wg wojewédztw
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Duza skala dziatalnosci to nie tylko mozliwosc
efektywnej produkgji, ale takze znacznie wieksze
mozliwosci wspétpracy z przetwdrcami. Oczeki-
wania przetwdrcow skupiajg sie dzisiaj na zapew-
nieniu surowca w odpowiedniej skali i wysokiej,
powtarzalnej jakosci. Duza skala produkgji stawia

nas tez w znacznie lepszej sytuacji w stosunku
do dostawcéw pasz i innych srodkéw do pro-
dukcji rolnej. Zakupy w duzej skali mozemy re-
alizowad z pominieciem posrednikow, mamy tez
szanse na negocjacje cen.

ISTOTNY PARTNER DLA

DOSTAWCY
MOZLIWOSC NEGOCJAC]I CEN
MOZLIWOSC SAMODZIELNEGO
PRZYGOTOWANIA PASZY

— WELASNA MIESZALNIA

MOZLIWOSC ZARZADZANIA

KOSZTAMI
MOZLIWOSC KORZYSTANIA
Z NOWOCZESNYCH
TECHNOLOGI!

NIZSZA WRAZLIWOSC NA
ZMIANY CEN NA RYNKU
MOZLIWOSC ZARZADZANIA

MOZLIWOSC WSPOLPRACY
BEZPOSREDNIO

Z UBOJNIA/PRZETWORCA,
BEZ UDZIALU
POSREDNIKOW
MOZLIWOSC SPEENIENIA
OCZEKIWAN ODBIORCY

— STALE DOSTAWY

PRODUKCJA
WYZSZA EFEKTYWNOSC
PRODUKCJI
MOZLIWOSC ROZWOJU

SZUKAJMY
OPLACALNOSCI
WE WSPOYPRACY

Na koniec wréémy jeszcze do konsumentéw. Po-
pyt to jedna rzecz, ale nie mozemy zapominac
o zmieniajgcych sie oczekiwaniach konsumen-
tow. Chodzi tu gtdéwnie o poziom swiadomosci
i oczekiwania w zakresie jakosci. Dzisiaj duza
czeédé konsumentdw zwraca uwage na etykiety
i sktad nabywanych produktéw. To sa wyzwania,
ktérym musza sprostaé przetworcy. Nie bedzie
to jednak mozliwe bez surowca o wysokiej jako-
Sci. Inna bardzo wazna kwestia to wiarygodnosc¢

W POWTARZALNE] JAKOSCI
| W ODPOWIEDNIE] SKALI
MOZLIWOSC
NEGOCJOWANIA CENY

jakosci oferowanych produktéw. Konsument
chce wiedzie¢, ze to co kupuje faktycznie takie
jest. | tu kfania sie temat systemodw jakosci, ktore
sg powszechne w innych dziedzinach, natomiast
w produkcji rolnej w Polsce zaczynaja dopiero
budowac swoja pozycje. Jednym z takich syste-
mow jest system QAFP, ktérego celem jest bu-
dowanie wiarygodnosci uczestnikéw taricucha
zywnosciowego w oczach konsumenta.
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Rysunek nr. 1

Oczekiwania rynku czyli konsumentdéw — jako$¢, powtarzalnos¢

podazad za tymi trendami.

Reasumujac, na obecna sytuacje mozna patrzed
z dwodch stron. Z jednej strony sytuacja jest trud-
na i mamy wiele wyzwan, ale z drugiej strony, te
wyzwania to nasze szanse do poprawy obecnej
sytuacji. Wykorzystanie tych rezerw daje nam
mozliwos¢ zbudowania w Polsce produkcji trzo-
dy chlewnej w skali poréwnywalnej do innych
krajow. | do takich wnioskéw doszli uczestni-
cy spotkania networkingowego, ktére odbyto
sie 8 czerwca br. w Hotelu Radisson w Warsza-
wie. W ramach projektu prowadzonego przez

UPEMI producenci trzody chlewnej spotkali sie
z przedstawicielami branzy miesnej i dyskutowali
o perspektywach wzrostu optacalnosci hodowli
trzody chlewnej w kontekscie funkcjonowania
branzy oraz budowania konkurencyjnosci pol-
skiej wieprzowiny.

Autor:

Piotr Domagata

dyrektor ds. strategii, produktéw

i rozwoju agrobiznesu

Bank Zachodni WBK S.A.,

obecnie Santander Consumer Bank

BEZ ODPOWIEDNIEGO
ZARZADZANIA PRODUKCJA
NIE MA SZANS NA SUROWIEC
W POWTARZALNE]J JAKOSCI

PRZETWORCA POTRZEBUJE
DOBREGO SUROWCA ABY
SPELNIC OCZEKIWANIA
KONSUMENTA

BARDZIE) SWIADOMY
KONSUMENT
OCZEKUJE WIARYGODNE] JAKOSCI
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W swojej strategii system zaklada wypracowanie
narzedzi kooperacji, konsolidacji zaréwno pozio-
mej pomiedzy poszczegdlinymi producentami
trzody chlewnej taczacymi sie w grupy produ-
cencie, a nastepnie w spoétdzielnie oraz pionowej
pomiedzy grupami producenckie, a zaktadami co
zapewniatoby standaryzacje produkgji, statosc

<

dostaw surowca, a takze zwiekszenie konkuren-
cyjnosci polskiego miesa wieprzowego poprzez
zapewniona jakosc i powtarzalnosé. W tym ob-
szarze mamy jeszcze bardzo duzo do zrobienia,
szczegdlnie, ze podobne systemy jakosci dziataja
w innych krajach juz od wielu lat. Chcac zatem
dziata¢ na rynkach miedzynarodowych musimy




Miedzynarodowa Wystawa
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PROFIL HODOWCY

Wyniki ankiety przeprowadzonej podczas
Miedzynarodowej Wystawy Rolniczejf AGRO SHOW

Produkcja trzody chlewnej to dzisiaj dziatalnos$c
cieszace sie coraz mniejszym zainteresowaniem
i dosy¢ ryzykowne zajecie. Wielu hodowcéw do-
strzegajac trudna sytuacje w branzy, brak stabil-
nosci cenowej oraz niekorzystne uwarunkowa-
nia zewnetrzne zastanawia sie nad rezygnacja
z prowadzenia produkgji zywca, ale sa i tacy, kté-
rzy dostrzegaja jej optacalnosé. Jednak aby tak
byto hodowca musi szczegdtowo kalkulowac zy-
ski i straty, szacowac obszary, w ktérych mozna
oszczedzic i takie, ktdre nalezy zoptymalizowad,
by zwiekszy¢ optacalnos¢ hodowli. Wymaga to od
hodowcy ciagtego doskonalenia i poszukiwania
nowych wiadomosci i informacji w réznych zakre-
sach i obszarach prowadzenia hodowli.

Wazna role w tym odgrywa internet, ktéry wy-
stepuje jako gtdéwny nowoczesny nosnik wiedzy.
Wedtug badan przeprowadzonych przez instytu-
cje ,Polskie Badania Internetu” w marcu 2018 r.
z sieci korzystato 28,2 min Polakdow, w tym 13,8
min kobiet oraz 14,4 min mezczyzn, ktérzy wy-
generowalitacznie 57,7 mld odston. Z raportu Ge-
mius/BPI wynika, ze Polacy poswiecaja na prze-
gladanie internetu $rednio 2 godziny i 6 minut
dziennie.

Takze badania zaufania przeprowadzone przez
ARC Rynek i Opinia wskazuja, ze portale spe-

cjalistyczne, fora internetowe i portale ogdlno-
ekonomiczne to dla Polakdéw najlepsze zrédta
wiarygodnych informacji. Zaréwno wsrod ankie-
towanych w wieku do 24 lat oraz powyzej — pra-
sa, radio i telewizja cisza sie mniejsza popularno-
$cig niz zrodta internetowe.

Realizujac projekt edukacyjno-promocyjny pt.
Jakos¢ i optymalizacja przysztoscia produkcji
polskiej trzody chlewnej" UPEMI postanowito
przeprowadzi¢ ankiete wsérdéd hodowcdw, ktéd-
ra odpowiadataby na pytania zarowno o zakres
wiedzy jaka najbardziej jest potrzebna polskim
hodowcom, by zwiekszy¢ optacalnosc i rentow-
nos$¢ hodowli oraz gdzie tej wiedzy poszukuja
najczesciej by ewentualnie skupic sie w przyszto-
éci na dziataniach edukacyjno-informacyjnych
w takich kanatach komunikacyjnych, ktére przez
rolnikéw rzeczywiscie sa wykorzystywane w co-
dziennej pracy.

Ankiete przeprowadzili pracownicy UPEMI pod-
czas targow AGRO SHOW Bednary w dniach 20-
23 wrzesnia 2018 roku. Rozdano ponad 200 an-
kiet, a w badaniu udziat wzieto 43 anonimowych
respondentow. Badanie skierowane byto do ho-
dowcdw trzody chlewnej i zawierato 7 pytan.

PROFIL HODOWCY

Wyniki ankiety przeprowadzonej podczas
Miedzynarodowej Wystawy Rolniczej AGRO SHOW

ol

43 odpowiedzi

Wykres nr. 4
ﬁﬁ Jakie dziedziny wiedzy zwigzane z hodowla zwierzat
interesuja Cie najbardziej? (wielokrotny wybor)

Genetyka NN - 55 5%)

Zdrowie zwierzat
i bioasekuracja stada NN 25 (65.1%)

(warunki utrzymania) (30.2%)

o 10

Na pytanie o dziedziny wiedzy zwigzane z ho-
dowla zwierzat, ktére najbardziej interesujg ho-
dowce mozliwe byty 4 odpowiedzi. Szczegdtowy
rozktad odpowiedzi przedstawia wykres powyzej,
z ktérego wynika, ze najwazniejsze sa az trzy ob-
szary informacji — zdrowie zwierzat i bioasekura-
cja stada (65% odpowiedzi), zywienie (62%) i ge-
netyka (55,8%). Najistotniejszy z punktu widzenia
hodowcow zakres wiedzy dotyczacy zdrowia
i bioasekuracji jest wynikiem rozprzestrzeniaja-
cego sie od kilku lat wirusa ASF, ktérego nowe
ogniska pomimo licznych préob zatrzymania

20 30

choroby nadal pojawiajg sie na terenie kraju.
Z kolei obszar genetyki i zywienia jest interesu-
jacy z uwagi na uzyskanie odpowiedniej jakosci
miesa, a co wiecej zywienie to obszar gdzie najta-
twiej zoptymalizowacd koszty produkcji. Hodow-
cy okazali sie najmniej zainteresowani tematyka
dobrostanu, zwigzang z warunkami utrzymania
zwierzat. Moze to wynikac z faktu, ze od kilku lat
sa wdrazane wymagania dotyczace cross com-
pliance wymagane przez Agencje Restruktury-
zacji i Modernizacji Rolnictwa.
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Wyniki ankiety przeprowadzonej podczas
Miedzynarodowej Wystawy Rolniczejf AGRO SHOW

Wykres nr. 5
Gdzie szukasz dodatkowych informaciji

na temat hodowli i jej optymalizaciji? (wielokrotny wybor)

43 odpowiedzi

Szkolenia branzowe _ 14 (32,6%)
internct [ NN s -1
Prasa branzowa _ 19 (44,2%)
Inny hodowca _ 10 (23,3%)

0 10

Pytanie o zrédfa wiedzy hodowcdéw potwierdzi-
ty ogdlna tendencje pozyskiwania informacji
w czasach globalnej informatyzacji i powszech-
nego dostepu do medidw elektronicznych. Naj-
wiecej, bo az 65% respondentow, wskazato inter-
net. Tendencje te potwierdzaja liczne badania,
ktére wskazujg, ze Zrédia internetowe ciesza sie
najwiekszym zaufaniem wsrdd Polakow. Z badan
ARC Rynek i Opinie z maja 2018 r. wynika, ze naj-
wiecej (43%) respondentdéw w grupie wiekowej
25-34 lata ufa portalom specjalistycznym, 38%
forom dyskusyjnym, 29% portalom ekonomicz-

20 30

nym. Radio, telewizja i prasa uplasowaty sie na
dalszych miejscach.

Roéwnie wazna w pozyskiwaniu informacji okazata
sie prasa branzowa, wskazato jg 44% ankietowa-
nych. Na polskim rynku dostepnych jest ponad
60 tytutdw poswieconych tematyce rolniczej.
Nakfad najwiekszych z nich siega miesiecznie
50 000 egzemplarzy. Nie mniej wazne sg dla ho-
dowcdw szkolenia branzowe (32,6% odpowiedzi).
Zas najmniej popularnym Zrédtem wiedzy sa do-
Swiadczenia innych oséb z tej samej branzy.
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38 odpowiedzi

81,6%

Kolejne pytanie stanowito doprecyzowanie po-
przedniego i ankietowani poproszeni zostali
0 ocenienie przydatnosci zdobywanej wiedzy
w prowadzeniu hodowli. Odpowiedzi udzielito 38
respondentdow sposréd 43. Zdecydowana wiek-
szos$¢, bo prawie 82%, wskazata, ze informacje,
ktére pozyskuja z internetu, pism branzowych

Wykres nr. 6
ﬁﬁ Czy dane zawarte we wskazanych zrédtach uwazasz
za adekwatne w kontekscie Twojej hodowli?

czy szkolen sa dla nich uzyteczne. Jednak 18%
ankietowanych uznaje pozyskiwane informacje
za niewfasciwe i nieodpowiadajace ich oczekiwa-
niom. Dodajac do tego osoby niezdecydowane,
ktore nie udzielity odpowiedzi, nalezy wniosko-
wag, ze jest catkiem spora grupa osdb, ktéra nie
moze natrafi¢ na interesujgce informacje.
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Wyniki ankiety przeprowadzonej podczas
Miedzynarodowej Wystawy Rolniczejf AGRO SHOW

Wykres nr. 7

Jaki kraj pod wzgledem rozwoju hodowli uwazasz
za najbardziej innowacyjny? (mozliwos¢ wskazania kilku krajow)

16 odpowiedzi
9
2
Dania Hiszpania

Znajac uwarunkowania makroekonomiczne i go-
spodarcze prowadzenia hodowli trzody w Polsce
oraz wiedzac z jakimi hodowcy borykaja sie pro-
blemami na co dzien kolejne pytanie dotyczyto
wskazania kraju, ktory ich zdaniem jest najbar-
dziej innowacyjny w zakresie rozwoju hodowli.
Nie wszyscy ankietowani wskazali taki wzorcowy
ich zdaniem kraj, na pytanie odpowiedziato jedy-
nie 16 hodowcdw, a niektdrzy podawali wiecej niz
jedno panstwo. Najczesciej za wzorzec innowa-
cyjnej hodowli stawiania byta Dania — az 9 razy.
Holandia 5 razy, Niemcy 4 i Hiszpania z 2 gtosa-

5
‘ 4
Holandia Niemcy
mi. Nie bez powodu paristwa te wymieniane sg
jako wzorcowe, potrafity bowiem znalez¢é metody
na tanie i efektywne zywienie, a co wazne spet-
niaja wszystkie wymagania, ktére narzuca Unia

Europejska odnoscie m.in. warunkdéw utrzymania,
wielkosci kojcdw, czy mikroklimatu.

Nalezy réwniez zaznaczyé, ze struktura hodowli
trzody chlewnej Danii jest catkowicie odmienna
od naszej krajowej. Sektor produkgji trzody chlew-
nej jest bardzo skoncentrowany, a dzieki efektowi
skali mozliwe maksymalne obnizenie kosztdw.

PROFIL HODOWCY

Wyniki ankiety przeprowadzonej podczas
Miedzynarodowej Wystawy Rolniczej AGRO SHOW

ol

zmiany w swojej hodowli?

43 odpowiedzi

Kolejne trzy pytania odnosity sie do przetozenia
zdobywanej wiedzy i informacji na codzienna
prace. Na pytanie o istotne zmiany dokonane
w hodowli w ostatnich 2 latach wiekszos$¢ ankie-

Wykres nr. 8
ﬁﬁ Czy w przeciagu ostatnich 2 lat dokonates istotnej

towanych (74,4%) odpowiedziata twierdzaco. Ale
1/3 respondentéw na przestrzeni tego okresu
nie dokonata zadnych zmian, co z pewnoscia nie
przyczynito sie do wzrostu optacalnosci hodowli.
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Wykres nr. 9

40 odpowiedzi

|:||:||:| W jakiej dziedzinie szczegolnie rozwijasz hodowle?

zyvieric | ;<)

Zdrowie zwierzat

Dobrostan

(warunki utrzymania) _ 12 (30%)

0

Jednoczesdnie 40 ankietowanych na 43 wskaza-
to obszary w jakich rozwija swoje hodowle. Naj-
wiecej hodowcdow, 65% respondentdw, zadekla-
rowato rozwdj produkcji w obszarze zywienia.
50% respondentéw (20 osdb) wprowadza udo-
skonalenia w zakresie genetyki, a 47% ulepsza
swoje gospodarstwo dokonujac zmian w dzie-
dzinie zdrowa zwierzat i bioasekuracji stada.
Warunki utrzymania, dobrostan zwierzat aspekt
istotny tylko dla 30% hodowcdw. Taki nacisk na

10 20 30

problematyke Zzywienia potwierdza, ze w dobie
niestabilnego rynku zbytu, niezbedna jest $ci-
sta kontrola wydatkdw i racjonalizacja zywienia
zwierzat. Precyzyjnie zbilansowana pasza za-
pewni bowiem optymalny wzrost i dobra kon-
dycje zwierzat. Nalezy jednak pamietac, ze kazdy
z 4 wymienionych w odpowiedziach czynnikow
jest istotny w procesie produkgji i nie powinien
by¢ zaniedbywany.
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Wykres nr. 10
éﬁﬁ Czy uwazasz swoja hodowle za innowacyjna?
Okresl w skali 1 (mato innowacyjna) - 5 (bardzo innowacyjna)

41 odpowiedzi
14
15 (34,1%)
10
(24,4%)
10
5
1
(2,4%)
o
1 2 3

W ostatnim pytaniu hodowcy zostali poproszeni
o okreslenie poziomu innowacyjnosci swojego
gospodarstwa w skali od 1 (mato innowacyjne)
do 5 (bardzo innowacyjne). 34% ankietowanych
ocenito swojg hodowle na przecietnie innowa-
cyjna (3), 39% hodowcow ocenito swoje hodowle

12
(29,3%)
4
(9,8%)
4 5

jako innowacyjne i bardzo innowacyjne. Ale az
prawie 27% ankietowanych ocenito wtasne ho-
dowle jako raczej nieinnowacyjne. Wyniki wska-
zuja, ze 2/3 hodowcdw stara sie zmieniaé spo-
sob i podejscie do produkcji trzody na bardziej
nowoczesne.
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Wyniki ankiety przeprowadzonej podczas
Miedzynarodowej Wystawy Rolniczejf AGRO SHOW

Wyniki badan pokazuja, ze najbardziej inte-
resujacym hodowcéw tematem zwigzanym
z prowadzeniem hodowli byly kwestie zwia-
zane z bioasekuracja stada. Jest to zrozumiate
z uwagi na sytuacje z ASF, gdzie wystapienie
choroby na danym terenie powoduje restryk-
cje i koniecznos¢ likwidacji zakazonych stad.
A takie rozwiazania pociagaja za soba skutki
ekonomiczne i spoteczne.

Badanie pokazato takze, ze prawie % respon-
dentow (74%) w ostatnich 2 lat dokonato istot-
nej zmiany swojej hodowli. Oznacza to, ze pro-
ducenci trzody obserwujac wnikliwie sytuacje
na rynku dostrzegaja potrzebe doskonalenia
swoich hodowli, usprawniajac je i zwiekszajac
ich rentownos¢.

Tematyka, ktdora wymaga w opinii ankietowa-
nych wiekszej uwagi i pogtebienia wiedzy to
zywienie i genetyka. Sg to obszary, ktére odpo-
wiednio zarzadzane i zoptymalizowane przyno-
sza w hodowli widoczng poprawe efektywnosci
i rentownosci.

Wyniki ankiety pokazuja ogodlne tendencje
w produkcji trzody i ogdlne kierunki w jakich ho-
dowcy upatruja swojej przewagi konkurencyjnej,
ale z racji wielkosci préby badawczej moga by¢
tylko wskazéwkami do prowadzenia dalszych
dziatan i projektow skierowanych do hodowcdw.
Badanie pokazato, ze w zakresie optymalizacji
kosztéw i poprawy jakosci produkowanego zyw-
ca wieksza czes¢ hodowcow jest zainteresowana
pozyskaniem takich informacji.

nowanie

3
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Optymalizacja produkcji a konkurencyjna
jakos¢ trzody chlewnej

Kompleksowe podejscie i mozliwos¢ nadzoro-
wania kazdego etapu produkcji jest kluczem
do sukcesu kazdego przedsiebiorcy. Optyma-
lizacja produkgji, jej planowanie, zarzadzanie,
a w koricowym etapie rozliczanie kosztow po-
zwala osiagnad odpowiedna jakosé, co zapewnia
konkurencyjnos$¢ na rynku. W produkcji trzody
chlewnej istnieje stata potrzeba kontroli kosztow
wytwarzania zywca, a mozliwosci obnizania tych
kosztow sa zalezne od informacji jakimi dyspo-
nuja hodowcy.

Odpowiadajac na potrzeby producentdw trzo-
dy chlewnej Unia Producentow i Pracodawcdéw
Przemystu Miesnego realizuje projekt infor-
macyjno edukacyjny — ,Jakosc i optymalizacja
przysztoscia produkcji polskiej trzody chlew-
nej". W ramach prowadzonych w tym programie
dziatarh UPEMI wzieto udziat w jubileuszowych
20-tych targach Agro Show Bednary. W dniach
20 - 23 wrzesnia wystawe, na ktdrej zaprezen-
towato sie 750 firm z kraju i zagranicy, odwiedzi-
to facznie 139 tys. rolnikéw. Duza grupe stano-
wili producenci trzody chlewnej, ktérzy chetnie
odwiedzali stoisko UPEMI. Wsrdd licznie odwie-
dzajacych gosci znaleZli sie nie tylko uczestnicy
systemodw jakosci zywnosci, ale takze produ-
cenci zainteresowani dopiero przystapieniem
do takich systemdw, ktorzy po raz pierwszy ze-
tkneli sie z zagadnieniem jakosci wieprzowiny.

Sy
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Dla nich wtasnie UPEMI zaprosito specjalistow,
ktorzy przedstawiali zaréwno jakosciowy aspekt
i mozliwos¢ budowania na tej podstawie kon-
kurencyjnej pozycji na ryku, jak i ekonomiczny
wymiar hodowli.

Odpowiednie zarzadzanie kosztami i jakoscia
wymaga bowiem wiasciwej informacji, ktorej
w wielu gospodarstwach niestety brakuje. Zas
poprawa efektywnosci produkcji czesto wymaga
stosowania nowoczesnych rozwigzan w procesie
produkgji, co zwiazane jest z kolei z inwestycja-
mi. Dzisiaj nie ma juz problemu z dostepem do
nowoczesnych technologii, wyzwaniem pozo-
staje jednak dostosowanie do odpowiedniej
skali produkgcji. Wielu dostepnych rozwiazan nie
mozna zastosowac z uwagi na zbyt mata skale
produkgji, co czyni¢ bedzie takie dziatania nie-
optacalnymi. Duza skala produkcji daje wpraw-
dzie mozliwosci efektywnej produkcji i znacznie
wiekszych mozliwosci wspdtpracy z przetwodrca-
mi, ale przede wszystkim skupia sie na zapewnie-
niu odpowiedniej, powtarzalnej jakosci surowca.
Wysoka jakos$¢ zywca wieprzowego jest atutem
pozwalajacym na osiaganie sukcesdw, takze do-
chodowych. Niezaleznie jednak od skali przed-
siewziecia, produkcja swin powinna opieraé sie
na planowaniu procesu produkgji, biezacym kon-
trolowaniu produkgcji i racjonalnym podejmowa-
niu decyzji.

Trudna sytuacja na polskim rynku wieprzowi-
ny, zagrozenia zwigzane z ASF i nie najlepsza
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sytuacja cenowa uderzajaca przede wszystkim
w drobnych hodowcdéw zdominowaty jednak
tematy rozmow na stoisku. Wielu matych pro-
ducentéw szuka rozwigzan posréd ofert tuczu
naktadczego. Ale tu pojawiajg sie putapki i za-
grozenia ze strony nieuczciwych kontrahentdw,
wpisujacych do umow np. zabezpieczenia w po-
staci ziemi. Inng, nieuczciwg praktyka bywa takie
ustawienie parametréow odchowu, ktére ciezko
spetni¢, zwlaszcza przy niskiej wartosci hodowla-
nej dostarczonego materiatu zwierzecego.

Nie dziwi zatem zainteresowanie systemami ja-
kosci produkgji zywnosci, ktore daja gwarancje
budowania przewagi konkurencyjnej. Producen-
ci maja w tym przypadku oczekiwania gtéwnie
wyzszej ceny, ale réwniez tatwosci sprzedazy
i stabilnosci cen. Argumenty o zachowaniu kra-
jowego charakteru systemu, dazeniu do konsoli-
dacji branzy i oddziatywaniu na preferencje kon-
sumenta, znajdowaty zrozumienie u wiascicieli
duzych stad swin. Mtodzi hodowcy, funkcjonuja-
cy juz catkowicie w realiach gospodarki rynkowej
wyrazali najwieksze poparcie dla realizacji celdw
przyjetych przez systemy jakosci.

Duza czes¢ producentéw skarzyta sie na brak
optacalnosci chowu trzody i upatrywata takiej sy-
tuacji jedynie w niskiej cenie surowca w skupie.
Jednak nalezy pamietad, ze ceny zywca ksztattu-
ja sie nie na poziomie lokalnym, a pod wptywem
zmian na rynkach swiatowych. Optacalnos¢ ho-
dowli, stanowigca stosunek uzyskanej produkgcji
do poniesionych kosztow, zalezy od wielu czyn-
nikéw produkcyjno-hodowlanych i ekonomicz-
nych, takich jak: wielkos¢ stada, ilos¢ prosiat,
$rednie dzienne przyrosty w tuczu, koszty zywie-
nia, koszty ustug weterynaryjnych, koszty energii
elektrycznej czy wody. Producenci pytani o kon-
kretne koszty w poszczegdlnych kategoriach
kosztowych, rzadko potrafili wskaza¢ konkretne
kwoty. Wiekszos¢ potrafita okresli¢ jedynie ogdl-
nie orientacyjne koszty, nie majac swiadomosci
jaki udziat w nich maja poszczegdlne skiadowe.
Producenci trzody chlewnej jako najbardziej
kosztochtonny element chowu trafnie wskazy-
wali zywienie zwierzat. Tylko niektérzy hodowcy
zdawali sobie przy tym sprawe, ze koszty uwa-
runkowane sg tu koncentracja biatka i energii
oraz ich strawnosciag, a efekt limituje odpowiedni
sktad aminokwaséw. Nalezy zauwazy¢, ze to wia-

$nie gospodarka paszowa jest gtéwnym polem
ograniczania kosztow chodu trzody chlewnej.
To koszt zywienia decyduje w gtdwnej mierze
o optacalnosci produkcji zywca wieprzowego.

Dla rozwijajacych swoja produkcje producentdw,
oczywista byta koniecznos¢ ponoszenia wyso-
kich kosztéw inwestycyjnych zwigzanych z sys-
temami bezsciotowymi, wentylacja czy ogrzewa-
niem, jako rozwiazaniami gwarantujacymi niski
koszt operacyjny. Bardziej istotne byto dla nich
na jakie rozwigzania powinni sie juz dzisiaj nasta-
wic. Jakie ograniczenia wynikajace z przepiséw
beda obowigzywad w niedalekiej przysztosci?

Zakres pytan i zagadnien jakie interesowaty od-
wiedzajacych stoisko UPEMI hodowcéw Swiad-
czy o tym, ze temat optymalizacji produkgcji jest
bardzo interesujacy, a ilo$¢ opracowan w tym za-
kresie wciagz niewystarczajaca. Dlatego przedsta-
wiciele UPEMI zachecali do udziatu w bezptat-
nych szkoleniach zaplanowanych na pazdziernik
i listopad tego roku, poswieconych wiasnie sze-
roko rozumianym zagadnieniom z zakresu ja-
kosci i optymalizacji produkgji trzody chlewne;.
Beda one elementem kampanii promocyjno-
-informacyjnej finansowanej ze $rodkdéw Fun-
duszu Promocji Miesa Wieprzowego. W trakcie
6. godzinnych zaje¢ poruszone beda wiasnie
kwestie optacalnosci produkcji i elementéw de-
cydujacych o poziomie ponoszonych kosztéw.
Uwzgledniono w nich takze problematyke bio-
asekuracji i zdrowia $win.

Materiat powstat w ramach projektu finansowa-
nego z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego.

Jacek Walczak,
Instytut Zootechniki PIB

Szkolenia dla hodowcow

trzody chlewnej

3 pazdziernika 2018 r.
Tuchola (wojewddztwo O O
kujawsko-pomorskie)

8 listopada 2018 r.
Weglew-Kolonia
(wojewddztwo wielkopolskie) O

r)8-'1' Funkcjonowanie branzy miesnej
- Uwarunkowanie krajowe;j
E produkcji trzody chlewnej

m Optymalizacja hodowli
i produkcji

Ekonomika produkcji i wzrost
optacalnosci

Zdrowie zwierzat i bioasekuracja
stada

a0
NV’

,\§§§' Genetyka i rozréd
/& Zywienie
&

Jakosc¢ wieprzowiny

O 15 listopada 2018 .
Lubawa (wojewédztwo
warminsko-mazurskie)

24 pazdziernika 2018 r.
O O Korczew (wojewddztwo
mazowieckie)

@)\;I Warunki utrzymania

Mikroklimat pomieszczen
inwentarskich

63% Ochrona srodowiska
w chowie $win

DDD Mozliwosci rozwoju
Budowanie konkurencyjnosci

Se Zalety dotgczenia do systeméw
Qéi jakosci

Dzielenie sie wiedzag
i doswiadczeniem

(4
O,
o

33



Szkolenia dia hodowcow
trzody chlewnej

—

»=Funkcjonujemy na wspdlnym rynku, na rynku
globalnym. Nie mozemy zostawa¢ w tyle z naszg
produkcja. Musimy naszg wiedze zawsze pogiebiacé
i uczestniczy¢ m.in. w szkoleniach po to, aby méc
konkurowa¢ z gospodarstwami czy producentami
z rynkéw zachodnich. Najwiekszy wptyw na
jakos¢ naszych hodowli ma czynnik zywieniowy,
poniewaz generuje on gtbwne koszty produkcji
trzody chlewnej. Hodowcy muszg zwraca¢ jednak
uwage na wszystkie elementy, bez pomijania nawet
najdrobniejszych szczegdtow.”

Zygmunt Mackowiak,
hodowca

W dobie nowoczesnego rolnictwa, my rolnicy
jestesmy zobligowani do zdobywania wiedzy. Moga
to by¢ kursy, szkolenia, konferencje, wystawy. Warto
prenumerowac¢ fachowe czasopisma i odpowiednio
korzystac¢ z Internetu.”

Grzegorz Turulski,
Prezes Lubawskiej Spotdzielni
Producentéw Trzody Chlewnej Lub - Tucz

ZAUFANE
POCHODZENIE

.Prowadze hodowle z tradycjami. Od lat stawiam
W moim gospodarstwie na jakos¢. Dzisiaj trudno
funkcjonowa¢ bez systemu jakosci, dlatego
zdecydowatern sie na polski system jakosci
ktéry pozwala hodowcom na konsolidacje rynku.
W dzisiejszych czasach najwazniejsza kwestig
jest obrona hodowli polskiej trzody chlewnej,
polskich ras, ktére oferujg wspaniatg smakowitos¢.
Konsument wymusza na nas produkcje najwyzszej
jakosci miesa wieprzowego.”

Grzegorz Majchrzak,
ambasador kampanii
informacyjno-promocyjnej
“Historia pochodzenia jakosci”

DBAMY O JAKOSC
POLSKIEJ WIEPRZOWINY

KRUCHOSC

1 SOCZYSTOSC
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,Optymalizacja produkcji trzody chlewngj to:
otwartos$¢ na zmiany, zdobywanie wiedzy, korzystanie
z doradztwa oraz wymiana doswiadczen na wielu
ptaszczyznach. Efektywna produkcja trzody chlewne;
wymaga poprawy warunkéw  srodowiskowych
w chlewniach, uzywania $rodkéw dezynfekcyjnych,
zatrudnianiasprawdzonychizaufanych pracownikow.”

Grzegorz Turulski,
Prezes Lubawskiej Spotdzielni
Producentéw Trzody Chlewnej Lub - Tucz

,Od wielu lat zajmuje sie produkcijg trzody chlewne;
zawsze probowatem znalez¢ jakis czynnik, ktory
stanie sie wizytbwka mojej hodowli. Mysle, ze
wiasnie system jakosci jest tym parametrem.”

Dariusz Siewiera,

ambasador kampanii
informacyjno-promocyjnej
“Historia pochodzenia jako$ci”

,Dzieki szkoleniom dla hodowcodw trzody chlewne;
moge bardzo podnosi¢ jakos¢ i Swiadomose swoje;
produkcji. Informacje, ktére uzyskuje, pomagajg
mi  poprawi¢ produkcje uzyskiwang w moim
gospodarstwie.”

,Dzieki produkcji w systemie jakosci, hodowca
ma szanse na bardziej stabilny zbyt i wyzszg
cene, a zakiad ubojowy dostaje wyréwnang partie
tucznikdw o powtarzalnej jakosci. Produkujgc
w systemie jakosci nie stosuje zadnych antybiotykéw

czy stymulatoréw wzrostu. Dzigki temu konsument
otrzymuje polska wieprzowing wysokiej jakosci
0 znanym pochodzeniu.”

Wojciech Pacyna,

ambasador kampanii
informacyjno-promocyjnej
“Historia pochodzenia jakosci”

Pawet Ziemak,
hodowca

,Podczas spotkan z rolnikami wymieniamy sie miedzy
soba swoimi spostrzezeniami i do$wiadczeniami.
Staramy sie wprowadza¢ do swoich gospodarstw
innowacije, na tyle, na ile pozwalajg nam warunki
finansowe gospodarstwa. Przyktadem moze by¢
wprowadzenie do dawek pokarmowych, naturalnych
probiotykdéw czy zidt.”

Grzegorz Turulski,
Prezes Lubawskiej Spotdzielni
Producentéw Trzody Chlewnej Lub - Tucz

Podsumowanie szkolen dla
hodowcow trzody chlewnej

Sytuacja producentow trzody
chlewnej na dynamicznie
zmieniajacym sie rynku wieprzowym

15 listopada br. Unia Producentdow i Pracodaw-
coéw Przemystu Miesnego zakonczyta cykl szko-
lerr dla hodowcdw trzody chlewnej prowadzony
w ramach projektu pt. ,Jakos¢ i optymalizacja
przysztoscia produkcji polskiej trzody chlewnej”
finansowanego z Funduszu Promocji Miesa Wie-
przowego. Szkolenia skierowane bylty przede
wszystkim do matych i srednich hodowcéw
i poruszaty cate spektrum tematdw zwiazanych
z optymalizacja hodowli trzody chlewnej, czy
produkgji w systemach jakosci w wieloaspekto-
wym ujeciu. Ponawiajace sie pytania i toczace sie
na szkoleniach dyskusje pomiedzy uczestnikami
a ekspertem, ktérym byt dr hab. Jacek Walczak
z Instytutu Zootechniki PIB, mozna podsumo-
waé w szerokim kontekscie aktualnej sytuacji
branzy wieprzowej i krajowych gospodarstw zaj-
mujacych sie hodowla trzody.

A aktualna sytuacja krajowych gospodarstw
trzodziarskich jest bez watpienia najgorsza od
przeszto 20 lat i nie chodzi tu tylko o ceny sku-
pu, lecz takze uwarunkowania produkgji. Odczu-
waja to najdotkliwiej mate i srednie stada, ktére
w ostatnich latach dokonaty juz restrukturyzaciji.
Wedtug danych GUS (2017 r.) pogtowie trzo-
dy chlewnej wynosi w Polsce 11 352,7 tys. sztuk
i utrzymywane jest w 1722 tys. gospodarstw,
podczas gdy w 2013 r. byto to 278,4 tys. gospo-
darstw, a w 2011 r. 360 tys. Ten przeszto 50%
spadek ich liczby, jedynie na przestrzeni 5 lat,
nie wynika wcale z wystapienia ASF. Tylko 2,6%
pogtowia znajduje sie w stadach do 10 sztuk, be-
dac na marginesie produkcji. Najwiecej, bo 61,4%
pogtowia swin utrzymywane jest w stadach po-
wyzej 200 sztuk i to one rezygnuja aktualnie z tej
dziatalnosci. Dodatkowo przeszto 60% pogtowia
warchlakéw pochodzi z importu (GUS, 2017 r.),
podobnie jak 30% miesa wieprzowego na rynku.

Niewatpliwie na ten stan rzutuja koszty produkgiji,
bedace podstawowym wyznacznikiem do uzyski-
wania jej optacalnosci. Przy braku ochrony rynku
wewnetrznego, szczegdlnie w postaci bezpo-
sredniego (np. cfa, doptaty), czy posredniego (np.

skup interwencyjny, wsparcie eksportu, normy
jakosci) protekcjonizmu panstwa, producenci nie
moga liczy¢ na uzyskanie istotnie wyzszych cen
skupu od tych obowiazujacych na globalnym po-
ziomie. W lepszej sytuacji sg uczestnicy systemow
jakosci, realizujacy chéw ekologiczny, ponadnor-
matywne warunki dobrostanu itp., sprzedajacy
surowiec certyfikowany i z tego tytutu drozszy.
Dlatego przy tej samej cenie, dochdd w zwyktej
produkcji generowany musi by¢ przez redukcje
kosztéw jednostkowych. Sprzyja temu wzrost
skali i koncentracji produkcji. Ale czy tylko? Wa-
runkiem koniecznym jest intensyfikacja produk-
Cji, wyrazana w postaci mniejszego zuzycia paszy
na kg przyrostu, czy liczbe odchowanych sztuk.
Skrdécenie cyklu produkcyjnego loch do 140 dni,
a nawet ponizej tej granicy, ograniczenie upad-
kéw i zwiekszenie liczby odchowanych od lochy
prosiat, to rdwniez sposoby intensyfikacji. Warto
zaznaczy¢, ze nie idzie o redukcje bezwzgledne-
go poziomu naktaddw i kosztéw, ale ich przeto-
Zenia na jednostke produktu. Nawet wchodzac
w systemy jakosci produkgji, nie unikniemy ko-
niecznosci optymalizacji kosztow.




Z reszta dla rynku konsumenta, certyfikowa-
na, rozpoznawalna, jakos¢ staje sie preferencja
dla wyboru zakupu produktu. Wprawdzie, jak
wynika z badan Eurobarometru (2017 r.), 75%
konsumentow akceptuje wyzsze ceny za pro-
dukty wysokiej jakosci, jednak oczekuje, ze nie
beda one wyzsze niz 15% w stosunku do pro-
duktow konwencjonalnych. Stad, coraz wiecej
sprzedawcow zadaje pytanie o przynaleznosc
producenta do systemu jakosci produkcji (np.
BeterLeven, QAFP). Cecha taka jest wrecz wy-
magana przez eksporterdw zywnosci. Jakosc
postrzegana jest przy tym, nie tylko jako bez-
pieczenstwo, czy szczegdlne cechy sktadu. To
rowniez warunki utrzymania zwierzat, czy kwe-
stie bezpieczenstwa produkcji w stosunku do
Srodowiska naturalnego. Takie kompleksowe
postrzeganie jakosci, stanowi dodatkowe wy-
zwanie dla producenta, zwfaszcza po stronie
naktadow inwestycyjnych. Koniecznosé cia-
gtego unowoczesniania srodkdéw produkgiji,

jest zreszta na state wpisana w zrownowazo-
na produkcje zwierzeca. Ciezko ja realizowad,
przy niepewnych warunkach ekonomicznych,
ktérych labilnos¢ moze stanowi¢ ogromne
zagrozenie dla kredytobiorcow. Na rynkach
europejskich, gdzie produkcja wieprzowiny
zdominowana jest przez potezne firmy, nie ma
tego rodzaju ryzyka. W takim starciu, krajowe
gospodarstwa rodzinne sa raczej bez szans na
rownorzedna walke rynkowa. Dlatego koniecz-
nym jest wypracowanie nowej koncepcji, stra-
tegicznych rozwigzan strukturalnych dla krajo-
wego sektora produkcji wieprzowiny.

Materiat powstat w ramach projektu ,Jakos¢
i optymalizacja przysztoscia produkcji polskiej
trzody chlewnej" finansowanego z Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego.

Jacek Walczak,
Instytut Zootechniki PIB

Materiaty
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Podsumowanie kampanii
.Jakosc i optymalizacja przysztoscia
produkcji polskiej trzody chlewnej”

42

Uwzgledniajac trudna sytuacje na rynku wie-
przowiny, a takze drastyczne zmiany w liczbie
gospodarstw utrzymujacych sSwinie, przy jed-
noczesnym wzroscie wymagan w otoczeniu
produkgji, Unia Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Miesnego przeprowadzita w biezg-
cym roku kampanie promocyjno-informacyjna
pt. Jakos¢ i optymalizacja przysztoscig produkcji
polskiej trzody chlewnej”. Srodki na jej cel wyasy-
gnowat Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego,
a od strony merytorycznej wsparcia udzielit In-
stytut Zootechniki PIB.

W czterech szesciogodzinnych spotkaniach
wzieli udziat hodowcy trzody chlewnej z woje-
wodztw kujawsko-pomorskiego, mazowieckiego,
tédzkiego, pomorskiego, warmirisko-mazurskie-
go i wielkopolskiego, reprezentujac tym samym
regiony o najwiekszej koncentracji produkdji,
a takze rodzinnym charakterze samych gospo-
darstw. Program kampanii obejmowat w pierw-
szej kolejnosdci omdwienie aktualnej sytuacja
i uwarunkowan krajowej produkcji trzody chlew-
nej. Nastepnym z poruszanych zagadnien byto
zdrowie $win i bioasekuracja stada. Nie zabrakto
réwniez problematyki genetyki zwierzat i rozro-
du, tak istotnych przy stale spadajacym, krajo-
wym pogtowiu loch. W trakcie omawiano réwniez

zagadnienia zywienia, stanowigcego lwig czesc
kosztow produkcji. W mys| zasady, iz o konco-
wym wyniku finansowym decyduje triumwirat
genetyki, zywienia i jakosci srodowiska, przed-
stawiano wptyw zaréwno warunkdw utrzymania,
jak i mikroklimatu, wtasnie na dochodowos¢ cho-
wu i hodowli. W finale spotkar dyskutowane byty
znaczenie jakosci wieprzowiny i jej systemow
oraz ochrona srodowiska.

Jak wynika z wysokiej oceny zawartej w arku-
szach ankiety sktadanej przez uczestnikow, kam-
pania trafita w sedno ich oczekiwan. Hodowcy
nie tylko znalezZli potwierdzenie nekajacych ich
probleméw w ogdlnokrajowej statystyce, ale
réowniez mogli przekonaé sie o technicznych
mozliwosciach wyjscia z zaistniatego impasu.
W nieskrepowane] dyskusji jaka toczyta sie na
tle tematyki kampanii, hodowcy uzyskiwali za-
rowno wyjasnienie makro i mikroekonomicznych
uwarunkowan kosztochtonnosci  réznorakich
rozwigzan organizacyjno-technicznych, jak i za-
chete do dziatania, zrzeszania sie w systemach
jakosci zywnosci, jako gwarantach rynkowej
przewagi ich produktow. Niestety, artykuto-
wane tez byty powszechnie obawy o celowosé
inwestycji wobec braku stabilnosci i optacalno-
$ci chowu. W koncu wszyscy zgodnie, wyrazali
natychmiastowa potrzebe ingerencji, nie tylko
rynkowej, ale przede wszystkim tej strukturalnej
o charakterze programowym. Wskazywano przy
tym na koniecznos¢ powotania silnego osrodka
reprezentujacego potrzeb gospodarstw trzo-
dziarskich i jego umocowanie w gremiach dorad-
czych, zwtaszcza przy MRiRW.

Niewatpliwie, najistotniejszym wyzwaniem dla
wiekszosci uczestnikow kampanii okazywat sie
rachunek ekonomiczny i jego wykorzystanie

w estymacji efektywnosci ekonomicznej pro- Z ™

dukgji. O ile kazdy z hodowcdéw widziat koniecz- —— remas QlbTviny
nos¢ negocjacji ceny swojego produktu, o tyle Pamietaj, ze optymalizacja hodowli e rowreiian
zdziwienie budzita potrzeba redukcji kosztow jest konieczna, aby zwiekszy¢ ’

jednostkowych, skutkujaca tym samym efek-
tem — wyzsza dochodowoscia. Na tym tle zakup
drozszej paszy, ale zwiekszajacej produkcyjnosé,
a w efekcie obnizajacej koszt jednostki produk-
tu, wydawat sie tylko matematyczna sztuczka.
Poparcie tych twierdzert danymi z monitoringu

gospodarstw o réznej skali i uzbrojeniu tech-
nicznym, byty dla wielu stuchaczy zaskoczeniem.
Okazato sie, ze wciaz niewielu hodowcdw pro-
wadzi petna kalkulacje kosztow, koncentrujac sie
zasadniczo na aspektach hodowlanych. Nastep-
nym krokiem byto zrozumienie ekonomicznego
wymiaru kwestii organizacji produkcji. Diugosc
cykli produkcyjnych, czasu odchowu, jatowie-
nia, skutecznosci pokrycia, liczby urodzonych
i odchowanych zwierzat, terminu odsadzenia,
omawiane na podstawie przyktaddw, okazywaty
sie miec réwnie wymierny, ztotéwkowy efekt do-
chodowosci. W prostej linii ptynace stad wnioski,
wskazywaty na wciaz rosnaca presje intensyfika-
cji produkgiji. Jak prezentowano w dalszej czesci
spotkan, nie jest ona mozliwa bez odpowiednio
wysokiego potencjatu genetycznego swin, uzy-
skiwanego kosztem ich zdrowotnosci i mozliwo-
Sci adaptacji do surowszego $rodowiska. Brak
takiego materiatu zwierzecego, pochodzacego
z krajowej hodowli, niemoznos¢ jego szybkiego
uzyskania oraz koniecznos¢ zwrdcenia sie w tej
mierze do zagranicznych centrow genetycznych,
widoczna w przeszto 60% udziale importu popu-
lacji warchlaka, byty gtéwna riposta uczestnikdw.
Zaréwno prowadzacy, jak i hodowcy zgadzali sie
z pilna potrzeba uzyskania dobrej jakosci gene-
tycznej krajowych mieszaricéw dla potrzeb tak
cyklu zamknietego, jak i otwartego.

Nastepnym wyzwaniem na drodze do jakosci

i optymalizacji produkgcji $win, okazato sie by¢
zywienie zwierzat. Juz tylko w kontekscie uzy-

rentownos$¢ hodowli!

PRObURT Wil Jakoic

wanych materiatdw paszowych, rozwazane byto
pokrycie potrzeb biatkowych, lecz precyzowane
na poziomie aminokwaséw egzogennych. Wia-
Sciciele duzych stad wyrazali przy tym obawy
o ewentualny wzrost cen pasz i nieoptacalnos¢
tuczu w sytuacji nagtego zakazu stosowania
modyfikowanej sruty sojowej. Jak prezentowano
w materiatach kampanii, Sruta rzepakowa, czy ro-
sliny bobowate maja w gestii substytucji soi, bar-
dzo duzy potencjat. Potrzebne sa jednak nowe
technologie ich przetwdrstwa oraz ewolucyjny
charakter regulacji rynku pasz. Konsekwentne
zmierzanie UE do eliminacji profilaktycznego
wykorzystania antybiotykdw, juz znajduje prze-
fozenie na skuteczne wzbogacanie pasz w pre,
pro i symbiotyki. Dlatego takze krajowi hodowcy
Swin, musza podjac takie préby

Na spotkaniach bezwzglednie akcentowano, ze
od bioasekuracji stad nie ma odwrotu i ze wrecz
nalezy zaostrzac jej zakres w trosce o przetrwa-
nie gospodarstw. | nie jest to tylko kwestia do-
tkliwego dla krajowego pogtowia, ASF, ale wielu
innych schorzen, szerzacych sie w regionach ze
skoncentrowana produkcja wraz ze s$rodkami
transportu, materiatem zwierzecym, czy obstu-
ga. W przypadku uczestnikdow kampanii zagad-
nienia te okazaty sie dobrze znane i przyjmowa-
ne ze zrozumieniem. Czasami spetnienie tych
wymogow nie byto tatwe, chodby ze wzgledu
na umiejscowienie budynkéw chlewni w obre-
bie samego gospodarstwa. Wobec liczby mozli-
wych wektordw, hodowcy oczekiwali zapewnien
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o skutecznosci takiej ochrony. Jak w wielu innych
aspektach rolnictwa, decydujacy okazuje sie tu
czynnik bedacy w minimum wartosci, najstabsze
i najtatwiejszy do przetamania ogniwo.

Bez obaw hodowcy przyjeli takze zatozenia Pro-
gramu azotanowego, tegorocznej regulacji w ob-
szarze zagospodarowania nawozow naturalnych.
Zardwno vacatio legis programu, jak i sam zakres
regulacji, kwitowany byt stwierdzeniem, ze dobry
rolnik zna dobroczynne dziatanie tych obornika
i potrafi zadba¢ o to, aby azot wykorzystywa-
ny byt przez uprawy, a nie zanieczyszczat wéd.
Zastrzezenia adresowano jedynie w stosunku
do sztywnych termindéw nawozenia, zwtaszcza
w kontekscie zmian klimatu i tegorocznej dtugiej
jesieni. Zapowiedz dalszych regulacji chronig-
cych srodowisko i klimat zaniepokoita stuchaczy.
Po przedstawieniu konkretnych metod redukgji
np. emisji amoniaku i ich powiazaniu z wyzsza
optacalnoscia produkcji roslinnej, uznane zo-
staty one za mozliwe do akceptacji. Wiecej za-
strzezen artykutowano do metod wymagajacych
naktaddw inwestycyjnych, jak podtogi czescio-
wo-rusztowe, czy aplikatory do gnojowicy.

Zywa dyskusja towarzyszyta omawianiu tematyki
jakosci wieprzowiny i zwigzanych z tym syste-

mow certyfikacji. Wspdtczesna definicja jako-
$ci, obejmujaca réwniez metody produkgcji, byta
swego rodzaju novum, nawet dla uczestnikow
takich systemdw. Poparte przyktadami badan
konsumenckich, preferencje wyboru, bardzo
zainteresowaty odbiorcéw kampanii. Podobnie
jak ogdlno rynkowy trend do upowszechniania
takiej certyfikacji. W trakcie prezentacji docho-
dzito do dyskusji samych hodowcdw przytacza-
jacych argumenty za i przeciw systemom jako-
$ci. Szczegodlnie dyskutowany byt system QAFP,
jako najbardziej rozpowszechniony na rynku. Jak
sie okazato znaczaca czes$c¢ uczestnikow, albo
przynalezata do tego systemu, albo zetknetfa
sie z nim w jaki$ sposdb i byta zainteresowana
udziatem. Jak pokazano w wynikach badan, czy-
telny certyfikat, znak na opakowaniu, wptywaja
na konsumenckie wybory, przy ujednoliconych
cenach na sklepowej pdtce. Zwiaszcza mtodzi ho-
dowcy, zainteresowani byli jakoscia i certyfikacja
swojej produkcji. Dopytywali sie oni o formalno-
$ci, wymogi i korzysci. Uznanie dla QAFP budzit
fakt jednoczesnego zaangazowania w fanicuchu
przetwoércdw, hurtownikéw i detalistow. Z niedo-
wierzaniem, ale i petng aprobata przyjmowano
informacje o catkowicie krajowym pochodzeniu
surowca w tym systemie.

Zrealizowana przez UPEMI kampania promocyjno-informacyjna
byta jedna z nielicznych w ostatnich latach, dedykowanych
wytacznie dla producentéw trzody chlewne;j.

Oprocz prezentacji najnowszych branzowych trendow i rozwia-
zan, kolejne spotkania byty tez okazja do rozmdw i wymiany infor-
macji miedzy samymi hodowcami. Skupieni w matych grupach, na

przerwach, a nawet po spotkaniach, omawiali swoje produkcyjne
doswiadczenia, sukcesy i bolaczki. Nie raz podkreslali pdzniej, iz
zbyt mato maja okazji do takiej wspdlnej integraciji.

Odpowiednia skala produkgji

DAJE WIECEJ MOZLIWOSCI!

Istotny partner dla dostawcy
Mozliwos$é negocjacji cen
Mozliwosé samodzielnego
przygotowania paszy — wtasna
mieszalnia

Mozliwosé zarzadzania
kosztami

Mozliwosé korzystania

z nowoczesnych technologii
Nizsza wrazliwos¢ na zmiany
cen na rynku

Mozliwos¢ zarzadzania
produkcja

Wyzsza efektywnosé
produkcji

Mozliwos¢ rozwoju

Mozliwosc wspdtpracy
bezposrednio z ubojnia/
przetworcy, bez udziatu
posrednikéw

Mozliwosé spetnienia
oczekiwan odbiorcy — state
dostawy w powtarzalnej
jakosci i w odpowiedniej skali
Mozliwos¢ negocjowania ceny
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