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1. Wyniki wdrazania systemu QAFP

Trzyletnia kampania informacyjna pt. ,Gwarancja jako$ci QAFP” (obejmujgca lata 2014-2017) zaowocowata
zwiekszeniem produkcji miesa wieprzowego | jego przetworow w Systemie Gwarantowanej Jakosci
Zywnosci QAFP oraz wzmocnieniem rozpoznawalnosci produktéw miesnych z tym oznaczeniem. Za
posrednictwem tego programu administrowanego przez Unie Producentéw i Pracodawcow Przemystu
Miesnego, konsumenci mieli okazje poznac¢ i doceni¢ walory produktow certyfikowanych znakiem jakosci
QAFP. Zas wzrost popytu na te produkty okazat sie takze zachetg dla innych przetwércéw do przystgpienia
do systemu.

W latach 2014-2016 liczba certyfikowanych zaktadéw prowadzgcych ubdj trzody chlewnej wraz z rozbiorem
wzrosta z 3 do 5 (w 2014 roku byto ich 4). W tym czasie liczba ubijanych swin zwiekszyta sie prawie
trzyipotkrotnie (z 91,8 do 312,8 tys. sztuk)'(rys. 1).

Rysunek 1. Uboje trzody chlewnej produkowanych w systemie QAFP
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych UPEMI

Duzy wzrost produkowanych swin w Systemie QAFP, jaki nastgpit w 2016 roku wynikat m.in. z faktu, ze
rolnicy mogli ubiega¢ sie o zwrot kosztéw certyfikacji w ramach dziatania 3.1 ,Wsparcie na przystepowanie
do systemow jakosci” objetych Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020. Mechanizm ten
byt korzystny dla producentdow trzody chlewnej, zwtaszcza tych mniejszych.

W latach 2014-2016 znaczng dynamike rozwoju mozna byto zaobserwowac takze w segmencie produkciji
wedlin w systemie QAFP. W 2014 roku pietnascie certyfikowanych zaktadéw przetwdrczych wyprodukowato
tgcznie 8,6 tys. ton wedlin (o wartosci ok. 130 mIn zt) w systemie QAFP. W 2015 roku do systemu przystapity
kolejne 3 zaktady, a wolumen produkcji wedlin wzrést o 1/3 do 11,5 tys. ton (o wartosci ok. 253 min zi).
W pierwszej potowie 2016 roku produkcja wedlin osiggneta poziom 5,6 tys. ton (o wartosci ok. 141 min zt),
agrupa zaktadéw przetwdrczych z systemem QAFP wzrosta do 21 podmiotéw. W catym 2016 roku produkcje

1 W latach 2014-2016 liczba ubijanych w Polsce $win spadta z ok. 16,4 do 15,4 mIn sztuk

KAMPANIA FINANSOWANA PRZY Agencia KAMPANIA WSPOEFINANSOWANA
WSPARCIU UNII EUROPEJSKIEJ Rynku ’ urPemli ROWNIEZ Z FUNDUSZU PROMOCJI
ORAZ RZECZPOSPOLITEJ POLSKIEJ M Rolnego MIESA WIEPRZOWEGO




certyfikowanych wedlin szacuje sie na ok. 12,0 tys. ton,2 tym bardziej, ze w Il potowie 2016 r. certyfikat
uzyskaty kolejne firmy przetworcze. Poza wedlinami w sprzedazy detalicznej, dostepne sg réwniez elementy
kulinarne miesa wieprzowego, takie jak karkéwka, szynka, schab, poledwiczka czy topatka, spetniajgce
standardy sytemu QAFP.

Rysunek 2. Produkcja wedlin w systemie QAFP
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych UPEMI

Rozwdj systemu QAFP w latach 2014-2016 wskazuje, Zze produkcja zywca wieprzowego w tym systemie
rosta w tempie 85% rocznie, a wedlin o 18% rocznie. Nalezy przypuszczaé, ze System bedzie sie w dalszym
ciggu rozwijat w podobnym tempie, z uwagi, ze:

+ ro$nie wsréd konsumentéw zapotrzebowanie na mieso i wedliny wysokiej jakosci (o wysokich walorach
odzywczych i smakowych), a takie zapewnia system QAFP,

- bogata oferta i dostepnosé¢ certyfikowanych produktéw na pétkach sklepowych (obecnie systemem tym
objetych jest 185 asortymentéw wedlin) zostata doceniona przez klientéw.

Obserwowany juz od kilku lat trend projakosciowy i prozdrowotny wsréd coraz wiekszej liczby konsumentow,
a takze coraz wieksza swiadomos¢ klientéw w kwestii zakupéw daje podstawy do wnioskowania, ze rynek
wedlin wysokojakosciowych bedzie dalej rozwijat sie w podobnym tempie, co oznacza kolejne wzrosty
produkgji.

Mieso wieprzowe i wedliny produkowane w systemie QAFP dostepne sg obecnie w 800 sklepach firmowych
na terenie catej Polski, w 2000 sklepéw wielkopowierzchniowych oraz w punktach dystrybucji zywnosci
dla segmentu HoReCa. Poprawa sytuacji ekonomicznej spoteczenstwa na przestrzeni ostatnich lat wptyneta
korzystnie na rozwdéj segmentu wedlin premium oraz segmentu HoReCa, wzmacniajgc ich pozycje na rynku.
System QAFP dobrze wpisuje sie w oba te segmenty.

2 W latach 2014 -2016 produkcja wedlin (bez drobiowych) byta w Polsce stabilna i wynosita ok. 775 tys. ton
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2. System QAFP w produkcji zywca wieprzowego oraz
w przetworstwie — co to oznacza w praktyce?

Wszystkie etapy tancucha produkcji wieprzowiny QAFP w Systemie Gwarantowanej Jakosci Zywnosci
muszg spetnia¢ rygorystyczne kryteria i standardy jakosciowe zwigzane z bezpieczernstwem zdrowotnym
konsumentow, co zapewnia powtarzalng, wysoka jakos$¢ kulinarng miesa. Jakos$é produktow QAFP jest Scisle
zwigzana ze szczegotowo okreslonych obowigzkéw producenta zywca, m.in.:

+ wykorzystanie w krzyzowaniu towarowym odpowiednich ras $win,

+ przestrzeganie okreslonych standardéw QAFP w zakresie zywienia,

+ zapewnienie dobrostanu zwierzetom na kazdym etapie, tj.: w gospodarstwie, w transporcie jak tez przy
zatadunku i roztadunku

* minimalizacja stresu i zmeczenia zwierzat przed i w trakcie uboju.

Kulinarne mieso wieprzowe objete znakiem jakosci QAFP charakteryzuje sie: barwg rézowa, posiada
prawidtowg strukture oraz jest wolne od wad jakosci i wycieku swobodnego, cechuje sie takze odpowiednig
zawartoscig ttuszczu srédmiesniowego (w przypadku schabu jest to wartos¢ ok. 2-3%).

Kulinarne mieso wieprzowe objete znakiem jakos$ci QAFP nie moze by¢ mrozone, jak tez nastrzykiwane ani
poddane jakimkolwiek innym zabiegom polegajgcym na wprowadzeniu do niego wody badzZ jakichkolwiek
substancji dodatkowych.

Niezmiernie waznym parametrem moéwigcym o jakosci miesa i jego przydatnosci do przetworstwa, jest
poziom pH. Nie jest to procedura powszechna — stosowana we wszystkich zaktadach, ale w systemie QAFP
jest to czynnos¢ obligatoryjna i musi obejmowac: pomiar pH1 i pH2.
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Kulinarne mieso wieprzowe otrzymuje
certyfikat QAFP po spetnieniu ponizszych
wymagan: pochodzi z tusz, w ktérych pH
miesnia najdtuzszego = 6,1, a pomiar
przewodnosci elektrycznej (EC180) miesci sie
w zakresie PE1 4,5-8 (mS/cm), jasnos$¢ schabu
oceniana wizualnie w poréwnaniu z wzorcem
wynosi3.0-4.0,ajego marmurkowatos¢ zawiera
sie w przedziale 2.0-3.0, barwa szynki
w poréwnaniu z wzorcem nie wskazuje na
wystgpienie wad jakosci miesa typu PSE i DFD.

3. Systemy jakosci zywnosci i znaczenie certyfikacji

Systemy jakosci zywnosci petnig wazng role w sektorze rolno-spozywczym wielu krajow europejskich
poniewaz wprowadzajg uniwersalne normy uznawania produktéw za wysokojakosciowe (premium). Zostaty
one stworzone, aby gwarantowa¢ dobrg jakos¢ zywnosci w dwojaki sposéb. Po pierwsze stanowig
zapewnienie dla konsumenta, ze produkty nimi objete odznaczajg sie $wiezoscig, smakiem
i bezpieczennistwem a takze podlegajg regularnej kontroli pod katem wysokiej jakosci. Po drugie, dla
producentéw chcacych wytwarzaé produkty ponadstandardowe sg elementem pozwalajgcym sie wyrdznic
i zabezpieczy¢ przed fatszowaniem.

Wzrost gospodarczy oraz postepujaca integracja gospodarek narodowych, polegajgca na usuwaniu barier
dla wolnego handlu i Scislejszej wspdtpracy podmiotdw wywodzacych sie z réznych panstw, powoduja, ze
$wiatowy handel zywnoscig z roku na rok zwieksza swoje obroty. Coraz wieksza obfitos¢ oferty utrudnia
nabywcom podejmowanie decyzji o wyborze asortymentu. Remedium jest wiec wieloetapowy proces
niezaleznych kontroli, ktéremu poddajg sie producenci uczestniczacy w programach monitorowania jakosci,
uwienczony nadaniem certyfikatu i znaku charakterystycznego dla danego systemu jakosci. Znak ten jest dla
konsumentéw gwarancjg, ze produkty nim oznaczone faktycznie wyrdzniajg sie jakoscig. W krajach Europy
Zachodniej loga systeméw jakosci budza zaufanie i s3 bardzo dobrze rozpoznawalne, a znaczna czesé
konsumentow (we Francji, az 80%) deklaruje zakup produktéw sygnowanych wtasnie takimi znakami.

Geneza systemow jakosci zywnosci, jakie znane sg dzi$ w Europie siega czasow, w ktérych po zazegnaniu
podstawowych probleméw z dostepem do zywnoséci po Il Wojnie Swiatowej, coraz wiekszego znaczenia zaczat
nabiera¢ aspekt jakosci produktéw spozywczych. Wzrost zamoznosci konsumentéw spowodowat, Zze mogli oni
pozwoli¢ sobie na wybdr pomiedzy tariszg a drozszg zywnoscig. W interesie samych producentéw lezato wiec
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stworzenie uniwersalnych gwarancji dla klientéw. W takich warunkach w latach '60 XX w. powstat francuski
system jakosci Label Rouge, ktéry pierwotnie regulowat jakos¢ produktdw miesnych, a w szczegdlnosci drobiu

(podobnie jak polski QAFP). Popularno$¢ systemu oraz wzrost jego rozpoznawalnosci w spoteczerstwie
zaowocowaty wigczeniem kolejnych grup produktow.

Obecnie, w dobie wszechobecnych deklaracji producentéw i réznorakich inicjatyw w zakresie wewnetrznej
regulacji jakosci produkcji, aby okresli¢ dany system mianem systemu jakosci zywnosci konieczne jest
spetnienie okreslonych wymagan:

Jakosé produktéw wytwarzanych zgodnie z jego zasadami musi by¢ wyzsza niz standardowych
odpowiednikéw wystepujacych w handlu (zatem system nie moze ograniczac¢ sie do prostego nadzoru
nad przestrzeganiem ogdlnie obowigzujgcych norm),

Do systemu jakosci zywnosci moze przystgpi¢ dowolny producent, jezeli tylko spetni wszystkie wymogi
w nim opisane (system nie pozwala przy tym na utajnianie procesu produkcji, ani jego ochrone przy
pomocy patentéw),

Kazdy, kto wytwarza produkty w ramach systemu musi poddawac sie na swoj koszt opisanym w systemie
okresowym kontrolom, wykonywanym przez zewnetrzne, niezalezne jednostki certyfikujace, ktére
same moga by¢ dodatkowo nadzorowane przez krajowe jednostki akredytacji,

Wprowadzenie systemu ma odzwierciedlaé¢ faktyczne potrzeby i oczekiwania konsumentéw (produkcja
w tym systemie musi mie¢ wymiar handlowy, ekonomiczny i odpowiadaé koniunkturze),

System musi zosta¢ zatwierdzony przez wtadze krajowe.

Jakos¢ produktéw spozywczych zwigzana
jest z réznymi ich cechami. Poszczegdine
systemy certyfikacji eksponujg zatem rézne
walory zywnosci, wynikajgce z tradycji
wytwarzania, pochodzenia surowcéw, czy
technologii produkcji.

W Polsce interesujgcg grupe stanowig
szczegdlnie popularne systemy dbania
o wysoka jakos$¢ produktéw miesnych.
Obejmujg one najczesciej kompleksowe,
holistyczne podejscie do produkcji poczawszy
od doboru ras, warunkéw chowu, karmienia,
uboju i rozbioru miesa przez przetwdrstwo,
az po konfekcjonowanie i dostarczanie final-
nych wyrobdéw konsumentom.

Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemystu Miesnego (UPEMI), idac za przyktadem krajéw unijnych,
opracowata System Gwarantowane] Jakosci Zywnosci QAFP (Quality Assurance for Food Products).
W 2009 roku decyzjg Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi System QAFP zostat uznany za krajowy system
jakosci zywnosci. Jego celem jest zapewnienie powtarzalnej, ponadprzecietnej jakos$ci, przejrzystosci
sposobu produkcji, a takze mozliwosci przesledzenia historii produktu. System opiera sie na dwoch
podstawowych metodach dziatania. Z jednej strony jest to Scista wspoétpraca miedzy producentami
pierwotnymi i przetwdrcami w ramach dtugookresowych umaow i partnerskich relacji, a z drugiej restrykcyjna
kontrola na kazdym etapie produkcji prowadzona przez niezalezng Jednostke Certyfikujaca, ktéra podlega
nadzorowi Polskiego Centrum Akredytacji.
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Obecnie System QAFP dziata w zakresie kulinarnego miesa wieprzowego, drobiowego i wedlin, ale
w zatozeniach jest to krajowy system multiproduktowy. W swojej dtugookresowej strategii Administrator
Systemu bedzie bowiem rozszerzat ,koszyk” wysokojakosciowych produktéw tworzac narodowa marke
eksportowa polskich artykutéw rolno-spozywczych. Zbudowanie narodowego systemu jakosci jest
dziataniem wymagajagcym ogromnego zaangazowania wszystkich podmiotéw w nim uczestniczagcych,
wsparcia instytucjonalnego oraz dtugich lat pracy. UPEMI znajduje sie obecnie w poczatkowej fazie realizacji
tej idei.
Na drodze do jej urzeczywistnienia Administrator Systemu QAFP wytyczyt nastepujgce zadania:
Produkcja zywnosci wysokiej, powtarzalnej jakosci,
Konsolidacja uczestnikéw Systemu dla poszczegélnych obszaréw,
Budowanie konkurencyjnosci polskich produktéw,
Efektywna promocja produktéw ze znakiem QAFP i budowanie wiarygodnej marki.
W tym nurcie znalazta sie zainicjowana
w 2014 roku specjalna kampania pt.
,Gwarancja jakosci QAFP”, dofinansowywana

ze $rodkéw Unii Europejskiej. Celem projektu
byto przekazanie konsumentom wiedzy

na temat waloréw i zasad produkgji
wysokojakosciowego, kulinarnego miesa
wieprzowego i wedlin  sygnowanych

znakiem QAFP.

Budowanie narodowych systemow jakosci
tonietylko dziatanie narzecz konsumentow,
ale réwniez ochrona witasnego rynku
i dziatajgcych na nim producentéw. Kazdy
taki system zapewnia nabywcom fatwy
dostep do  wiarygodnej  informacji
o walorach zywnosci, jednoczesnie polepszajgc pozycje konkurencyjng tych producentéw, ktérzy dbajg
o wysokg jakos¢ swoich wyrobow. Wdrazajgc System QAFP UPEMI wptywa na sposoéb postrzegania
polskich produktéw spozywczych tak, aby w ,globalnym ,supermarkecie” konsumenci coraz chetniej
siegali po produkt najwyzszej jakosci zwigzany z krajem ojczystym.

4. Cel kampanii

W 20174 roku, w ramach wdrazania ogdélnopolskiego systemu jakosci zywnosci QAFP, zainaugurowano
specjalng kampanie pod nazwg ,Gwarancja jakosci QAFP”", dofinansowywang ze srodkéw Unii Europejskiej.
Celem projektu administrowanego przez Unie Producentéw i Pracodawcow Przemystu Miesnego byto
przekazywanie konsumentom wiedzy na temat zasad produkcji i waloréow wysokojakosciowych wedlin
i kulinarnego miesa wieprzowego sygnowanego znakiem QAFP. Realizacje kampanii zaplanowano na okres
36 miesiecy, tj. od dnia 4 lutego 2014 roku do dnia 3 lutego 2017 roku. W tym czasie przewidziano wiele
dziatari promocyjno-informacyjnych, majacych na celu budowanie $wiadomosci spoteczenstwa na temat
wysokiej jakosci produktéw wytwarzanych w systemie Gwarantowanej Jakosci Zywnosci QAFP (Quality
Assurance for Food Products).
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Kampania zostata opracowana z mysla o osobach zwracajagcych szczegdlng uwage na jakosé
i bezpieczenstwo kupowanych produktow. Priorytetowym celem dziatari byt wzrost rozpoznawalnosci
symbolu QAFP znajdujgcego sie na opakowaniach wedlin i mies wieprzowych o 25% — w przypadku
konsumentow i przedstawicieli branzy HoReCa oraz o 30% wsréd dziennikarzy i lideréw opinii. W trakcie
3 lat trwania kampanii, za posrednictwem réznorodnych narzedzi komunikacyjnych i marketingowych,
systematycznie budowano wizerunek wieprzowiny QAFP jako miesa pozbawionego konserwantow,

wyrdzniajgcego sie $wiezoscig oraz wysmienitym, naturalnym smakiem.

5. Przebieg kampanii

Kampania realizowana byta w ramach mechanizmu ,Wsparcie dziatari promocyjnych i informacyjnych
na rynkach wybranych produktéw rolnych” administrowanego przez Agencje Rynku Rolnego. tgczny budzet
programu wyniést prawie 3 min euro. 50% $rodkéw pochodzito z Unii Europejskiej, 30% z budzetu krajowego,
a pozostate 20% ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego.

W ramach budzetu przeprowadzony zostat szereg dziatari majacych na celu promocje certyfikowanego miesa
wieprzowego oraz wedlin QAFP. Dziatania te skupiaty sie przede wszystkim na dotarciu do 3 gtéwnych grup
docelowych:

konsumentoéw,
przedstawicieli branzy HoReCa,

dziennikarzy i lideréw opinii.
Do realizacji celéw wykorzystano nastepujgce narzedzia i dziatania:

Kampania w telewizji

Podczas catego okresu trwania kampanii, w najpopularniejszych telewizyjnych programach $niadaniowych
— ,Dzieft Dobry TVN” i ,Pytanie na Sniadanie” oraz w programie kulinarnym ,Ewa Gotuje”, wielokrotne
podejmowano wspotprace ze stacjami telewizyjnymi w celu prezentacji produktéw QAFP. Kucharze na wi-
zji omawiali walory smakowe i odzywcze wedlin oraz kulinarnego miesa wieprzowego QAFP, prezentujac
réoznorodnos$¢ ich zastosowan w kuchni. tacznie przez 3 lata kampanii wyemitowano 28 odcinkéw
zawierajacych lokowanie produktow wieprzowych QAFP.

Kampania w kinach

Gtéwnym celem kampanii byto zbudowanie pozytywnego wizerunku oraz zainteresowania konsumentow
tematyka systemu QAFP. W | roku za posrednictwem kampanii uzyskano dotarcie do tagcznej liczby 946 674
0so6b, w Il roku reklama trafita do 1 071 338 oséb.

Targi EuroGastro

Udziat w miedzynarodowych targach gastronomicznych EuroGastro (w Il i [l roku kampanii), podczas ktérych
prezentowany byt System QAFP i wytwarzane w nim produkty wieprzowe.
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Kampania w Internecie

Za posrednictwem baneréw reklamowych zamieszczonych
w najpopularniejszych serwisach poswieconych tematyce
kulinarnej, przez 3 lata budowana byta $wiadomosé
konsumentéw na temat wieprzowiny QAFP i catej kampanii
»Gwarancja jakosci QAFP”".

Kampania OOH

Kampania byta prowadzona przez caty okres trwania
programu w najwiekszych osrodkach miejskich w Polsce:
Warszawa, Gornoslaski Okreg Przemystowy, Poznan,
todz, Trojmiasto, Wroctaw oraz w warszawskim
metro. Celem byto jak najszersze dotarcie z informacjg
o wieprzowinie produkowanej w systemie QAFP oraz
zachecenie konsumentéw do odwiedzania serwisu www
kampanii.

Kampania w prasie

Przez 3 lata prowadzona byta kampania w prasie branzowej
i konsumenckiej, za posrednictwem ktérej budowano
pozytywng opinie na temat miesa wieprzowego i wedlin
QAFP. Dzieki licznym advertorialom w magazynach
kobiecych (m.in. ,Przyjaciotka”, ,Wysokie Obcasy”,
,Claudia”, ,Przyslij Przepis”) aktywnie kreowano mode
na certyfikowang wieprzowine. Materiaty zamieszczane
w  tytutach  branzowych, takich jak: ,Nowosci
Gastronomiczne”, ,Hotelarz’, czy ,Poradnik Restauratora”,
dotyczyty kwestii  zwigzanych z  bezpieczeristwem
zywnosci oraz z walorami kulinarnymi produktéw QAFP.
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Strona www

Przez caty okres trwania programu strona internetowa www.qafp.pl/dobrywybér stuzyta jako uniwersalny
i szeroko dostepny no$nik kompleksowej wiedzy nt. wieprzowiny produkowanej w systemie QAFP, kierowany
do wszystkich grup docelowych kampanii. Na stronie publikowane byty praktyczne porady dot. wykorzystania
miesa wieprzowego, przepisy oraz konkursy oparte na prostym mechanizmie ,Przeslij przepis’. tacznie
na stronie pojawito sie 9 konkurséw skierowanych do konsumentdw i 2 konkursy pod nazwa ,Qulinarne
blogowanie z QAFP” dedykowane blogerom kulinarnym. 32 zwyciezcow otrzymato nagrody w postaci m.in.
robotéw kuchennych znanych marek.
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3-dniowe warsztaty kulinarne dla grupy HoReCa

W ramach dziatania zorganizowanych zostato 17 szkolen skierowanych do kucharzy na terenie catej
Polski, miedzy innymi w takich miastach jak: Wroctaw, Torun, £6dz, Krakéw i w okolicach Warszawy. tgcznie
przeszkolonych zostato 195 0séb. Kazdy uczestnik otrzymat certyfikat ukoficzenia warsztatéw kulinarnych
z zakresu wiedzy o jakosci miesa wieprzowego, standardéw Krajowego Systemu Gwarantowane] Jakosci
Zywnosci QAFP oraz zastosowan kulinarnych miesa wieprzowego i wedlin certyfikowanych QAFP.
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Warsztaty kulinarne ,Gotuj z nami”

Warsztaty wystepujgce w |, I i 11l roku kampanii, kierowane do réznych grup docelowych: blogeréw, matek
z dzieémi i mezczyzn. Gtdwnym celem eventow byta edukacja w zakresie systemu QAFP oraz waloréw
odzywczych i smakowych miesa wieprzowego. tgcznie przeszkolonych zostato 221 oséb.
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Konferencja prasowa inaugurujaca kampanie informacyjna ,, Gwarancja Jakosci QAFP”

W | roku trwania kampanii zorganizowana zostata konferencja prasowa dla dziennikarzy i lideréw opinii.
Celem konferencji byto zapoznanie dziennikarzy z kampania, przekazanie informacji dotyczacych zatozen
programu oraz rzetelnej wiedzy na temat jakosci i wiasciwosci kulinarnego miesa wieprzowego
produkowanego w ramach systemu QAFP oraz standardéw jego wytwarzania.

YOBRY WYBOJ

= ZE ZNAKIEM QAFP 3

NAKIEM QAFP —
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Warsztaty kulinarne dla dziennikarzy i lideréw opinii.

Priorytetowym celem warsztatéw, organizowanych w | i Il roku trwania kampanii byto przekazanie rzetelnej
wiedzy z dziedziny jakosci miesa oraz standardéw obowigzujgcych w Krajowym Systemie Jakosci QAFP.
tacznie 86 dziennikarzy i lideréw opinii poznato walory wieprzowego miesa kulinarnego produkowanego
w ramach QAFP.

DOBRY WYBOR

— ZE ZNAKIEM QAFP —

Produkcja materiatow informacyjnych

Na potrzeby programu przygotowane zostaty rézne materiaty konferencyjne oraz gadzety z logo kampanii,
takie jak np.: profesjonalny zestaw do serwowania miesa dla przedstawicieli branzy HoReCa. Materiaty
dystrybuowane byty przez caty okres trwania kampanii podczas konferencji i warsztatéw. Ich atrakcyjna oraz
uzyteczna forma miata przynies¢ skutek w postaci zwiekszonego zainteresowania programem oraz checi
Sledzenia kampanii na serwisie WWW, ktérego adres umieszczany byt na materiatach promocyjnych.
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